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arimin baskenti, turizmin de kalesi olarak bilinen Antalya, bu

iki sektorde yasanan sikintilar ylztinden alternatiflere yonel-

di. Kollari sivayan Antalya, artik sanayi, kiltlr-sanat ve cevre-

de Turkiye'nin lider kenti olmakicin yeni projeler gelistiriyor.

Antalya Ticaret ve Sanayi Odasi Yonetim Kurulu Baskani Davut
Getin, “Tarimda ve sanayide katma dederi artiracak bilgi temelli
gelismeye gidilmesi, ulasim ve lojistik imkanlarinin gelistirilmesi
son derece 6nemli. Dlinya sanayide 4.0' konusurken bizim buna
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seyirci kalmamamiz gerekiyor” derken, Antalya Organize Sanayi
Bolgesi Yonetim Kurulu Bagkani Ali Bahar ise “Tarim ve turizme
bagli ekonomiye sanayi gibi dev bir sektortin entegre edilmesi,
bu iki sektérde yasanacak her turlt sorunun daha az hasarla atla-
tilmasinda énemli bir rol oynayacak” diye konusuyor.

Antalya Ticaret Borsas! Yonetim Kurulu Baskani Ali Candir da
markalasma yolunda ancak ve ancak illere 6zgu Urtnlerle, deger-
lerlere sahip ¢ikarak ilerlenebilecedi dnerisinde bulunuyor.
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Vizyonumuzda
kultlir ve sanat
ile cevreyiilk
siralara koyduk

Antalya Ticaret ve Sanayi

Odasi Yonetim Kurulu Baskani
Davut Cetin, “Cagimizda
zenginlik GSYH ile degil,

kiltdr, cevre, estetik, konfor
gibi unsurlari iceren yasam
kalitesi ile 6l¢tlUyor. Antalya’nin
vizyonunda bu nedenle kiltir
ve sanat ile cevreyi ilk siralara
koyuyoruz” diye konustu.

ir turizm kenti olan Antalyada

ekonomik gelismenin ancak

kulturel ve sanatsal gelisme ile

desteklendigi takdirde strdu-
rilebilir olacagini séyleyen Antalya Ticaret
ve Sanayi Odasi Yonetim Kurulu Basgkani
Davut Cetin, Antalya’nin vizyonunda bu
nedenle kiltUr-sanat ve cevreyiilk siralara
koyduklarini belirtti.

“Tarimda ve sanayide katma degeri
artiracak bilgi temelli gelismeye gidilmesi,
ulasim ve lojistik imkanlarinin gelistirilmesi
son derece 6nemli” diyen Cetin sorulari-
mizi yanitladi.

Antalya’nin markalasmasi konusun-
da odaniz bir ¢alisma yriitliyor mu?
Bu calismalar cercevesinde siyasi yo-
netimden bir isteginiz var mi?
Antalya isminin taninirhd bugtin olduk-
¢a iyi bir noktadadir. Bu ismi veya markayi
kalite algisiyla, imajiyla 6zdeslestirmek ve
Antalya markasini kalite simgesi haline getir-
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mek gerekiyor. Bunun icin éncelikle Antalya
markasini tam olarak tanimlayip, kapsamli
bir markalasma programi ile yola ¢ikilmal.
Nasil ki bir marka magazada dis ve i¢ mimari,
personelin hizmet kalitesi, Grln kalitesi ve
fiyatlarr markanin bir parcasiysa kent icin de
binalarin mimarisi, kent estetigi, kentsel hiz-
metlerin kalitesi, kent ve yasam kaltdrd, cev-
re kalitesi, kentte Uretilen Urlnlerin marka
degerleri, sunulan hizmetlerin kalitesi birer
marka unsurlaridir. Kisaca kentin markalas-
masi ¢ok sayida degiskenin bir araya gel-
mesi ile olusmaktadir. Her bir marka unsuru
konusunda oda olarak gesitli calismalarimiz
bulunuyor. Bunlarin tamamini burada dile
getirmem mimkiin degil. One cikan birkac
projemizden bahsedecegim.

Antalyada, ATSO onciliginde Kas'tan
Gazipasa'ya kadar tim destinasyonu b-
tincul bir bakis acisi ile tanitacak sirket

kurduk. Antalya Tanitim A.$. adindaki bu
sirket belediye, bdlge odalari, bolge tu-
rizm birliklerin katiimi ile kisaca kamu-6zel
sektor birlikteligi ile kurulmus bir yapr. Artik
tim Antalya ilindeki tim destinasyonlar
her platformda, fuarlarda tek bir catr altinda
tanitiliyorlar. Kentin tiim degerlerini tanitan
kitaplar, brosurler hazirlanip dagitiliyor. Béy-
lece tanitim butceleri battncul bir yaklagim
ile etkin kullaniimis oluyor. Ayrica kentin
marka degerine katki koyacak etkinlikler
yapiliyor. Ornegin Antalyada ilk kez biyuk
Olcekli bir alisveris festivali ATSO'nun ana
sponsorlugunda Tanitim A.S. organizasyo-
nunda hayata gegirilecek.

Diinyaca iinlii kongreleri
kentimize ¢ekiyoruz

ATSO olarak Kongre Birosu'na ev sa-
hipligi yapiyoruz, dinyaca UnlU kongreleri



kentimize cekiyoruz. Kirsal turizm konu-
sundaki projemizin ilk ayagini tamamladik
ve tim koyleri tek tek dolasarak profillerini
olusturduk. Oniimuzdeki stirecte otel-kdy
eslestirmelerini yaparak otele gelen miste-
rileri kirsala da cekmeyi hedefliyoruz. Saglik
kiimesi olusturma calismalarimiz devam
ediyor. Antalya Botanik EXPQ'ya ev sahipligi
yapacak. EXPO'nun alinma strrecindeki tim
calismalar ATSO EXPO Ofisi buinyesinde y -
ratdld. Bu strecte kentimizin ulasilabilirli-
gini artirmak amaci ile "EXPO 2016'ya Hizl
Tren ile Gelin”kampanyasi dizenledik ve
yUz bine yakin imzayi Ulastirma Bakanimiza
teslim ettik. Direkt havayolu seferlerinin ar-
tinimasi, otoyol baglantisinin kurulmasi ve
cevreyollarinin tamamlanmasi konusunu
da sdrekli dile getiriyoruz.

“Product of Antalya”
projesi hayata gecti

Kentimizin markalarinin “Antalya” is-
minin taninirhgi ile deger kazanmasi igin
“Product of Antalya”projesini hayata gecir-
dik. Pilot calismasini domates ile yaptigi-
miz projeyi diger sektorlere de yayginlas-
tiracagiz. Bu kapsamda Antalya'da dretilen
ve satilan drdnler Ustlerine yapistirilacak
“Product of Antalya " etiketleri ile deger
kazanacaklar. Bizde bu logonun reklamini
etkin sekilde yapacagiz.

Antalya'nin marka degeri icin kent es-
tetigi, mimari kimlik, cevre kalitesi, kentsel
hizmetler, kent klttrl konularinda da
mesafe almamiz gerekiyor. Bu noktada
Antalya Ticaret ve Sanayi Odasi olarak 2
vizyon projeyi hayata gegirdik. Bir turizm
kenti olan Antalyada ekonomik gelisme-
nin ancak kualtdrel ve sanatsal gelisme
ile desteklendigi takdirde strdurilebilir
olacaginin bilincindeyiz.

Bu vizyon dogrultusunda kent mer-
kezindeki eski hizmet binamizi odamiza

“ Bir turizm kenti olan
Antalya’ da ekonomik
gelismenin ancak kiiltiirel
ve sanatsal gelisme ile
desteklendigi takdirde
stirdiirtilebilir olacaginin
bilincindeyiz.

2

nakit akisi saglayacak ticari bir anlayisla
degerlendirmek yerine, yikip hem kent
ekonomisine hem de kent estetigine de-
Jer katacak bir mimari ile Ktltdr Sanat
Merkezi olarak yeniden insa ettik. Antalya
bugln, dlinyaca Gnlu ressamlarin ve sa-
natcilarin eserlerine ev sahipligi yapabilen
standartlarda bir kiltUr sanat merkezine
sahiptir. Merkezimizde, cocuklara kulttr
sanat egitimleri verilirken yetiskinler icin
de egitim programlarimiz sdrdyor. Merke-
zimiz ilgi cekici dis cephesi ve mimarisi ile
de turistlerin ilgi odagr durumunda. Yine
bu proje ile eszamanli olarak uygulamaya
gecirdigimiz bir baska proje kapsaminda
Antalya’nin cazibe noktasi Kaleici'ndeki
metruk bir evi satin alarak restore ettirdik.
Buradaki amacimiz hem Antalya'da hizmet
veren buydk markalara énct olmak ve
onlarin da Kaleici'ne sahip cikmalari igin
tesvik etmek, hem de kente yeni bir cazibe
noktasi kazandirmakti. ATSO Kaleici Evini
onumuzdeki glnlerde acacagiz.

Antalya ulasilabilirlik
noktasinda geri durumda

Bir kentin marka unsur olarak lanse
edilmesinde en 6nemli degiskenlerden
birisi de ulasilabilirligidir. Maalesef An-
talya ulasilabilirlik noktasinda geri kalmis
durumdadir. Oysa ki Antalya’nin hizli tren
ve otoyol agina dahil olmasi, liman kapa-
sitesinin artinilmasi, kruvaziyer liman ve
havayolu direkt tarifeli seferlerin artiriimasi
calismasi ile hem marka glctnu artiracak

hem de zenginligini ic kesimlere aktaracak
potansiyeldedir. Bu noktada siyasilerin
destegi buyik énem tasimaktadir.

Kentinizde turizm yaninda hangi
sektorler 6ne cikarilmali?

Antalya ekonomisinin lokomotifi tu-
rizmdir. Ancak kentimiz, Glkemizin turizm
baskenti olmasinin yani sira tarimsal Ure-
timinin de baskenti konumundadir. TUr-
kiye 6rtlalti Uretiminin yarisi Antalya'da
yapilmaktadir. Turizm ve tarima dayal
ekonomi nedeni ile kentimize agdir sanayi
girememektedir. Ancak sanayimiz de cev-
reci yapisl ile fark yaratmaktadir. Antalya
0SB, "en ¢evreci OSB” 6dilund defalarca
almaya hak kazanmistir. Antalya ekonomi-
simevcut haliile Ulke bUtgesine arti deger
yaratan birkag ilden birisi konumundadir.

Bundan sonraki strecte turizm, ta-
rm ve sanayi sektorlerinin katma dege-
rini artiracak calismalara odaklanilmalidir.
Mevcut Antalya turizmi biyik oranda
deniz-kum-gUtnes odagina sikismis du-
rumda. Boyle olunca da kis sezonunda
otellerimizin dnemli bir kismini kapatmak
durumunda kalyoruz. Oysa ki elimizde tu-
rizm cesitlendirmesine gidecek yeterince
zenginlik mevcut. Antalya, binlerce yillik
gecmisi, dogasi, iklimi, cografyasi, tarihi
ve kultdrel birikimi ile son derece zengin
bir destinasyon. Antalya belirli altyapi ve
ulasim yatirimlari ile kongre, saglik, spor,
kultur turizmi ¢esitlendirmesine kolayca
gidebilecek durumdadir.
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“ Turizm sektoriindeki
diistisiin etkileri tarimdan
ulastirmaya, ticaretten
mobilyaya kadar hemen hemen

tiim sektorlere yansiyor. ’,

Tarimda ve sanayide ise katma degeri
artiracak bilgi temelli gelismeye gidilmesi,
ulagim ve lojistik imkanlarinin gelistiriimesi
son derece 6nemli. DUnya sanayide 4.0’
konusurken bizim buna seyirci kalmama-
miz gerekiyor. Bu noktada hangi noktada
Ar-Ge yatinmlarinin yapilmasi gerektiginin
tespiti, vizyonun olusturulmasi ve gerekli
desteklerin verilmesi gerekiyor.

Antalya’da 6ncelik neye verilmeli?
Bugtine kadar Turkiye ve Antalya olarak
gelecek hedeflerine hep rakamlari koyduk.
2023'de 25 bin dolar kisi basi gelir, 50 mil-
yon turist, EXPO'ya 8 milyon ziyaretci gibi
hedefler telaffuz ettik. Oysa, Stockholm
2040 vizyonunda ¢ocuklara esit sans, orga-
nik gida, cevre, ve demokrasi hedefleri var.
Sidney 2030 vizyon belgesinde Ug kelime
var. “Yesil’, “global” ve “ag’, Ag derken kent
merkezi ulasim agi, sosyal, kulturel aglari
kastediyorlar. Barselona vizyonunda daha
yesil Barselona slogani var. Kuresel iddiasi
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olan butln kentlerin dilinde hep ayni keli-
meleri goriyoruz. Bizimde gelecek hedefle-
rimizde rakamlarin yerini degerler almalidir.
Cunkd artik cagimizda zenginlik GSYH
ile degil, kultdr, cevre, estetik, konfor gibi
unsurlariiceren yasam kalitesi ile dl¢tlUyor.
Antalya>nin vizyonunda bu nedenle kul-
tdr-sanat ve cevreyiilk siralara koyuyoruz.

5 milyondan fazla turist

kaybi yasayabiliriz

Rusya ile yasanan gerginlik ticari
hayata nasil yansidi? Bu yil turizm
sektori icin beklentilerinizi 6gre-
nebilir miyiz?

Rusya pazari Antalya turizminin 3'de
1'ini, tarim ihracatinin ise 3'de 2'sini temsil
eden bir pazardi. Gegen yil Rusya'da eko-
nomik kriz ve Ruble'deki deger kaybindan
dolayi turizmde ilk darbeyi almistik. Bu
yil Rusya ile yasanan gerilim hem tarimi
hem turizmi vurdu. Tarimda 2016 yilinin
ilk 3 ayinda ihracat distst %26 oraninda
gerceklesti. Biber disinda, domates, elma,
narenciye ihracatimiz cok etkilendi. ihracat
kaybi oldu, ama daha 6nemlisi son ginler-
de fiyat dustsleri basladi. Bunun etkisini
soyle anlatayim; Antalya'da yilda 2.3 mil-
yon ton domates Uretiliyor. Kilogramda 50
kurus fiyat dustsd 1 milyar lira demek. Tu-
rizmde Mart ayi itibariyle Antalya'ya gelen
toplam turist sayisinda dusls % 25, Rusya

pazarinda ise % 80 duzeyinde. Ama bu
rakamlar bir gosterge degil ¢cinku yuksek
sezon henlz baslamadi. Bu olaylar ortaya
¢ikmadan dnce Rusya'dan sadece Antal-
ya'ya ziyaret etmesini bekledigimiz turist
sayisi 3,5 milyon idi. Bugin bu rakamdan
2.5 milyon kayip riski var. Diger taraftan
Avrupa pazarinda da rezervasyonlar % 40
dustl. Boyle giderse 5 milyondan fazla
turist kaybi yasama ihtimali s6z konusu.

10 milyar dolarhk
kayip yasanabilir

Bu gidisatin kent ekonomisi Uzerin-
deki olumsuz etkileri gérilmeye basladi.
Ik etkilere gére 9 bin civarinda turizm
calisani issiz kaldl. Bu sayinin 60-70 binleri
bulabileceginden korkuyoruz. Bazi otel-
ler de sezonu kapali gecirecekler. Turizm
sektoriindeki diststn etkileri tarimdan,
ulastirmaya, perakende ticaretten mobil-
ya sektérine kadar hemen hemen tiim
sektorlere de yansiyor. Tum etkileri hesap
ettigimizde kentin ekonomik kaybi 10
milyar dolara ulasabilecegini gériyoruz.
Kisacasi Antalya ekonomisini zor bir streg
bekliyor. HikUmetimiz de bu sireci ya-
kindan izliyor. ilgili Bakanlarimiz ile olasi
kriz senaryolarini paylastik ve kendileri de
destek paketleri konusunda calisiyorlar.
HuktUmetimizin de destegi ile Antalya eko-
nomisi bu slreci de atlatacaktir.
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“Dlinya Botanik Expo”su EXPO
2016 Antalya'ya evsahipligi
yapan Antalya diinya vitrinine
cikti. EXPO’yu 5 milyon
turistin ziyaret etmesi, bunun
2 milyonunun sadece EXPO
amaciyla Turkiye'ye gelmesi
bekleniyor.

dnyanin en énemli organi-
zasyonlarindan biri olarak
kabul edilen“Dunya Botanik
Expo’su“EXPO 2016 Antalya”
adiyla Ulkemizde dizenleniyor. EXPO ala-
ninin sergi sonrasinda da surekli ziyarete
aclk kalacak olmasi bu alanin 21. yuzyil
boyunca turizm ve tanitim faaliyetleri
icin kullaniimasini mdmkun kilacak. Bu
sayede, kiltUr turizmi acisindan Antalya
ve Tlrkiye'ye blyuk bir katki saglayacak.
EXPQ'ya katilan 100'den fazla tlke ve ku-
ruluslarin olusturacaklari temali bahceler
icin yapilan cesitli yatirnm ve giderler;
EXPO suresince dizenlenen kongre, fo-
rum sempozyum, sosyal ve kilturel etkin-
likler vb. 20 bin civarinda organizasyon,
hem Antalya ve komsu illere hem de tlke
ekonomisine olumlu etkileri olacak.

Bu arada EXPO'ya 5 milyon yabanci, 3
milyon da yerli turistin gelmesi tahmin
ediliyor. EXPO organizasyonu, sehrin ve
Ulkemizin tarim ve turizm potansiyeli-
nin daha farkli ve genis kitlelere tani-
timinda dnemli rol oynayacak. Bunun
yani sira Uluslararasi Sergiler Birosu (BIE)
ve Uluslararasi Bahce Bitkileri Ureticiler
Birligi (AIPH) gibi uluslararasi kurulus-
larin dnemli toplantilarina ev sahipligi
yapilacak.

Dinyada yapilan EXPO organizasyon-
larina bakildiginda bu organizasyonlar
duzenlendikleri kentlerin kimligine itibar
kazandirdiklari gorultyor.

AT

“ Faydalari neler olacak?

EXPO 2016 Antalya kapsaminda;

> EXPO’yu 5 milyon turistin zi-
yaret etmesi, bunun 2 milyonunun
sadece EXPO amaciyla Tirkiye'ye
gelmesi bekleniyor.

> Her bir turistin ortalama 500
Euro’luk turlarla Tlrkiye'ye ge-
lecegi varsayimiyla toplam getirinin
1 milyar Euro olmasi hedefleniyor.

> EXPQ’yu 3 milyon yerli turistin
ziyaret etmesi bekleniyor

> EXPQ'’ya katilacak ulkelerin ve
kuruluslarin bahgelerini olustur-
ma maliyetleri ile EXPO siirecinde
yapacaklari yatirim ve giderlerin
ortalama 2.000.000 Euro civarinda
olacagi ongoruliyor.

> EXPQ’ya 100 ulkenin katilacagi
beklendiginden bu faaliyetlerin to-
plam getirisi 2.000.000x100= 200
milyon Euro olacak.

> Alti aylik stiregte yaklasik
20 bin sosyal-kulturel etkinlik
yapilacak.

> EXPO hazirhk ve faaliyet
stirecinde 6nemli sayilabilecek bir
istihdam olusturulacak.

> EXPO sonrasi igin Antalya
Onemli bir gcekim ve ziyaret merkezi
kazanmis olacagindan katkisi yillar-
ca devam edecek.
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Markalasma yolunda Yoresel
Uriinler Fuan diizenliyoruz

Antalya Ticaret Borsasi Yonetim Kurulu Baskani Ali Candir, “Tarimsal Grlinlerimizin markalasmasi icin
Yéresel Uriinler Fuari diizenleyerek kiyida késede kalmis irtinleri giin yiiziine cikarip, ekonomiye

kazandirmaya sagliyoruz. Gelecege yatirm yapiyoruz” diye konustu.

ntalya Ticaret Borsasi olarak

tarimsal Urnlerin markalas-

masi yolunda Yéresel Uriinler

Fuari dizenleyerek dnemli bir
basariya imza atiyor.

“Fuar ile sadece ilimizin degil Ulkemi-
zin kiyida kosede kalmis tim Grnlerini
gun ytzune ¢ikarip, ekonomiye kazan-
dirmaya saglyoruz” diyen Antalya Ticaret
Borsasi Yonetim Kurulu Baskani Ali Candir
sorularimizi yanitlad. ..

Antalya’da tarim sektorini deger-
lendirebilir misiniz?

Uygun iklim yapisi ve Urn ¢esitliligi ile
birlikte tarimda alternatif Gretim teknikle-
rinin ve modern teknolojinin kullanilarak
Glkemizin ve diinya insaninin beslenme-
sine katkida bulunan Antalya, “Turkiye Ta-
riminin Baskenti'olarak adlandiriimaktadir.
Antalya, Turkiye bitkisel Gretim degerinin
% 8'ini karsilayarak 1. sirada yer almakta-
dir. llimizde sebzecilik faaliyetleri 6rttalti
alanlarda yogunlasmistir. Turkiye'nin or-
tdaltralanlarinin % 39'u Antalyadadir.

Sebze liretiminin % 53’iinii karsiliyor
Ulkemiz értialti sebze Gretiminin %
53'U, domates Uretiminin % 20'si, hiyar
Uretiminin % 26's1, patlican Gretiminin %
20'si, biber Uretiminin % 14'G Antalyada
yapilmaktadir. Antalya'nin Korkuteli ilcesi
ve cevresinde Turkiye mantar Uretiminin %
55’1 karsilanmaktadir. Tdrkiye portakal Ure-
timinin % 28'i, muz Uretiminin % 25'i, nar
Uretiminin % 27'si, avokado Uretiminin %
801, yenidUnya Uretiminin % 54U, keciboy-
nuzu Uretiminin % 351 Antalya Gretimidir.
Yine Turkiye sus bitkileri Gretim alaninin
% 12'si, kesme cicek Uretiminin % 39'u,
karanfil Gretiminin % 57'si Antalyadadir.
Ulkemizde ge¢mis yillarda ithalata da-
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yali olan sebze tohumlarinin artik dnemli
bir kismi ilimizde retilmekte ve ihrac edil-
mektedir. Tlrkiye'deki sebze tohum firma-
larinin %52'si, Turkiye'deki fide firmalarinin
%57'si Antalya'da faaliyet gdstermektedir.

Yoruk kaltdrind yaylalarinda yasatan
Antalya'da kil kegisi, hayvan varliginda
en biyik payr almaktadir. llimizde yak-
lasik 1 milyon kigukbas hayvan varligi
bulunmaktadir. Antalya, aricilik faaliyetle-
rinde ideal bir kislatma bdlgesidir. Antalya,
206.352 adet kovan varligiyla aricilikta tlke
genelinde 6. sirada bulunmaktadir. Tarki-

3

ye'deki 7 orkinos isletmesinin 2 tanesi An-
talya'da faaliyet gostermektedir. Yas koza
Uretiminde Antalya % 15.7 ile Turkiye'de
ikinci sirada yer almaktadir.

ihracata biiyiik katki saghyor
Antalyali ciftci, sadece halkimiz icin
degil, bircok Utlke vatandasi icin de Uret-
mektedir. llimizden yaklasik 600 bin ton
yas sebze ve meyve ihracati gercekles-
mektedir. Bu ihracattan 500 milyon dolarin
Uzerinde gelir elde edilmektedir. Bu rakam
Ulkemiz yas sebze meyve ihracatinin %



20'sinden ilimiz toplam ihracatinin da % 50
sinden fazladir.

Son dénemde hangi sorunlarla kar-
silastiniz?

Tarim sektordnde son dénemde kar-
silastigimiz sorunlarin basinda dis ticaret
gelmektedir. Ozellikle son 3 yilda dénemler
itibariyle 6n plana cikan ihracat sorunlari,
tarimsal gelisimimizi olumsuz etkilemekte
ve gelisimini asadl cekmektedir. Bu ivme-
nin asagl yonli hareket etmesinde bizden
kaynaklanan ve bizim disimizda ya da kismi
olarak bizden kaynaklanan nedenler olmak
Uzere iki nedeni bulunmaktadir. Tarimsal
dis ticaret acisindan en 6nemli konu tanim-
lanmis standartlara uyum sorununun ya-
sanmasidir. Ozellikle kalinti, ayni standartta
ve streklilikte Gretim, Uretimde mense-i
belirleme prosedurleri ve uygulamalari en
onemli rekabet ve satis unsurudur ki ha-
len bu konuda eksiklerimiz bulunmaktadir.
Komsularimizda yasanan problemlerin art-
mas! da son dénemde karsilastigimiz en
onemlisorunlardan. Ana pazarlarimiz olmasi
nedeniyle tarimsal ihracat yaptigimiz Rusya,
Almanya, Ukrayna, Bulgaristan ile komsulari-
mizin birbiriyle yasadidi ya da komsularimiz-
da yasadigimiz her sorun ticaret erbabina/
ihracatgilara olumsuz yansimaktadir.

Yéresel Uriinler Fuari diizenliyoruz
Markalasma yolunda kentinizde tari-
ma yonelik hangi uygulamalar hayata
gecirilmeli? Borsa’nizin buna yonelik
calismalari var mi?

Markalasma yolunda ancak ve ancakiil-
lere 6zgU Urtnlerimize, degerlerimize sahip
cikarak ilerleyebiliriz. Cografi isaret sistemi
drinlerin korunmasi ve devami igin iyi bir
arac. Kentlerin kimligi haline dontsmus
olan bu drnleri ayni standartta ve strekli-
likte Gretmeniz, dogru pazarlama kurgusu
icerisinde, uygun tarim politikalariyla des-
teklemeniz gerekmektedir.

Antalya Ticaret Borsasi olarak tarim-
sal Urtnlerimizin markalagmasi yolunda
Yoresel Urlnler Fuar diizenleyerek sade-
ce ilimizin degil Glkemizin kiyida kdsede
kalmis tim Urinlerini gln yUzUne ¢ikarip,
ekonomiye kazandirmaya sagliyoruz.

Cografi isaret calismalarimiz var
ilimize 6zgl Antalya Tavsan Yiiregi Zeyti-
ni'nin cografiisaret almasi icin basvuruda bu-

lunduk. Yine Korkuteli Karyagdi Armudu’na
cografiisaret alma ¢alismamiz devam ediyor.
Tarimsal Grinlerin markalagsmasi yontnde
derin bir kurumsal hafizaya sahip olan Borsa-
miz, gerek ilimizde gerekse diger illerde pa-
neller dizenleyerek farkindalik yaratmaktadir.

Antalya kesme cicekte de marka ha-
line gelen bir kenttir. Borsamiz, Ulkemiz
ihracatina katki saglayan, ayni zamanda
yarattigi istihdamla issizligi azaltan kes-
me cicek sektorinun lke ici ve disinda
tanitilmasi amaciyla her yil mayis ayinda
duzenlenen Antalya Cicek Festivali'nde
etkin rol almaktadir.

Borsamiz ayni zamanda, tibbi aromatik
bitkiler konusunda projeler gelistirerek
Urtn kaybinin 6niine ge¢cmekte, endistri-
yel amach Urlnler yetistirilmesi konusunda
da calismalar yurutmektedir.

Tarim yoksa ekonomi topal kalir
Antalya Ticaret Borsasi’nin 2016 icin
onceligini 6grenebilir miyiz?

Bizim icin tarim yoksa ekonomi topal
kalr. Tarimin strdurulebilir olmasi, yasan-
makta olan krizin Uyelerimize ve sehrimize
olan etkilerinin azaltilmasi icin ¢alisacagimi-
71 kararllikla strdtriyoruz. Uyelerimizden
gelen talepler dogrultusunda ekonominin
gelismesiicin faaliyetlerimiz devam ediyor.
Tarim alanlarinin korunmasi, tarimsal Gre-
tim miktari ve kalitesinin artmasi konula-
rinda da ses oluyor, calismalar yuritiyoruz.
Antalya Ticaret Borsasi'nin proje bazindaki
calismalarini da 2016'da tamamlamak en
oncelikli hedefimiz. 2016 yilinda, basvuru-
da asamasinda bulunan Antalya Tavsan Yu-
redi Zeytini'ne ve calismalari tamamlanmak
Uzere olan Korkuteli Karyagdi Armudu’na
cografi isaret kazandirmak oénceliklerimiz
arasinda. 2010 yilindan beri Antalyada du-
zenledigimiz ve Anadolu'nun tdm yoresel
dranlerinin tanitildig Yoresel Urtinler Fuar
YOREX 'in 7'ncisini bu yil daha genis katilim-
la gerceklestirmek hedefindeyiz.

Zeytinpark Ana Projesi’ni yasama
gecirecegiz

Kent merkezinin en buydk yesil alani
olan ve simdilik cocuklarimizi dodayla bu-
lusturmamizi saglayan Zeytinpark ana Pro-
jesi'ni yasama gecirmek arzusundayiz. Bir
de yillardir Antalya giindeminde konusulan
Canl Hayvan Borsasi’'ni hizmete sokmak
onceliklerimiz arasinda yer alyor.

“ Yillardir Antalya
gtindeminde konusulan Canlt
Hayvan Borsasi'ni hizmete
sokmak onceliklerimiz

arasinda yer alryor. ”

Rusya ile yasanan gerginlik tarim
sektorini etkiledi mi?

Antalya ortUalti ihracati, yaklasik 20
yillik bir birikimin, cabanin ve iliskiler derin-
liginin GrdnU olarak, kacinilmaz bir sekilde
Rusya Federasyonu'na bagl bulunmakta-
dir. Her ne kadar toplam buyukltugu 600
milyon dolar gibi ulusal ihracatimiz ice-
risinde mutevazi bir rakam gibi goérinse
de Antalya’nin Rusya Federasyonu'na yas
meyve sebze ve kesme cicek ihracat dege-
ri, nifusunun ¢ok genis bir kesimine nufuz
etmesidir. Yani bu gelir, ilimizin kirsal kesi-
mi basta olmak Gzere sayilari milyonla ifa-
de edilen insanimiza dagilmaktadir. 2016
yiliilk G¢ aylik yas sebze rakamlarini ince-
ledigimizde 2015 yiliilk G¢ aylik donemine
gore % 19 oraninda dusts gorulmektedir.
Yas sebze olarak dnemli kalemlerimizden
olan domateste % 34 ve hiyarda ise % 46
oraninda dusts gordlmustdr. Ulkelere gore
ihracat rakamlarinda ise Rusya'ya yapilan
yas sebze ihracat degerimiz ise % 87 ora-
ninda ddsmustdr. 2016 yilhinin ilk ¢ ayin-
da Rusya Federasyonu ile yasanan sorun
nedeniyle ihracatimizda miktar ve deger
olarak net dlsts yasanmaktadir.

Rusya ile gerginlik bizi
darbogaza siiriikliyor

Bundan sonraki donemde dncelikli
olarak Gzimde buytk disUsler yasana-
caktir. Yine biberde de 17 Mart 2016 tarihi
itibariyle Rusya Federasyonu’nca yasak
getirilmesi nedeniyle disus gorulecektir.
Mart sonrasi dénemde hava kosullarr dik-
kate alindiginda trn arzinda beklenen
artis nedeniyle Urtn birim fiyatlarinin da
ihracata bagli olarak daha fazla dismesi
olasidir.

Sonug olarak Rusya Federasyonu ile
yasanan gerginlik ilimiz tarim sektor basta
olmak Uzere tUm sektorleri domino etki-
siyle derin bir darbogaza strtklemektedir.
Etkileriise her gecen giin daha fazla hisse-
dilir hal almustir.
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Tarim ve turizm sektorune
sanayi entegre edilmeli

Antalya Organize Sanayi Bolgesi Yonetim Kurulu Baskani Ali Bahar,
“Tarim ve turizme bagh ekonomiye sanayi gibi dev bir sektoriin
entegre edilmesi, bu iki sektdrde yasanacak her turlii sorunun daha
az hasarla atlatilmasinda 6nemli bir rol oynayacak” diye konustu.

ntalya Organize Sanayi Bolge-
si Yonetim Kurulu Bagkanr Ali
Bahar Antalya'nin zirveye yer-
lesmesi icin cagrida bulundu.
“Tarim ve turizme bagl ekonomiye
sanayi gibi dev bir sektoriin entegre edil-
mesi, bu iki sektérde yasanacak her turlt
sorunun daha az hasarla atlatiimasinda
onemli bir rol oynayacak” diyen Bahar so-
rularimizi séyle yanitladi:

Antalya Organize Sanayi Bolgesi'ni de-
gerlendirebilir misiniz? Diger OSB’ler-
den farkiniz nedir?

Dinya ve Turk turizm sektorinin en
dnemli merkezlerinden biri olan Antalya-
miz'da, turizm sektorinl destekleyecek sa-
nayi yatinmlarinin da bulunmasi kaginiimaz
bir gerekliliktir. Bu gerekliligin bir sonucu
olan Antalya Organize Sanayi Bolgesiinsan ve
cevre iliskilerine dnem veren, cevre kirliligine
karsi duyarli bir distince 131§inda, bolge ve
Ulke ekonomisine katkida bulunmak ama-
clyla gergeklestirilmekte olan biytk bir proje
ve tutkudur. Antalya Organize Sanayi Bolgesi,
sdylemekten her zaman gurur duyuyorum,
ilklerin organize sanayi bolgesidir.

Antalya Organize Sanayi Bolgesi, Eko-
nomi Bakanh@i destedi ile sektorel ticaret
heyeti olusturarak yurtdisi fuarlarina katilan
ve oradaki isadamlari ile Turk isadamlarinin
birebir gérismeler yapmasini saglayan ilk
organize sanayi bolgesidir. Kendi serasinda
yilda 200 bin adet mevsimlik cicek Ureten
ve bunlari sanayicilerine bedelsiz bir sekilde
dagitan yine Turkiye'nin ilk organize sanayi
bolgesidir. Ayrica Turkiyedeki organize sanayi
bolgeleri icerisinde sanayicisine en ekono-
mik elektrigi, en ucuz suyu, en ucuz enerjiyi
kullandiran, bunyesinde ilk kez meslek lisesi

88 c EKONOMIK FORUM

“ Antalya Limani’mn bir an
once sanayicinin ihtiyaglarina
cevap verir, demiryolu
ulasiminin da Antalya’ dan
saglanabilir hale gelmesi

gerekiyor. ”

acarak egitime kazandirmig, en gevreci ve en
yesil organize sanayi bolgesi ddullerine layik
gorilmis bir organize sanayi bolgesidir.

Tarim sektorii turizmin 6niinde
Antalya turizm kenti olarak 6ne ciki-
yor. Sanayinin daha da gelisebilmesi
icin neler yapilmali?

Antalyamiz’in turizmde oldugu kadar
tarimsal Uretimde de oldukga énemli bir
merkez oldugu, hatta tarimin turizminde
onlnde seyreden bir sektér oldugunu unut-
mamak gerekir. Uretimi ve ticareti tarima
dayali kentlerdeki sanayi, bu tarim Uriin-
lerini degerlendirmeye yonelik kurulur ve
gelistirilirse, disariya baghhidr olmayan, kendi
kendine yetebilen bir gelisme elde edilir ve
daha dogru pazarlarda s6z sahibi olunabilir.

Lojistik sektorine yapilacak yatirimlar-
da Antalya'yi sanayi alaninda bir basamak
yukarlya taslyacaktir. Antalya Limani'nin bir
an 6nce sanayicinin ihtiyaclarina cevap verir,
demiryolu ulasiminin da Antalya'dan sagla-
nabilir hale gelmesi gerekmektedir. Sanayici-
lerinin lojistigini tek elden ydrlten bir sistem
kurulmasi 6nemli faydalar saglayacaktir.
Tasgima firmalari su an bu isi tek basina yapi-
yor ama bu bir merkezden yonetilmeli. Her
firmanin deposu olmasi ve drinin sevki-
ni kendi basina yapmasi verimsizlik getirir.

Kurulacak boylesi bir lojistik merkezi hem
stoklamayi ve sevkiyati tek elden halletmeli.
Boylece maliyetler dusdrulebilir.

Ayrica Antalya OSB'nin genislemeye
ihtiyaci vardir. Su an yatinmcilardan gelen
200'Un Uzerinde tahsis bagvurusu, yer olma-
digricin bekletilmektedir.

Antalya’da 6ncelik neye verilmeli?

Antalyada sanayinin gelismesinin 6niin-
deki engeller bir an énce kaldiriimali, sa-
nayi sektort her alanda desteklenmelidir.
CUnkd kentimizin tarim ve turizme bagl
ekonomisine sanayi gibi dev bir sektoriin
entegre edilmesi, bu iki sektérde yasanacak
her tUrlU sorunun daha az hasarla atlatilma-
sinda 6nemli bir rol oynayacaktir. Bizim bir
hayalimiz var. Antalyada Nevada-Las Vegas
modelini hayata gecirmek. Nevada diinya-
nin en buyuk sanayi bolgelerinden biri ama
hemen onlnde Las Vegas gibi buyik bir
turizm destinasyonu var.





