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TURKIYE’NiN AVRUPA’'YA ACILAN KAPISI EDIRNE

ISTANBUL'UN GOLGESINDE
KURTULMAK ISTIYOR

Bir donem Avrupa’nin en zengin yedi kenti icinde yer alan Tiirkiye’nin Avrupa'ya acilan kapisi Edirne
turizm, tarim ve hayvancilik ile sanayide ataga kalkmak istiyor. Son dénemlerde istanbul’'un gélgesinde
kalan Edirne kabugunu kirmak icin de devletten destek bekliyor.

smanli imparatorlugu'na 93

yil baskentlik yapti; bir do-

nem Avrupa’nin en zengin

yedi kenti icinde yer aldi;

turizm potansiyeli olarak tGlkemizin di-

Ger illerine nazaran tartisilmaz bir ktlttr

varligr Ustinlugune sahip; cografi yapi

yatirnma uygun ve TOBB Baskani M. Ri-

fat Hisarciklioglu'nun da belirttigi gibi

Avrupa'ya agilan kapi ve 500 milyonluk
zengin bir ndfusun komsusu. ..

Fakat, hizli tren, havaalani ve OSB’nin
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genisletilmesi gibi yatirimlarin hayata
gecirilmemesi ve benzeri eksiklikler yt-
zUnden Edirne, Marka Kent olma yolun-
da istedigi atilimlari yapamiyor.

Edirne Ticaret ve Sanayi Odasi ile
Edirne Ticaret Borsasl ise kente kattig
degerler ile bayragi en 6nde taslyor.

Sorunlarin ¢6zUma ve tanitim an-
laminda basarili projelere imza atan iki
kurumun baskani ise Marka Kent olma
yolunda &nerilerde bulunuyor.

Edirne Ticaret ve Sanayi Odas! Yo-

-

netim Kurulu Baskani Recep Zipkinkurt,
Edirne'deki sanayi gelisiminin 6nU agl-
larak, sanayicinin aradigr yatirim orta-
minin olusturulmasini isterken, Edirne
Ticaret Borsasl Yonetim Kurulu Baskani
Ozay Ozturk de “Kiymetli tarihi ve kiltd-
rel degerler ile Ulkemiz icin 6nemli sa-
yilacak derecede bitkisel Uretime sahip
olan Edirne'nin degerlerinin yasatiimasi,
kullanimi, tanitiimasi ve yonetimi igin
ortak sistemlerin kurulmasini dnemsi-
yoruz" diyor.
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MARKA KENT

“SANAYICININ ARADIGI
YATIRIM ORTAMI
OLUSTURULMALI”

Edirne Ticaret ve Sanayi Odasi Yonetim Kurulu Bagkani Recep

Zipkinkurt, Edirne’deki sanayi gelisiminin 6nii acilarak, sanayicinin
aradigi yatinnm ortaminin olusturulmasini istedi. Zipkinkurt, Edirne
Ticaret ve Sanayi Odasi olarak tzerlerine diisen gorevlerin hepsini

yaptiklarini da belirtti.

dirne Ticaret ve Sanayi Odasl

Yonetim Kurulu Baskani Recep

Zipkinkurt, “"Marka Kent olma

yolunda Edirne'nin en blyuk
onceligi, asirlara uzanan tarihi, Osmanl
sanatini yansitan mimarisi ve ylzlerce
tarihi eseri, ge¢cmisten glinimuze uzanan
kultdrd, saray mutfagini yansitan gastro-
nomisi ve Osmanlidan bu yana yasatilan
el sanatlardir. Edirne’ye ait elimizde olan
bu doneleri maksimum seviyede sehrimi-
zi markalastirma adina kullaniyoruz”dedi.
Edirne Ticaret ve Sanayi Odasi Yonetim
Kurulu Baskani Recep Zipkinkurt sorula-
rimizi yanitladi.

Edirne’nin‘Marka Kent’ olmasi icin

Odaniz hangi calismalari yurtitliyor?
Bir mekanin pazarlama agisindan ba-

sarisi bircok faktére baglh olarak gelismekle
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birlikte, yeni mekanlarin da hizla pazara
girdigi ve mevcut mekanlarin da rekabetci
yapllarini yeni stratejilerle guclendirdigi gu-
nimuzde, marka yaratmak kolay degildir.
Bu anlamda dogru konumlama ve uygun
ve ¢ekici bir imaj ile gugli bir marka yara-
tilmasi bir mekan pazarlamasinin basarisini
etkileyen en dnemli unsurlardir. Bununla
birlikte pazarlama faaliyetleri ile benimse-
tilmeye calisilan mekanlarin imaji, varligini
yalnizca bir hayal olarak surddrmedigi ve
mekanlarin deneyimini olusturan hizmet
performansi ile 6rtistigu derecede etkili
olabilmektedir. Bu sebeple, hizmetler sek-
térind oldukga Gnemsemekteyiz.
Edirne'de gelistirilecek turizm cesitle-
rini su sekilde siralayabiliriz: “Tarih turizmi,
din turizmi ve gastronomi turizmi”. Edirne,
Osmanli Sarayi'ndan gelen lezzetleri, ba-
dem ezmesi, cigeri, sekerlemeleri, mutfak

kultara ile gastronomik ziyaretler igin de
dodru bir adrestir. Bu kapsamda tanitimi
yeterli seviyede yaparsak, ilin potansiyelini
degerlendirmis oluruz.

“Uzerimize diiseni yapiyoruz”

Biz bu konuda tzerimize disen gorev-
leri yerine getirmekteyiz. Goreve geldigi-
mizden bu yana, ilimiz degderlerinden mis
sabununun Uretim ve ihracatina getirilen
yasaklamanin Uzerine gittik. Selimiye Vak-
fi'nin kurulmasi konusunu Odalar Birligi'nde
surekli dile getirdik ve giindeme alinmasini
sagladik. KONEXPO, YOREX ve EMITT Fuarlari
dahil olmak Uzere hem ulusal hem uluslara-
rasi platformlarda tanitim calismalari gergek-
lestirmekteyiz. Ilimizde hem Tirkiye'nin en
meshur gurmelerini hem de Amerikadan
kalabalik bir gurme ekibini agirlayarak, saray
mutfagini ve yeme icme kiltirimaizt tanit-
tik. Turizm sektérindn sorunlart ile yakindan
ilgilenmekte, belli donemlerde bir araya
gelerek sektdr sorunlarini gérismekteyiz.
llin cesitli dillerde tanitim brostrini hazir-
lattik ve bu brosure yerel isletmelerimizi de
dahil ettik. Edirne’nin Kdlttr Turizm Koruma
ve Gelistirme Bolgeleri'ne daha kapsamli
olarak il merkezi ve ilceleri de kapsayacak
sekilde dahil edilmesi hususunu, havaalani
ve hizli tren projelerine duyulan ihtiyaci her
platformda glindeme getiriyoruz. Edirne
beyaz peynirinin gelecedi icin yol haritasi
olusturularak, peynirin standardizasyonu,
sdrddrdlebilirligi ve tanitim pazarlama galis-
malarina devam etmekteyiz.

Edirne Ticaret ve Sanayi Odasl olarak
yaptigimiz ¢alismalari ¢ ana baslik altinda
Ozetleyecek olursak, bu basliklar, sehrin
tanitim pazarlama ¢alismalari, turizm sek-
torunuin kalitesini her gecen giin daha iyiye
tasimak icin yapilan ¢alismalar ve mevcut
yerel ve kiltUrel degerlerin muhafazasi, de-
Jerini kaybetmeden yarinlara tasinmasi igin
yapilan yoresel degerlerin strdtrulebilirlik
calismalari seklinde siralayabiliriz.

Marka Kent olma yolunda
Edirne’nin 6nceligi ne olmali?

Edirne Ticaret ve Sanayi Odasi, sehrin
turizmine yonelik yaptigr her girisimde,
Edirne’ye 6zgU bir imaj yaratmaya calis-
maktadir. Clnkd biliyoruz ki bir sehrin imaji
“insanlarin o sehirle ilgili inanglari, fikirleri ve
izlenimlerinin toplamidir”.

Bir sehre ait elinizdeki hali hazir malzeme



olan tarihi mirasinin disina ¢ikarak baska bir
imaj yaratamazsiniz. Edirne, ne Las Vegas
gibi bir eglence merkezi olabilir, ne de Vene-
dik gibi kanallar sehri. 100 yil bir medeniyete
baskentlik yapmis, her kdsesi bu kdltirin
mimarisini tastyan bu sehirde elimizdeki do-
neyi en cazip sekilde sergilemeye calisiyoruz.

Marka Kent olma yolunda Edirne’nin
en blyUk dnceligi, asirlara uzanan tarihi,
Osmanli sanatini yansitan mimarisi ve ytiz-
lerce tarihi eseri, gecmisten ginimuze
uzanan kaltdrd, saray mutfagini yansitan
gastronomisi ve Osmanlidan bu yana ya-
satilan el sanatlaridir. Edirne’ye ait elimiz-
de olan bu doneleri maksimum seviyede
sehrimizi markalastirma adina kullaniyoruz.

Edirne’nin ticaret ve sanayisi
hakkinda bilgi verebilir misiniz?
Kentin en 6nemli sorununu
ogrenebilir miyiz?

Gelecegimiz icin iki temel sektdr eko-
nomimizi yukariya tastyacaktir: 1. Turizm
gelisimi. 2. Sanayi gelisimi. Bu her iki alanda
da en one ¢ikan sorunlari ise su sekilde
Ozetleyebiliriz:

“Turizmden hak ettigimiz
payi alamiyoruz”

Tarkiye'nin Avrupa'ya agllan kapisi Edirne,
dogal guzelliklere sahip ve tarih dolu olmasi-
na ragmen maalesef turizmden hak ettigi
payl alamamaktadir. Sehirlerin bazi dinamikle-
rivardir ve bu dinamikler sehrin gticlt yanlari,
onu hak ettigi yere tasiyacak potansiyellerdir.
Edirne, Ulkemiz ¢apinda ve tim Avrupanin
parmakla gosterilecek turizm merkezlerinden
biri olmayi hak etmektedir. Ancak bizlerin
turizmi gelistirmek ve marka kentimajini olus-
turmak igin yaptigimiz ¢alismalar, birtakim
tesvik, destek ve fonlarla beslenmedikge, cok
buyuk getiriler saglayamamaktadir.

Edirne 2016 yilinda, 2 milyon 200 bin
turist ve ziyaretci agirlamistir. Gelen turistle-
rin ylzde 80’ ise sehrimizde konaklamadan
geri ddonmustar. 2.200.000 turist sayisi bir
asir baskentlik yapmis, iki Avrupa Glkesine
komsu, dogal guzellikler cenneti bir sehrin
hak ettigi oran degildir. Bunun nedeni ise;

-Yillardir dile gelen Marka Kent Projele-
ri, istenen turizm fonlari, beklenen turizm
tesvik sistemi Edirne’ye yetmemektedir.

- Edirne "Kultur ve Turizm Koruma ve
Gelisim Bolgeleri”arasinda tarihi ve kultdrel

kimligiyle yer almamaktadir.

- Edirne turizm isletmelerini ve yatinm-
larini arttiramayinca, kendini satamamistir.

- Sektor gelismedikge, insan kaynadi git
gide azalmis, korelmistir.

- Edirne o tarihi dokusunu iyilestirecek
kaynaklara erisememistir. Bir kent merkezi,
bir Karaadag, bir Kaleigi oldugu gibi kalmis,
bir adim 6teye gidememistir.

Osmanli'nin bir asir sahip ¢iktigi Edirne,
son dénemde Istanbul'un gélgesinde kal-
mis ve elinden tutulmayi beklemektedir.

Tarihi ve kilturel degerlerin yogun ola-
rak yer aldigi veya turizm potansiyelinin
yUksek oldugu yoreleri korumak, kullan-
mak, sektorel kalkinmayi ve planli gelisimi
saglamak amaciyla Bakanlar Kurulu kara-
riyla tespit ve ilan edilen “Klttr ve Turizm
Koruma ve Gelisim Bolgeleri”arasinda, Edir-
ne sadece Saros Korfezi ile dahil edilmistir.
ilimizin incisi Saros'un dahil edilmesi bizi
memnun ediyor ancak istanbul Sultanah-
met Meydani ile, Akeretler ile, istinye ile,
Besiktas ile, Antalya kent merkezi ile varken;
yaklasik 650 yillik tarihi ve kilttrel varliga
sahip Edirne'nin Karaagac, Kaleigi, Sarayici
bolgeleri ve kent merkezi ile Kiltdr ve Tu-
rizm Koruma ve Gelisim Bolgeleri arasinda
yer almasi gerektigini dusinmekteyiz.

“Sanayimiz istanbul’'un gélgesinde”
Edirne ili Tirkiye'nin Avrupa’ya acilan
kapisi. Cografi yapi yatirima uygun. Gerekli
lojistik altyapl mevcut ama sanayide iler-
leyemiyor, hatta ve hatta gerileme egilimi
gosteriyor. ilimiz, maalesef ki sanayi yatinm-

larinda k&t bir dénem yasiyor. istanbul’'un
golgesinde, istanbul'dan tasan ve Corluy,
Cerkezkoy'e yerlesen sanayinin perdeledigi
bir kent haline geldi.

Aslinda yatirnimcilar, kentin tim bu ayri-
caliklarinin farkindalar fakat yatinmdan da bir
o kadar uzak duruyorlar. Cunki sehir ihtiyag
duyulan ve yatirnimi destekleyecek tesvikler-
den yoksun. Yatinm yapmak isteyen sanayici,
yatirnim, enerji, istihdam gibi destekleri ariyor
ama aradigini bulamiyor. Sanirnm su bilgi va-
ziyeti tam anlamiyla 6zetleyecek; Edirnede,
Stloglu ilgesinde, tam 21 yil dnce kurulmus
bir Organize Sanayi Bolgesi var. Aradan 21 yil
gecmis fakat doluluk orani hentiz %90'a ulas-
mistir. Faaliyet gdsteren isletme orani ise sade-
ce %44 ile sinirlidir. Bunun en buyik nedeni,
bolgenin tegvikler agisindan cazip durumda
olmamasidir. Yiksek maliyetle Gretim yapmayi
tercih etmeyen yatiricimlar Edirne ilini tercih
etmemektedir. TR 21 Bolgesi kapsaminda
degerlendirilen il, TUIK verilerine gére gelis-
mislik seviyesi ylksek ve sanayi Uretimi olan
bir kent gibi muamele gdrmektedir. Bu du-
rum tamamen Corlu ve Cerkezkdy'Uin sanayi
yapisinin etkisidir. Edirne, bu iller ile esdeger
tutulmaktadir. Aslen mevcut vaziyet tam tersi.
TR21 kapsaminda Tekirdag ve cevresindeki sa-
nayi Uretimi, ilin de@erlerini de direk yukariya
tasimaktadir. Edirne ilinin bu kapsam disinda
degerlendirilmesi ya da hi¢ degilse Orga-
nize Sanayi Bolgesi'nin bulundugu Suloglu
ilcesinin tesviklerden faydalandirilmasi, ildeki
sanayi gelisiminin nlind agacak, sanayicinin
aradigi yatinm ortaminin olusturulmasinda
buylk katkida bulunacaktir.
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MARKA KENT

"ORTAK SISTEMLER

KURULMALI, TANITIMA
AGIRLIK VERILMELI"

Edirne Ticaret Borsasi Yonetim Kurulu Bagkani Ozay Oztiirk,
“Kiymetli tarihi ve kltirel degerler ile Glkemiz icin dnemli
sayllacak derecede bitkisel Giretime sahip olan Edirne’nin
degerlerinin yasatilmasi kullanimi, tanitilmasi ve yénetimi icin
ortak sistemlerin kurulmasini 6nemsiyoruz” dedi.

dirneTicaret Borsasi Yonetim Ku-
rulu Baskani Ozay Oztiirk, “Edir-
ne Ticaret Borsasi olarak 6nce-
likli amacimiz, tarimsal Uretime
deger kazandirmak ve markalagmasini
temin edebilmektedir” diye konustu.
Ortak sistemlerin kurulmasini dnemse-
diklerini de belirten Edirne Ticaret Borsasi
Yonetim Kurulu Baskani Ozay Oztirk soru-
larimizi yanitladi.

Edirne’nin ‘Marka Kent’ olmasi
icin Borsaniz hangi calismalari
yurutuyor?

Markalasma kelimesini son yillarda
daha ¢ok duymaktayiz. Marka dedigi-
miz kavram, sadece bir amblemden
ibaret degil, bir kiltdrdur. Yurt ici veya
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yurt disinda varliklarini tanitabilmis
Ulkeler veya iller marka haline gelebil-
misler, katbekat fazla zenginlige sahip
rakiplerine gore arti degerler yaratabil-
mislerdir. Edirne Ticaret Borsasi olarak
oncelikli amacimiz, tarimsal Uretime
deger kazandirmak ve markalasma-
sint temin edebilmektedir. Edirne’nin
de icerisinde bulundugu Trakya, yagl
tohumlu bitkilerin 6zellikle de aycice-
ginin en fazla Uretildigi bolgemizdir.
Ulkemizin petrolden sonraki en buytk
ithalat kalemi olan yag Uretimini artir-
manin yaninda, kalitesinin artirilmasi
icin yapilan calismalara destek veriyo-
ruz. Taninmig iki markamiz hem yurt
icine hem de yurt disina yonelik olarak
faaliyet gosteriyor.

“Altyapimizi siirekli olarak
yeniliyoruz”

Tarimsal Gretimin miktar ve kalitesinin
strekli olarak iyilestirilmeyi, bununla bir-
likte pazarlama ayagini da glglendirmeyi
hedefliyoruz. Hububat ve yagh tohumlar
satis tesislerimizin gerek laboratuar gerek-
se satig salonu altyapisini strekli olarak ye-
niliyoruz. Elektronik satis salonu projemizi
tamamlayarak, 2017 hasat sezonunda kirk
bin ton kapasiteli lisansh depoculuk siste-
miyle entegre bir sekilde hizmete acacagiz.

Sehrimizdeki hayvan varligi, damak
tadina hitap eden ve aranan bir lezzet
durumunda. Ozellikle kivircik cinsi kiciik-
bas hayvanlar ¢ok talep gérmekte. Hay-
van irklarinin korunmasi ve gelistirilmesi
icin yapilan ¢alismalara destek veriyoruz.
Bunun yaninda yine pazarlama ayagini
glgclendirmek amaciyla canli hayvan satis
tesislerimizi ve mezbaha tesislerini yeni-
den insa ettik. 2010 yilindan beri dyemize,
Ureticimize ve halkimiza hizmet veriyor.

Trakya bolgesinin asili hayvan hasta-
liklardan ari bolge olma sifati da mevcut.
Bu durumu bir avantaj olarak goértyoruz.
Ayrica boélgemiz damizlik Gretim merkezi
ilan edilmis durumda. Bizler Glkemizin da-
mizlik hayvan ihtiyacini karsilamaya talibiz
ve bunu yapabilecek altyapimiz mevcut.
Tum bunlari dikkate alarak hazirladigimiz
damizlik hayvan satis borsasi projesini de
hayata gecirmeyi planlyoruz.

ilimizdeki Gretim desenine katma
degeri yuksek Urtnlerin dahil edilmesi
amaciyla calismalar gergeklestiriyoruz.
Ozellikle genis kullanim alanina ve ihracat
potansiyeline sahip lavanta yagdi Uretimi
icin calismalarimiz var. Bu konuda oldukca
aktif olan sinir komsumuz Bulgaristan’a
sektor temsilcileriyle ziyaretler gercek-
lestirdik. ilimizde bulunan arastirma ens-
titlsd bu konuda ¢zel olarak faaliyetlere
basladi. Potansiyellerimizin farkina vararak
bir deger haline getirebilmek amaciyla
calismalarimizi planliyor, faaliyetlerimizi
bu dogrultuda gergeklestirmeye 6zen
gosteriyoruz.

Edirne’nin tarim potansiyelini
degerlendirebilir misiniz?

Edirne, genis ve verimli arazileriyle
tarimsal faaliyetin agirlikta oldugu bir
ekonomiye sahip. Bizler tarimin ¢ok yakin
gelecekte diinyada ne kadar énemli ola-



caginin farkindayiz. Verimli arazilerimizi
sanayilestirmek yerine kirag alanlarin oldu-
Ju bolgelerde sanayimizi kurarak, buradan
fayda saglayip istihdam yaratmak éncelikli
tercihimizdir.

Tarim ve hayvanciliga baktigimizda;
Edirne elverisli arazilere sahip ve Turkiye
genelinde bilingli, teknolojik altyapisi glic-
[U tarim faaliyeti yapiliyor. Ayni zamanda
hayvanciligin yapiimasi igin cok dnemlive
uygun bir konumda. Metrekareye dusen
yagis miktari, sulanabilir arazi varligi ve
pazara yakinlik agisindan avantajlari var.

“Hayvancilik sektorii igin
onderlik yapiyoruz”

Bugin ozellikle biyukbas hayvancilik-
ta ciddi bir aciktan s6z ediliyor, blyUyen
nifusumuzun sut ihtiyaci da artiyor. BUyd-
mesi gereken hayvancilik sektérd icin bu
bolge dnderlik yapabilir. Clnkd ekonomik
bir hayvancilik yapacaksaniz kaba yem
kaynaklarina ihtiyaciniz var. Bu bolgede de
kaba yem kaynaklarini tedarik edebilirsiniz.
Gunka yagisi fazla, genis meralari var, diger
taraftan kaba yem Uretilebilecek arazilere
sahip. Tarim dedigimizde burada bugday,
aycicedi, celtik Uretimini yogun bir sekilde
goruyorsunuz. Son dénemde misir ve
misir silaji gibi Gretimler yapiliyor. Bu ara-
zilerde sulama imkanlariyla beraber triin
yelpazesinin de gelistirilmesi gerekiyor.

Bugln Anadolu'nun kirag arazilerinde
yetistirilen bugdayi buradaki verimli arazi-

lerde Uretmek ¢cok mantikli gérinmuyor.
Katma degerli Urlnlerle hem bolge eko-
nomisine katki olur hem de Turkiye'nin
farkli ihtiyaglan giderilebilir. Bélgemizde
son dénemde meyve Uretimiyle ilgili yati-
nimlar basladi. Bagailikla ilgili yatirmlar var.
Bu yatirnmlarin artmasiyla beraber buna
bagli sanayiler de gelismeye baslayacaktir.

Yakin zamana kadar Turkiye'de hayvan-
cilik faaliyeti 6zellikle aile tipi isletmelerde
yapiliyordu ve bunlar kiicuk ve orta dlcek-
teydi. Hayvanciliga is veya sektor goziyle
bakilmiyordu. Hayvanciligin strdurulebil-
mesiicin devletin yedi yillik sifir faizli ve iki
yil geri 6demesiz tesvikleriyle beraber bu
ise bir sektdr gozUyle bakilmaya baslandi.
Bu tesvikler sonucunda boélgede ciftlik
yatirimlarr artti.

Bugln yurt digina baktigimizda, Ure-
timin endustriyel ciftlikler tarafindan ger-
ceklestirildigini gortyoruz. Ancak, bunu
Turkiye 6lceginde ¢cok dogru bulmuyo-
rum. Bildigim kadariyla Amerika'da bile aile
tipi isletmelerin belirli bir orani var; ylzde
30 buyduk ciftlikler, yizde 70 aile tipi islet-
meler gibi Turkiye dlcedinde de boyle bir
dengeye ihtiyac¢ var. Su anda Trakya'daki
blyik ciftliklerin toplamdaki pay! ylzde
15'lere ulastl. Bunun geri kalan ytzde 85'i
de aile tipiisletmelerden olusuyor. Buglin
aile tipi isletmeler cok kicuk dlcekte ve
6-8 hayvanla Uretim yapiliyor. Olcek eko-
nomisinde aile tipi isletmelerin baydtal-
mesi gerekiyor. Olcek, 50-70 hayvani olan,

teknolojik altyapisi gucli ve verimliligi
yUksek bir aile isletme yapisi konumuna
getirilmesi gerekiyor.

Ayrica, sehrimizin simgelerinden ve
damak tadi olan Edirne peynirinin ham-
madde sorununun giderilmesi ve hak
ettigi yeri bulabilmesi icin kiiclkbas hay-
vanciliga verilen desteklerin artiriimasi
gerekiyor. Tim bunlar i¢in Trakya'da, Edir-
ne bir pilot bélge olabilir. Cinkd bunun
altyapisi ve bilinci fazlasiyla bolgede bu-
lunuyor. BUyUmesi ve gelismesi gereken
hayvancilik sektori icin bu bdlge dnderlik
yapabilir.

Marka Kent olma yolunda
Edirne’nin 6nceligi ne olmali?

Kaltdrel turizm, ulusal kalkinmamizin
temel aracidir. Uzun yillar Osmanli impa-
ratorlugu’na baskentlik yapmis ve 18/nci
ylzyilda ise artan nifusu ile Avrupa'nin en
buyuk yedi kentinden biri olan Edirne, sahip
oldugu tarihi, kulttrel ve dogal zenginlikleri
ile sinir kenti oldugu dikkate alindiginda
turizm icin 6nemli bir alan olusturmaktadir.
Her ne kadar 2023 Turizm Stratejisi Plan-
lari'nda Edirne ili Marka Kent olarak dahil
edilmis olsa da restorasyon ve iyilestirme
amaclyla kaynak aktarimi yapmakla, kenti-
miz hak ettigi yere ulasamamaktadir.

Gerek yoresel degerlerimizi tanitmak,
gerekse Uretimimizi markalastirmak nokta-
sinda bir problem oldugunun farkindayiz.
Ornek vermek gerekirse Tiirkiye'de en kali-
teli peynir Edirne'de Uretilmesine ragmen,
Ulke genelinde geri planda kalmustir. Diger
yandan, Tdrkiye piring Uretiminin ylzde
ellisi ilimizde yapilmasina ragmen, piring
anilinca akla Edirne gelmemektedir.

Bunu basarabilmenin yolu, etiketin
oneminin bilinciyle hareket ederek, ta-
nitima gerekli 6Gnemin verilmesidir. Cok
kiymetli tarihi ve kdltdrel degerler ile Ulke-
miz i¢in dnemli sayilacak derecede bitkisel
uretime sahip olan Edirne’nin degerlerinin
yasatilmasi, kullanimi, tanitilmasi ve yo-
netimi icin ortak sistemlerin kurulmasini
onemsiyoruz.

Sivil toplum kurulusu liderleri olan
bizler, markalasmanin insanlarimiza daha
iyi yasam standardi kazandirmak adina
onemli oldugu bilinciyle, bu surecte eli-
mizden gelen destegi saglayarak, sehrimi-
zin dinamikleriile isbirligiicerisinde ilimizi
“Marka Kent"yapmakta kararliyiz.
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