
lim sürdükçe, e¤lence ve medya flirketleri için daha
fazla gelir f›rsatlar› görmekteyiz. Bu yüzden fiziksel
içerik da¤›t›m kanallar› azal›rken, bu azalma yeni
büyüme olanaklar› yarat›p f›rsatlar›n önünü açan di-
jital da¤›t›mla dengelenecektir” diye bilgi verdi.

PwC Asya Pasifik E¤lence ve Medya sektörü li-
deri Marcel Fenez ise “Hem ekonomik büyümeyi,
hem de yerel geliflme ve inisyatifleri yans›tan bir bi-
çimde Asya Pasifik bölgesinin sektördeki en h›zl›
büyüyen bölge olmas›n› bekliyoruz” dedi. Fenez,
“Bu alandaki büyüme, internet, TV yay›nlar›, kumar
ve düzenlenen öteki oyunlar ve video oyunlar›ndaki
çift haneli büyümeyle beslenecek. Çin’in 2009’da
Japonya’y› geçerek Asya Pasifik’teki en büyük pazar
olmas›n› da bekliyoruz” diye konufltu.

GEN‹fiBANT KULLANIMI 
HIZLA ARTIYOR
Geniflbant internetin evlerde kullan›-
m›n›n yayg›nlaflmas›, temel bir büyü-

me unsuru olarak karfl›-

‹NCELEME

lobal e¤lence ve medya sektörü güçlü bir yükselifl trendi yakalad›. “PwC Global
Medya ve E¤lence’ye Bak›fl: 2006–2010” raporuna göre sektör hacmi dünyada
2010 y›l›nda y›ll›k yüzde 6,6’l›k y›ll›k bileflik büyüme oran› ile 1,8 trilyon dolara
yükselecek. Yine rapora göre lisansl› dijital da¤›t›m sektörü tüketicilere korsana

karfl› alternatifler sunuyor. Baflta geniflbant internet ve mobil hizmetler olmak üzere gün
geçtikçe yayg›nlaflan dijital teknolojiler tüketicilerin e¤lence ve medya içeri¤ine ulaflt›¤›
yöntemleri de¤ifltiren oldukça kazançl› da¤›t›m kanallar› olma yolunda ilerliyor. Online
ve mobil kanallardan gerçeklefltirilen küresel harcama 2005’te 19 milyar dolar› bulurken,
2010 itibariyle bu rakam›n 67 milyar dolara yükselmesi bekleniyor.

E⁄LENCE VE MEDYA SEKTÖRÜ TÜRK‹YE’DE DE BÜYÜYOR
PwC Türkiye E¤lence ve Medya Sektöründen Sorumlu Denetim -Orta¤› Coflkun
fien, 2001–2003 y›llar› aras›nda afl›r› büyüme gösteren e¤lence ve medya sektörünün
dünya genelinde oldu¤u gibi Türkiye’de de büyüyece¤ini dile getirdi. 2005 y›l›nda
Türk e¤lence ve medya sektörünün 3 milyar 207 milyon dolarl›k bir pazar haline gel-
di¤ini belirten Coflkun 2010 y›l›na kadar sektörün Türkiye’deki geliflimi ile ilgili ola-
rak flunlar› söyledi: “Türkiye’de e¤lence ve medya sektörü 2001 y›l›ndan bu yana
h›zl› büyüme trendinde. 2006 y›l›nda Türkiye’de e¤lence ve medya sektörü
pazar›n›n 3 milyar 767 milyon dolara ulaflmas›n› bekleniyor. Bu rakam
2008’de 4 milyar 788 milyon dolar, 2010 y›l›nda da 5 milyar 718
milyon dolar› bulacakt›r.”

Bu veriler Türk e¤lence ve medya sektörü pazar›n›n
2010 y›l›na kadar yüzde 75’ten fazla büyümüfl ola-
ca¤›n› gösteriyor. PwC E¤lence ve Medya sektö-
rü global lideri Wayne Jackson da “E¤-
lence ve Medya sektöründeki hemen
her segment fiziksel da¤›t›mdan diji-
tal içerik da¤›t›m›na do¤-
ru yöneliyor.
Bu yöne-

Dijital teknolojiyi arkas›na alan e¤lence ve medya
sektörünün hacmi 2010’da 1,8 trilyon dolar›
bulacak. 2006 y›l› sonunda 3 milyar 767 milyon
dolara ulaflmas› beklenen Türkiye pazar›n›n ise
2008’de 4 milyar 788 milyon dolar, 2010’da da 
5 milyar 718 milyon dolar› bulaca¤› tahmin ediliyor

G
Trilyonlar e¤lenceye...



m›za ç›karken, kablosuz aboneliklerin büyümesi, ye-
ni nesil mobil aletlerin piyasaya girifli ve yüksek h›zl›
kablosuz a¤lar, mobil piyasalar›nda büyümenin kay-
na¤›n› oluflturacak. 2005’te geniflbant kullan›m›
187 milyon haneye ulafl›rken bu rakam 2001’de sa-
dece 30 milyondu. 

2010 itibariyle geniflbant kullan›m› 246 milyon
hane art›flla, küresel bazda toplam 433 milyon gibi
bir rakama ulaflacak. Cep telefonu aboneli¤i de git-
tikçe yayg›nlafl›yor. 2005 y›l›nda dünyada toplam
1,8 milyar kifli cep telefonu abonesiyken, 2010’da
bu rakkam 2,8 milyara ulaflarak mobil içerik için 1
milyar ilave potansiyel müflteri yaratacak.

Birçok piyasada korsan sat›fllar kay›tl› sat›fllar›
baltalasa da, bunlar›n yasal sat›fllar üzerindeki olum-
suz etkileri azalacak. Sektörel kurulufllar, kararl› hü-
kümet tedbirleri, uygun lisansl› alternatifler ve iyile-
flen ekonomik koflullar korsan sat›fllar› düflürecek
önemli unsurlar. Asya Pasifik’teki TV
da¤›t›m pazar›nda ise, korsan faaliyet-
ler hâlâ hiçbir düzelme göstermeden
süregelen bir sorun. Bununla birlikte,
genel olarak bakt›¤›m›zda, son kullan›c› pa-
zar›nda olumlu etkisi olmas› beklenen biçimde,
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korsan sat›fllardan kaynaklanan kay›plar azalma e¤iliminde.
Global reklam pazar› yüzde 6,2’lik y›ll›k birleflik büyüme oran› ile 2005’teki 385

milyar dolardan, 2010’da 521 milyar dolara yükselecek. Son iki y›l boyunca elde edilen
büyümenin 2008 boyunca da sürmesi tahmin edilirken, 2009–2010 boyunca bir-

çok ülkede ekonomik düzelmenin h›z kaybetmesiyle daha hafif düzeyde ol-
mas› bekleniyor. ‹nternet, yüzde 18,1’lik bir birleflik büyüme h›z›yla

2010’da 52 milyar dolara ulaflarak en h›zl› büyüyen reklam ortam› ol-
may› sürdürecek. Internet, 2002’deki orandan yüzde 3 düflük olarak
2010’da global reklam pazar› ortam›n›n yüzde 10’unu oluflturacak.

Turkcell fiebeke Operasyonlar› ve Regülasyonlar
Genel Müdür Yard›mc›s› ‹lter Terzio¤lu, AB üyesi
25 ülke ve yeni kat›lacak aday ülkeler içinde 3G li-
sans› verilmemifl tek ülkenin Türkiye oldu¤unu
ifade ederek, Türk Halk›’n›n da bu hizmetleri al-
may› fazlas›yla hak etti¤ini söyledi. Terzio¤lu, 3G
ile ilgili düzenledi¤i toplant›da, sistemin görüntü-
lü görüflme, multimedya, video streaming, mobil
TV, mobil müzik, video mesaj, video paylafl›m›, in-
teraktif oyun, e-devlet hizmetlerine mobil eriflim,
h›zl› mobil internet ve genifl bant imkan› tan›yan,
özellikle sa¤l›k, e¤itim ve güvenlik alan›nda

önemli katk›lar sa¤layacak bir teknoloji oldu¤u-
nu anlatt›. Türkiye'nin 3G'ye haz›r oldu¤unu, va-
tandafl›n 3G telefonlar› ile tan›flt›¤›n› belirten Ter-
zio¤lu, 41 farkl› üreticinin, 355 farkl› modelinin
sat›fla sunuldu¤unu, sözünü etti¤i telefonlarda
2005 May›s›’ndan bu yana model say›s›nda yüzde
114 art›fl yafland›¤›n› dile getirdi. 3G'nin Türki-
ye'ye, lokal bilgi birikimi, teknoloji kullan›m›, ih-
racat katk›s›, istihdam yaratmas›, nitelikli ifl gücü
talebi oluflturmas›, rekabet gücünü art›rmas› ve
yaflam kalitesinde iyileflme yarataca¤›n› kayde-
den Terzio¤lu, Türkiye'nin bölgesindeki teknolo-

jik rekabet gücünden mahrum kalmamas› ge-
rekti¤ini belirtti. ‹lter Terzio¤lu, flunlar› söyledi: 
“AB üyesi 25 ülke ve yeni kat›lacak aday ülkeler
içinde 3G lisans› verilmemifl tek ülke Türkiye...
Ukrayna, Gürcistan, M›s›r, Suudi Arabistan, BAE
gibi ülkelerde lisanslar verildi. Libya, Katar, Su-
dan, Suriye, Tacikistan, Tanzanya gibi ülkeler de
haz›rl›k aflamas›nda... 3G'nin yarataca¤› faydalar›
kaybetmemek ad›na Telekomünikasyon Kurumu
ve Ulaflt›rma Bakanl›¤›n›n daha önce aç›klam›fl
olduklar› zaman plan› çerçevesinde lisans süre-
cini tamamlayacaklar›na inan›yoruz.”

AB üyesi ve üye olacak ülkeler içinde tek 3G lisans› verilmemifl ülke Türkiye

Son y›llarda öne ç›kacak sektörler için bek-
lentiler ise flöyle:
k ‹nternet reklamc›l›¤› ve eriflim: Genifl-
bant internet eriflimi, telefon hizmeti ve te-
levizyon da¤›t›m›n› birlefltiren üçlü-sistemli
hizmetler ile oldukça cazip bir hale geliyor.
Global olarak internet reklamc›l›¤› yüzde
18,1 y›ll›k bileflik büyüme oran›yla 51,6 mil-
yar dolarl›k bir hacme ulaflacak, Internet
eriflimi harcamalar› da yüzde 11,9’luk y›ll›k
bileflik büyüme oran›yla 214 milyar dolara
varan bir art›fl gerçeklefltirecek.
kVideo oyunlar›: 2005’te yeni nesil konsol
oyunlar›n›n ç›kmas›n› beklerken sektör, bir
geçifl y›l› yaflad›. Büyüme, 5 y›l boyunca en
düflük seviyede art›flla yüzde 3,3 olarak ger-
çekleflti. Bir sonraki konsol oyunlar› nesli ve
yak›n zamanda piyasaya ç›kan elde tafl›nan
oyun cihazlar›, ABD, EMEA, Asya Pasifik ve
Kanada’daki bu pazarlar› canland›r›rken,
PC oyunlar› ABD ve EMEA pazar›ndaki dü-
flüflünü sürdürecek ya da çok az bir büyüme
kaydedecek.  Genel olarak, video oyunlar›
pazar› 2005’teki 27 milyar dolarl›k hacim-
den, 2010’da yüzde 11,4 y›ll›k bileflik büyü-
me oran›yla 46 milyar dolara yükselecek.
kDi¤er oyunlar: Kumarhaneler ve düzen-
leme alt›ndaki di¤er oyunlar yüzde 10,9’luk
bir büyümeyle, 2005’teki ikinci en h›zl› büyü-
yen segment oldu. Online oyunlar ve yeni
kumarhanelerdeki h›zl› büyüme, en büyük
büyümeyi gerçeklefltirmesi beklenen Asya-
Pasifik’teki büyümeyi körükleyecek. Harca-
malar, yüzde 8,8’lik y›ll›k bileflik büyüme

oran› ile 2005’teki 82 milyar dolardan
2010’da 125 milyar dolara yükselecek. 
k Televizyon da¤›t›m›: Doymufl pazarlar
ABD’de büyümeyi yavafllatacak ve Kana-
da’da büyümenin önünü kesecek. Bununla
birlikte, EMEA, Asya Pasifik ve Latin Ameri-
ka’da televizyon bulunan hanelerin say›s›n-
daki büyük yükselme, çift haneli art›fllar› da
beraberinde getirecek. Pazar, yüzde 8,3’lük
y›ll›k bileflik büyüme oran› ile 2010 y›l›nda,
2005’teki 154,4 milyar dolarl›k hacimden
230 milyar dolara yükselecek.
kTelevizyon A¤lar› (yay›n ve kablo): Önü-
müzdeki befl y›l boyunca bafll›ca büyüme
kayna¤› olacak olan çok-kanall› reklâmc›l›-
¤a ivme kazand›racak. Yeni analog kanallar,
dijital yay›nc›l›k ve HDTV herkese aç›k ka-
nallar›n cazibesini art›racak. Cep telefonla-
r›na da¤›t›m görüntüleme ve reklamc›l›k
harcamalar›n› daha da yükseltecek. Harca-
malar 6,6’l›k y›ll›k bileflik büyüme oran› ile
2005’teki 164 milyar dolardan 2010’da 227
milyar dolara ulaflacak
k Sinema filmleri: 2005’te sinema sektö-
ründe düflüfl de olsa, has›latlarda yeniden
bir yükselifl ve yüksek nitelikli (high definiti-
on) DVD’lerin ev sinemas›na bir canl›l›k ge-
tirmesi bekleniyor. 
kMüzik piyasas›: Küresel bazda, albüm sa-
t›fllar› yüzde 5,2’lik bir y›ll›k bileflik büyüme
oran› ile 2010 y›l›nda 47,9 milyar dolara ula-
flacak. ABD’deki harcamalar yüzde 3.7’lik
y›ll›k bileflik büyüme oran› ile 2010’da 14.7
milyar dolara yükselecek.

Video oyunlar› taht›n› b›rakmayacak

Dijital teknolojiler, online kiralama
abonelikleri ve filmlerin dijital olarak
internette yay›nlanmas›; bilgisayara lisansl›
indirilebilir film ve müzik; internet üzerinden
veya cep telefonlar›ndan oynanan bilgisayar
oyunlar› ile elektronik kitaplar ve online bahis
fleklinde, befl kategoriden olufluyor. 
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