
unanistan ile Türkiye aras›nda son on y›ld›r devam eden dostluk rüzgârlar› en çok
ekonomi ve ticari iliflkilerimize yans›m›fl durumda.  Siyasi iliflkilerden bir ad›m ön-
de giden finans sektörü, bölgesel ifl birli¤i alan›nda birçok ilki bafllatmaya aday. Av-
rupa Birli¤i ile tar›m ürünleri haricinde tam entegrasyon sa¤lam›fl olan Yunanistan,

Türkiye için çok ciddi bir potansiyel tafl›yor. 
Türkiye'nin ihracat› artan bir seyir izliyor fakat Yunanistan'›n toplam ithalat kapasitesiy-

le k›yasland›¤›nda oldukça yetersiz. Yunan tüketicisi,
Türkiye menfleli ürünlerin kalitesi ve standard› konu-
sunda herhangi bir önyarg›ya sahip de¤il. Bu da ürün-
lerin kalitesinin yüksek olmas› ve iyi bir fiyat teklifi ile
sat›fla sunulmas› halinde Yunan pazar›nda di¤er ürün-
lerle rahatl›kla rekabet edebilece¤i anlam›na geliyor. 

Yunanistan'la ekonomik iliflkilerin geliflmesi, sadece Türkiye'nin ihracat rakamlar›na de¤il,
Yunan sermayesinin do¤rudan yat›r›m olarak Türkiye'ye girifline de yans›yor. Hazine ve 
D›fl Ticaret Müsteflarl›¤› verilerine göre, Türkiye'de yat›r›m› bulunan Yunan firmas› say›s› 
229 ve bu firmalar›n Türkiye'deki toplam yat›r›m tutar› ise 2,8 milyar euro civar›nda
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ihracatta ise sekizinci s›rada yer al›yor. 

GENEL EKONOM‹K DE⁄ERLEND‹RME

Türkiye ile Yunanistan aras›ndaki ticari iliflkiler AB ile gümrük birli¤i anlaflmas›n›n yürür-
lü¤e girdi¤i 1996 y›l›ndan itibaren art›yor. Yunanistan'la ticaretimizde en önemli kalemler
demir-çelik, pamuk, makine ve teknik cihazlar, tütün, yafl meyve sebze, ka¤›t ürünleri, plas-
tik mamulleri, kauçuk eflya, mineral yak›tlar, optik alet ve cihazlar, cam ve tekstil ürünleridir.

Türkiye Yunanistan'›n önemli ihracat pazarlar›ndand›r. Fakat ülkemizin ihraç etti¤i mal-
lar ithalat mallar›na göre daha yüksek katma de¤ere sahiptir. Yunanistan pazar› hem zevk ve
be¤eniler hem de co¤rafi bak›mdan ülkemize yak›n, ayn› zamanda al›m gücü yüksek bir pa-
zard›r. Baflta turizm olmak üzere, inflaat, enerji, bankac›l›k ve birçok sektörde iflbirli¤i imkân-
lar› genifltir.

Dikkat edilecek hususlar›n bafl›nda, Yunanistan'›n Avrupa kalite normlar›n› benimsedi¤i,
Türk ürünlerinin kalite zaaf› ve süresi içinde teslimlerde istenmeyen sorunlar yafland›¤›d›r.

‹ki ülke aras›ndaki ticaret her y›l yüzde 30-40 oran›nda armas›na karfl›n, zaman zaman
“suyun öte yakas›” diye tabir etti¤imiz ülke için bu rakamlar yetersiz kalmakta. Hemen yar›n

YUNAN‹STAN PAZARI FIRSATLARLA DOLU

Türk ifladamlar› her türlü sanayi ürününü gümrük-
süz ve kotas›z satabilme flans›na sahip. Gerek ithalat ka-
pasitesi, gerekse günden güne d›fla ba¤›ml›l›¤›n artma-
s› dolay›s›yla Yunanistan pazar› pek çok f›rsat sunuyor.
‹ki ülkenin bankalar› ve arac› kurumlar› giderek artan
özel sektör yat›r›mlar›n›n finansman›nda öncü olarak,
bölgede ifl yapan Türk ve Yunan flirketlerine ortaklafla
kredi sa¤layabiliyorlar. ‹ki ülke aras›ndaki bar›flç›l tu-
tumlar on y›l önce 200 milyon dolar olan ticaret hac-
mini bugün üç milyar dolara yükseltmifl durumda.

Son aylarda Yunan sanayisi s›k›nt›l› bir dönemden
geçiyor. Özellikle Uzakdo¤u'dan gelen ucuz mallara
karfl› maliyet dezavantaj› nedeniyle rekabet güçlü¤ü
içinde olan firmalar›n büyük bir ço¤unlu¤u üretimi
durdurarak ithalata yöneliyor. Ayr›ca, Yunan al›c›n›n
çok ciddi bir fiyat avantaj› olmamas› halinde co¤rafi ya-
k›nl›k nedeniyle Türkiye'yi tercih etmesi. Buna karfl›l›k
Türkiye yine de, Yunanistan'›n d›fl ticaret ortaklar› s›ra-
lamas›nda ilk on beflte yer al›yor. Buna karfl›l›k Türki-
ye'nin yine de 2007 y›l›n›n ilk sekiz ay›nda Türkiye-Yu-
nanistan ithalat s›ralamas›nda on ikinci s›raya yükseldi,

TÜRK‹YE'N‹N YUNAN‹STAN'LA T‹CARET‹  (Milyar Dolar)

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
‹hracat 437 476 590 920 1171 1126 1602 2033
‹thalat 431 266 312 428 594 727 1045 806
Toplam 868 742 902 1348 1765 1853 2647 2839
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bu rakamlar› befl, on kat›na ç›karmak imkâns›z de¤il. Ortada olan sorunlar›n bafl›nda Türk
ifladamlar›n›n Yunanistan'a sadece Schengen vizesiyle gidebilmeleri geliyor. Oysa Yunanl› ifla-
damlar› için Türkiye'ye gelmek Ankara'dan ‹stanbul'a gitmek kadar kolay. Bu nedenle ticari
iliflkilerin geliflimi için baflta vize konusunda formüller gelifltirmek gerekiyor. Örne¤in adala-
ra gidiflte özel ifllemler veya Türkiye'deki Yunanistan konsolosluklar›n›n vize kapasitesini
(özellikle yaz aylar›nda) Schengen kurallar›n› çi¤nemeden art›rmak gibi.

Yunanistan özellikle güneydo¤u Avrupa ülkelerinde önemli yat›r›m faaliyetlerinde bu-
lunmakta, bu yat›r›mlar 18 milyar dolara ulaflmaktad›r. Yunan bankalar› bin yüzden fazla flu-
be kurarak güneydo¤u Avrupa bankac›l›k pazar›n›n yüzde yirmisini ele geçirdi. Türkiye'de
seksen Yunan firmas› faaliyet gösteriyor ve bunlar›n yat›r›mlar›n›n toplam› 2006 y›l›nda befl
milyar Euro'ya ulaflm›fl durumda. 

‹THALAT VE ‹HRACAT POTANS‹YEL‹

Endüstrinin GSY‹H içindeki pay› yüzde 21-22 ve imalat sektörünün pay› yüzde 10-12
civar›ndad›r. Ancak genelde endüstri, y›ll›k yüzde 2 geliflmekte ve a¤›rl›¤› azalmaktad›r. G›da
endüstrisi güçlüdür. Çünkü Yunanistan birçok mahsulde kendi kendine yeten bir ülkedir, en-
düstriyel fleftali üretiminde lider ülkelerden biridir ve domates üretiminde en üst s›ray› almak-
tad›r. Yunanistan, bal›k çiftli¤i üretiminde de Avrupa'da üretimin yar›s›n› sa¤lamaktad›r.

Yunanistan'da üretim, imalat sektörü gerilerken hizmet sektörü öne ç›kmaktad›r. Hiz-
met sektörünün GSY‹H' ye katk›s› yüzde 71,6'ya ç›km›flt›r. Sektör devlet desteklerine aç›k-
t›r. Sanayi ve hizmet üretiminin bileflimi olan turizm sektörü de Yunanistan'›n gözde sektö-

rüdür. Nüfusundan fazla (14,7 milyon) turist alan Yu-
nanistan'da turizmin milli hâs›laya katk›s› yüzde 15, is-
tihdama katk›s› yüzde on civar›ndad›r.

Türkiye'nin Yunanistan'a ihraç etti¤i ürünler flöy-
ledir: Kimyasal maddeler, pamuk, inflaat malzemeleri,
makine ve aletler, ham ve yar› mamul plastikler, bal›k
ve deniz ürünleri, meyve ve sebzeler, kauçuk ürünleri,
tekstil iplikleri, haberleflme ve ses cihazlar›, oto yan sa-
nayi mamulleri, giyim eflyas› ve aksesuarlar›, ayakkab›,
demir-çelik. ‹hracat potansiyeli tafl›yan ürünler ise ku-
ru yemifl ve kuru meyve, dondurulmufl g›da, kümes
hayvanlar› mamulleri, süt ürünleri, bisküvi, çikolata ve
di¤er aperatif tatl› ve tuzlu g›dalar, bakliyat, tah›llar
(markal› ve ambalajl›), organik g›dalar, bitkisel ya¤
(zeytin ve m›s›rözü ya¤›), alkolsüz içecekler olarak s›ra-
lanabilir. Yunanistan, Pire, Selanik ve Heraklion-Girit
liman bölgelerinde serbest ticaret bölgesine sahip. Ya-
banc› kökenli mallar bu bölgelere gümrük ve di¤er ver-
gileri ödenmeksizin getirilir ve transit yüklemesi yap›l›r
veya re-export edilirse gümrük ve di¤er vergilerden
muafiyeti devam eder.

EKONOM‹K GÖSTERGELER

Kaynak: www.dtm.gov.tr

GSMH 168,1 Milyar Euro
Reel GSMH Art›fl Oran› (Yüzde) 3,5
Kifli Bafl›na (GSMH-MG) 19,119 Dolar
Enflasyon Oran› (Yüzde) 3,5
Toptan Eflya Fiyat ‹ndeksindeki Y›ll›k Art›fl (Yüzde) 3,5
Tüketici Fiyat ‹ndeksindeki Y›ll›k Art›fl› (Yüzde) 3,5
‹flsizlik Oran› 9,9
Asgari Ücret 585 Euro
‹hracat 13,963 Milyar Euro
‹thalat 43,896 Milyon Euro
D›fl Ticaret Aç›¤› 28,565 Milyon Euro
Turizm Gelirleri 11,040
Deniz Tafl›mac›l›¤› Gelirleri 13,800
Borçlar›n GSMH'ye Oran› 117,9
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YUNAN‹STAN'DA GEL‹fiEN SEKTÖRLER

Perakende g›da sektörü Yunanistan'›n en h›zl› ge-
liflen sektörleri aras›nda yer al›yor. AB üyeli¤i ve Eu-
ro'ya geçifl, Yunan g›da sektöründe (üretim ve pera-
kende ticaret dahil) flirket birleflmelerine ve yap›s›nda
sadeleflmeye yol aç›yor. Bu süreçte aile flirketleri ku-
rumsallaflmaya gayret gösteriyorlar. Tüketiciler, ürün-
lerin kaliteli, markal›, ambalajl› ve uluslararas› standart-
lara (HACCP ve ISO) göre üretilmifl olmas›na dikkat
ediyor. Taze meyve ve sebze dondurulmufl g›dalara
göre daha çok tercih ediliyor. Ancak yine de dondurul-
mufl g›da sektörü, kentlerde yaflayan çal›flan kesimin
tercihine ba¤l› olarak büyüyor. Yunan mutfa¤›nda özel
bir yere sahip olan zeytinya¤›, tüketici tercihlerinde y›l-
lard›r ilk s›radaki yerini koruyor. Kuru yemifl ülkede
Avrupa ortalamas›na göre daha çok (8 kg) tüketilen
ürünlerden biri. Kaliteli ve uygun fiyatl› ürünler sunan
firmalar›n pazarda tutunma flanslar› yüksek. Geliflme
gösteren süt ürünleri pazar›, y›ll›k olarak yüzde dört
oran›nda büyüme kaydediyor. Yo¤urt ve peynir Yuna-
nistan'da en çok tüketilen g›da ürünleri aras›nda yer

al›yor.
‹fl adamlar›n›n gözlemlerine göre; otomotiv yan sanayisi, demir-çelik, enerji, metalürji,

kimya, g›da, tekstil, elektrik ve telekomünikasyon malzemeleri üretiminde ortak fabrika kur-
ma fleklinde ifl birli¤i imkan› mevcut. Borsa alan›nda yap›labilecek çal›flmalar ise flöyle s›rala-
n›yor; ortak fon oluflturulmas›, bölgesel risk sermayesi fonlar›n›n kurulmas›, gelecek y›llarda
internet arac›l›¤›yla ifllemlerin yap›lmas› için alt yap› oluflturulmas›, Güney Avrupa ‹fl Birli¤i
Giriflimi (SEC) kapsam›nda ifllemlerin yap›labilmesini sa¤layan projeler üretilmesi. Ayr›ca
‹MKB ve Atina Borsas› aras›nda ifl birli¤i bafllat›ld› ve her iki ülkenin aç›l›fl-kapan›fl ifllemleri
ayn› saatte bafllat›l›yor.

Çal›flma alan› olarak en genifl yelpazeyi sunan sektör ise turizm. Türk ve Yunan hava yol-
lar›n›n ortak çal›flmas› ile uçak seferlerinin art›r›lmas›, kongre turizmine yönelik ortak proje-
ler üretilmesi, Üçüncü Dünya Ülkelerini içine alan Do¤u Akdeniz turizm kavram›n›n yara-
t›lmas› bu alanlardan birkaç›. Bu amaçla ‹srail, M›s›r, Yunanistan ve Türkiye'yi kapsayan “Do-
¤u Akdeniz Seyahat Acentalar› Birli¤i” kurularak bir bafllang›ç yap›ld›. Turizm profesyonel-
lerine karfl›l›kl› staj imkân› tan›nabilece¤i gibi, AB ortak fonlar›ndan yararlanma olanaklar› da
araflt›r›lmal›. Bilim dünyas›nda yap›lan ifl birli¤ine en iyi örne¤in, Yunan ve Türk akademis-
yenlerin birlikte haz›rlad›¤› 79 adet proje oldu¤u bilinmekte.

YUNAN‹STAN'A YATIRIM YAPACAKLARIN B‹LMES‹ GEREKENLER

Befl y›ldan daha fazla faaliyette bulunacak yat›r›mc›lar faiz sübvansiyonu ve vergi istisna-
lar› ile e¤er yat›r›mlar› ile ihracata dönük üretim yap›yorlar ise veya ithal ikameci bir yaklafl›m-

la ithal edilmekte olan ürünlerin ithalini engellemifl iseler, ilave vergi
teflvikleri verilmekte. On milyon dolar› aflan yat›r›mlar veya yabanc›
kat›l›mc›lar var ise befl milyon dolar› aflan yat›r›mlar için Yunan Yat›-
r›m Merkezi tek nokta olarak projenin gerçekleflmesinden sorumlu
olup, ilave hükümet teflvikleri de verilmekte. Sat›n alma gücü yüksek
olan Yunanistan'a her fley sat›l›r. Fiyatlar tamamen serbest piyasa ko-
flullar›na tâbidir. Genelde peflin ödeme esas› geçerlidir. Yunanlar'›n
Türk mallar›na karfl› eskisi gibi önyarg›l› olmad›klar› gözlenmekte ve
“Türk üreticisini ve sanayicisini bekledikleri” türünden mesajlar veril-
mekte. Büyük Yunan firmalar› teslimat›n Türkiye'de, fabrikada yap›l-

mas›n› istemekle ve tafl›ma ve sigortay› kendileri organize etmekle, bu da Türk
KOB‹'leri için ticareti kolaylaflt›rmakta. Ayr›ca Türkiye ile Yunanistan aras›nda
gümrük vergisi uygulamas› yoktur. Serbest dolafl›m geçerlidir. Yunanistan'da
KDV oranlar› mal ve hizmet al›m-sat›mlar›nda yüzde 18'dir. Dahas› ithalat
Midilli, Sak›z, Sisam, On iki Adalar, Kiklades ve Tafloz, Semadirek, Kuzey
Sporades ve Skiros adalar›na yap›l›yorsa KDV yüzde 13 olarak uygulanmakta-
d›r. Yunanistan genelinde KDV temel tüketim mallar›nda yüzde sekiz ve
kitapta yüzde dörttür.
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