
> KAPAK

18 EKONOM‹K FORUM k Haziran 2009

sürdürmektedir. Türkiye Kamu-Sen, kampanya çerçevesinde tüm etkinliklere samimiyetle
kat›lmaktad›r. Buna paralel olarak ‘harcama çeki’ projesi ile de kampanyaya ayr›ca destek ver-
mifltir. Konfederasyonumuz, harcama çekinin piyasalara ve vatandafllar›m›za yapaca¤› olum-
lu etkileri ve projenin uygulanabilir oldu¤unu göstermek amac›yla, çal›flanlar›na harcama çe-
ki da¤›tarak, ‘Kriz Varsa Çare De Var’ kampanyas›na ayr›ca destek vermifltir.”

Kampanyam›z her hafta yap›lan bas›n toplant›lar› ile kamuoyuna duyuruldu¤unu, bas›n
toplant›lar›nda ve etkinliklerde farkl› konular ifllenerek, krizle mücadelenin tüm kesimlerin or-
tak sorunu oldu¤unu ve her kesimin üzerine düflen görevleri yerine getirdi¤i takdirde Türki-
ye’nin bu krizden en az zararla ç›kaca¤›n› ortaya koydu¤unu ifade eden Aky›ld›z, kampanya-
da aflama aflama yeni projelerin geliflece¤ini vurgulayarak flöyle konufltu: “Sivil toplum kuru-
lufllar› ve siyasi partilerin de destekledi¤i kampanya ile krizin psikolojik etkisinin k›r›lmas›, eko-
nominin tüketim aya¤›n›n desteklenerek üretim ve istihdam art›fl›n›n sa¤lanmas› hedefleni-
yor. Befl hafta sürecek kampanya ile öncelikle harcama imkân› olan vatandafllar›n harcamala-
r›n› ertelememesi gerekti¤i vurgulan›rken üretim sektörüne yap›lan ça¤r› ile sektörel bazda
indirimler yap›lamas› planlan›yor. Aflama aflama sürecek kampanya ile bankac›l›k ve finans sek-
töründe yap›lacak uzun vadeli düflük faizle kredi kulland›r›lmas›, kredi kartlar› borçlar›n›n ye-
niden yap›land›r›lmas›,  kredi garanti fonunun oluflturulmas› gibi projeler de bulunuyor.” 

HERKES KR‹ZE KARfiI MÜCADELE ETMEL‹

Kampanyan›n geldi¤i noktay› Ekonomik Forum Dergisi’ne de¤erlendiren Kamu-Sen
Genel Baflkan› Bircan Aky›ld›z, kampanyaya verilen deste¤in her geçen gün artt›¤›na iflaret
ederek “Bafllang›çta sekiz sivil toplum kuruluflu ile ç›kt›¤›m›z yolda flimdi on dokuz sivil top-
lum kuruluflu ile birlikteyiz ve tüm kesimlerden de destek almaya devam ediyoruz” ifadesini
kulland›.

“Bizleri üzen bir konu, kampanyan›n özünde herkesin elini tafl›n alt›na koymas› gerekir-
ken, hükümetin bu kampanyaya verdi¤i deste¤in göstermelik olmas›d›r. Krizden ç›kmak için
mutlak surette üretici, tüketici, iflveren, çal›flan, hükümet k›sacas› herkes, baz› fedakârl›klarda
bulunmak zorundad›r. Ancak krize karfl› hükümetin ald›¤› tedbirlere bakt›¤›m›zda, adeta tü-

zun soluklu ve çok aflamal› olarak düzenlenen
“Kriz Varsa Çare De Var” kampanyas›, sorum-
luluk sahiplerinin ellerini tafl›n alt›na sokma ira-
desi göstermesi nedeniyle, Üreten Türkiye

Platformu’nun oluflumcular› aç›s›ndan son derece
önem tafl›d›¤›n› söyleyen Türkiye Kamu Çal›flanlar›
Sendikalar› Konfederasyonu (Kamu-Sen) Genel Bafl-
kan› Bircan Aky›ld›z, “Kampanya ile amaçlanan eko-
nomik krize karfl› sivil toplum olarak üzerimize düflen
görevleri yerine getirmek, hükümete de bu konuda
yapmas› gerekenleri bir kez daha hat›rlatmakt›r” diye-
rek kampanyaya yönelik flu bilgiyi verdi:

“Kampanya çerçevesinde iflverenlerin, uzun süreli
iflçi çal›flt›rman›n önemini kavramalar›, en düflük mali-
yetle en yüksek kâr› elde etme amac›ndan vazgeçerek,
ekonominin sosyal ve ahlaki boyutunu da göz önünde
bulundurmaya bafllamalar› en büyük temennimizdir.”

Bu kampanya çerçevesinde bankalar›n, kâr ve kre-
di politikalar›n› tekrar gözden geçirmeleri gerekti¤i
üzerinde duran Kamu-Sen Genel Baflkan› Bircan Ak-
y›ld›z, “Bankalar düflük faizli kredilerle piyasan›n likidi-
te ihtiyac›n› karfl›lamal›d›rlar. Bu kampanya ülkemizde-
ki tüm ekonomik alg›n›n de¤ifltirilmesi aç›s›ndan bir
f›rsatt›r. Bu nedenle kampanyaya verilecek destek biz-
ler aç›s›ndan son derece önemlidir” aç›klamas›n› yapt›.

KAMU-SEN HARCAMA ÇEK‹ ‹LE 
KAMPANYAYA AYRICA DESTEK VERD‹

“Kriz Varsa Çare De Var” kampanyas›na sivil top-
lum kurulufllar›n›n verdi¤i deste¤in her geçen gün art-
mas›ndan duyduklar› memnuniyeti dile getiren Kamu-
Sen Genel Baflkan› Bircan Aky›ld›z görüfllerini flöyle
ifade etti:

“Ekonomik krizin en az zararla atlat›labilmesi için
Türkiye Kamu-Sen’in projesi olan ‘Harcama Çeki’nin
de talep edildi¤i ‘Üreten Türkiye Platformu’ her hafta
yeni bir gündem maddesi ile kampanyas›n› baflar›yla

Ekonomik krizden ç›k›lmas› için üretici, tüketici,
finans kesimi ve hükümet olarak topyekûn hareket
edilmesi gerekti¤ine inand›klar›n› ifade eden Kamu-
Sen Genel Baflkan› Bircan Aky›ld›z, “Hükümetin,
kampanyam›za destek vererek, tüketimin
canlanmas›, dolay›s› ile piyasa çarklar›n›n dönmeye
bafllamas› için tüketici kesimi desteklemesini ve
Türkiye Kamu-Sen’in ‘Harcama Çeki’ projesini
hayata geçirmesini beklemekteyiz” dedi. 

TÜRK‹YE KAMU-SEN GENEL BAfiKANI B‹RCAN AKYILDIZ:

“Önce Üretece¤iz
Sonra Da Tüketece¤iz”
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ketici kesimi d›fllad›¤›n› görmekteyiz. Bu da bizleri son derece rahats›z etmektedir” diyen Ka-
mu-Sen Genel Baflkan› Aky›ld›z, kampanya ile krizin etkilerini azaltmaya dönük bir strateji
ortaya kondu¤unu, haz›rlanan projelerin tümünün bu strateji do¤rultusunda hayata geçirile-
ce¤ini belirterek flu aç›klamay› yapt›: “Ekonomi istihdam, üretim ve tüketimden oluflmakta-
d›r. Bunlardan birinin olmamas› halinde kriz kaç›n›lmaz olur. Bu nedenle tüketiciler, üretici-
ler, bankalar ve hükümet üstüne düfleni yapmal›d›r. Böylece üretim sürecek istihdam artacak,
tüketim gücümüz yükselecek. Önce üretece¤iz sonra da kendi üretti¤imizi tüketece¤iz. An-
cak iflsiz, iflçi, memur, emekli, dul ve yetimin tüketebilmesi için mutlak surette desteklenme-
si gerekiyor. Bunu sa¤layacak olan da hükümettir. Tüm kesimler üzerine düflen sorumlulu-
¤u yerine getirmeye çal›fl›rken, hükümetin bu konuya duyars›z kalmas›, bir taraftan da kam-
panyam›z› destekledi¤ini belirtmesi bizler aç›s›ndan tezat oluflturmaktad›r.” 

ALIfiVER‹fiLERDE YERL‹ ÜRET‹M‹ TERC‹H ED‹N‹Z

Bu tür kampanyalar› ço¤altmak gerekli mi sorumuza “Elbette bu tür kampanyalar›n ar-
t›r›lmas›, toplumumuzda ortak bilinç oluflturulmas› aç›s›ndan son derece önemlidir” diyerek
yan›tlayan Aky›ld›z, görüfllerini flöyle dile getirdi: “Yaln›zca ekonomik konularda de¤il, milli,
manevi, sosyal konularda da benzer kampanyalar düzenlemek gerekmektedir. Son y›llarda ne
yaz›k ki gerekse toplumumuzda gerekse sivil toplum örgütleri aras›nda bir çözülme ve ayr›fl-
ma yarat›lmaya çal›fl›l›yor. Bu flekilde de toplumumuz içinde ortak bir bilinç oluflturulmas›-
n›n önüne geçilmeye çal›fl›l›yor. Bu nedenle toplumu bir araya getiren, sivil toplum örgütle-
rini bir araya getiren, ülkemizi milletimizi derinden etkileyecek konularda güç birli¤i yap›l-
mas›, konunun muhataplar› taraf›ndan sahiplenilmesi ve ortak ak›l etraf›nda birleflilmesi son
derece önemlidir.”

Türkiye Kamu-Sen olarak, ekonomik krizin psikolojik etkisinin k›r›larak, vatandafllar›m›-
z›n içe kapanmalar›n› önlemek ve normal hayat›n sürmesini sa¤laman›n, krizden ç›kmak için
en önemli unsurlardan biri oldu¤una dikkat çeken Kamu-Sen Genel Baflkan› Bircan Aky›ld›z
kamuoyuna yönelik flu aç›klamay› yapt›: “Vatandafllar›m›z, umutsuzlu¤a ve kriz korkusuna
kap›lmadan hareket etmeli, ihtiyaçlar›n› ileri tarihlere ertelememelidir. Yapacaklar› al›flverifller-
de mutlak surette yerli üretimi tercih etmelidir. Tüketicilerimiz bilinçli hareket etmeli, özel-
likle ilerleyen haftalarda kampanya çerçevesinde aç›klanacak olan indirim günlerini mutlak su-
rette de¤erlendirmelidir.”

EKONOM‹N‹N MUTLAKA TÜKET‹M AYA⁄I DÜfiÜNÜLMEL‹

Türkiye Kamu-Sen’in, ekonomik krizden ç›k›lmas› için üretici, tüketici, finans kesimi ve
hükümet olarak topyekûn hareket edilmesi gerekti¤ine inanmakta oldu¤unu söyleyen Aky›l-
d›z, krizle mücadelede istisnalar yarat›l›rsa krizin ma¤durlar› olaca¤›na dikkat çekerek görüfl-
lerini flöyle ifade etti: 

“Yaflad›¤›m›z olumsuzluklar›n iflsizlik ve yoksulluk olarak sosyal bir krize dönüflece¤i en-
diflesi tafl›maktay›z. ‹flsizli¤in milletimiz üzerinde sosyal travmalara yol açmamas› için üretici
ve tüketici kesime de hükümete de görevler düflmektedir. Her kesim istisnas›z olarak üzeri-
ne düflen görevleri yerine getirdi¤i takdirde bu krizden ç›k›lacakt›r. E¤er krizle mücadelede
istisnalar yarat›l›rsa, dolay›s› ile bu krizin ma¤durlar› da olacakt›r. Bu nedenle mücadele istis-
nas›z herkes taraf›ndan sahiplenilmelidir.

‘Kriz Varsa Çare de Var’ kampanyas›n›n amac›na ulaflmas› için tüketici kesimi al›fl verifl
yapmaya teflvik edecek flekilde hükümet taraf›ndan desteklenmesi gerekmektedir. Kuru ku-
ruya desteklemek olmaz. Hükümetin yat›r›mlar› art›rmak amac›yla ald›¤› tedbirler olumlu ol-
makla birlikte, üretti¤ini satamayaca¤›n› düflünen insanlar›n yat›r›ma ve istihdama yönelme-
yece¤ini de bilmek gerekir. Hiç kimse yaln›zca yat›r›m imkânlar› cazip oldu¤u için fabrika
kurmaz, iflçi çal›flt›rmaz, üretim yapmaz. Bu nedenle mutlaka ekonominin tüketim aya¤›n›n
düflünülmesi gerekmektedir.

Hükümetin, kampanyam›za destek vererek, tüketimin canlanmas›, dolay›s› ile piyasa
çarklar›n›n dönmeye bafllamas› için tüketici kesimi desteklemesini ve Türkiye Kamu-Sen’in
‘Harcama Çeki’ projesini hayata geçirmesini beklemekteyiz”. 

“Kriz Varsa, 
Çare De Var”
Kampanyas›n›
Destekledi¤ini
Aç›klad›

Devlet Bakan› ve Baflbakan Yard›mc›s› Cemil
Çiçek, dünyada bir ekonomik kriz yafland›¤›n›, baz›
bilim adamlar›na göre bu krizin son yüz y›l›n en köklü
krizi oldu¤unu anlatan Çiçek, küreselleflen bir
dünyada böylesine derin bir krizin her ülkeye az veya
çok yans›d›¤›n› belirtti. Türkiye’nin zaman zaman
krizlerle mücadele etmek, krizleri aflmak
mecburiyetinde kald›¤›n› an›msatan Çiçek, bu krizlerin
yönetim hatalar›ndan kaynakland›¤›n›, ancak bugün
Türkiye’de de yans›malar› görülen krizin esas
sebebinin d›fl kaynakl› oldu¤unu anlatt›. Çiçek,
“Dolay›s›yla d›flar›dan kaynakland›¤› için içeride
alaca¤›n›z tedbirlerle krizin etkilerini azaltabilmek, o
nispette s›n›rl› olmaktad›r” diye konufltu. 

Krizin daha ufak belirtilerle ortaya ç›kt›¤› andan
itibaren hükümet olarak birçok tedbir ald›klar›n›
söyleyen Çiçek, krizin yans›malar›n›n asgariye
indirilebilmesi noktas›nda al›nan tedbirlerin altm›fl›
geçti¤ini ifade etti. Çiçek, krizin reel sektöre
yans›malar›n› da yine asgariye indirebilmek için al›nan
tedbirleri anlatarak sözlerine flöyle devam etti: 

“Al›nan bu tedbirlerle krizin psikolojik yönünü
geride b›rakm›fl olmam›z gerekir. Her krizin bir
psikolojik yan› vard›r. Her kriz ortaya ç›kt›¤›nda imkân›,
f›rsat›, paras› olan da ‘Dur bakal›m ne olacak’
beklentisine girer. Art›k ‘Dur bakal›m ne olacak’
k›sm›n› geride b›rakm›fl olmam›z icap ediyor. Nitekim
hükümetimizin baflta otomotiv sektörü olmak üzere
baz› vergilerdeki indirimi, birden talep patlamas›na
imkân vermifltir.

Baflta TOBB olmak üzere meslek
kurulufllar›m›z›n vatandafllara ça¤r›s›n› ben de
destekliyorum. Art›k çekinmeye, tereddüt etmeye
gerek yok. ‘Kriz vard›r, kriz vard›r’ diyerek, belli bir
kelimeyi tekrarlamak krizin çözümünü hem zorlaflt›r›r,
hem de hiçbir fayda temin etmez. O nedenle meslek
odalar›n›n bu ça¤r›s›n› çok anlaml› ve yerinde
buldu¤umu söylemek istiyorum.” 

DEVLET BAKANI VE 
BAfiBAKAN YARDIMCISI 
CEM‹L Ç‹ÇEK:
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Türkiye Kampanyay› Destekliyor...
TOBB’un önderli¤inde bafllayan, iktidar ve muhalefet partilerinin yan› s›ra birçok
sivil toplum örgütlerinin de deste¤ini alan “Kriz Varsa Çare de Var” kampanyas›
h›zla yay›l›yor. Hükümetin aç›klad›¤› teflvik paketleriyle desteklenen kampanyan›n
yeni sloganlar› Türkiye’nin il ve ilçelerinin caddelerinde yer alan billboardlarda da
yerini ald›. Vatandafl›n üzerindeki psikolojik bask›y› bir nebze olsun ortadan
kald›rmay› hedefleyen kampanyan›n afiflleri vatandafllar›n da ilgisini çekiyor.

üm dünyay› etkileyen ekonomik krizden ç›k›lmas› için Türkiye Odalar ve Borsalar
Birli¤i’nin (TOBB) önderli¤inde bafllayan, “Kriz Varsa Çare de Var” kampanyas› her
hafta ayr› bir eylem plan› ve büyük bir ilgiyle devam ediyor. ‹stanbul ve Ankara’daki
al›flverifl merkezleri kampanya afiflleriyle donat›l›rken, Diyarbak›r’da tüm dolmufllara,

baz› illerde ise halk otobüslerine kampanya afiflleri as›ld›. Türkiye’nin dört bir yan›nda yerel
temsilciler kampanya sloganlar›n› billboard, afifl ve pankart fleklinde çarfl› ve pazarlara ast›.
Yurtiçindeki fuarlarda kampanyaya destek posterleri as›l›yor. Krizin etkisini en fazla hisseden
Anadolu illeri bölgelerinde al›flverifli canland›racak “Kriz Varsa Çare de Var” kampanyas›n›
adeta can simidi gibi de¤erlendirdi. Anadolu’daki oda ve borsalar taraf›ndan da büyük gören
kampanyaya yönelik görüfller flöyle:

BUDAK: “KR‹ZE YEN‹LMEYECE⁄‹Z”

TOBB Yönetim Kurulu Üyesi, An-
talya Ticaret ve Sanayi Odas› (ATSO)
Baflkan› Çetin Osman Budak, kampanya-
n›n Türkiye’nin her yerinde büyük ilgi
çekti¤ini belirterek, flu aç›klamay› yapt›:
“Ümitsizli¤e, karamsarl›¤a, çaresizli¤e
kap›lman›n gere¤i olmad›¤›n› düflünüyo-
ruz. Bu fark›ndal›¤› yaymak için TOBB
öncülü¤ünde bir kampanya bafllat›ld›.
Türkiye’de genifl bir mutabakat sa¤land›.
Türkiye’nin y›llard›r bekledi¤i iflbirli¤i anlay›fl›yla iflçi, iflveren, esnaf ve memur el ele verdi.
Kampanya tüm Türkiye’de büyük ilgi gördü. Biz de Antalya’da tüm üyelerimizi ve halk›m›-
z› kampanyaya destek olmaya davet ediyoruz” dedi.

“Üreten Türkiye’nin dayanma gücünü art›rmak için, iç piyasay› canland›rmam›z flart” di-
yen Budak “Türk tüketicisi için dünya kalitesinde üretti¤imiz ürünlerimiz sayesinde ekono-
mimiz enerjisinin büyük k›sm›n› içeriden al›yor. ‹çinde bulundu¤umuz süreçte pek çok sek-
törde fiyatlar›n afla¤›ya do¤ru gitti¤ini görüyoruz. Kriz, al›m için bir dizi yeni f›rsat ortaya ç›-
kar›yor. Tüketiciler olarak bu f›rsatlar› dikkatle analiz etmeliyiz. fiimdi, tüketimi kesme de¤il,
bilinçli tüketim zaman›nday›z. Tüketiciler olarak krizi f›rsata çevirmenin yolu fiyatlar›n en dü-
flük oldu¤u noktada ihtiyaçlar›m›z› karfl›lamaya bafllamakt›r. Ekonomi istihdam, üretim ve tü-
ketimden oluflur. Biri olmazsa kriz kazan›r. Krize yenilmeyece¤iz. Ç›kaca¤›z pazara, ülkemi-
ze destek olaca¤›z. Böylece üretim sürecek, istihdam artacak, tüketim gücümüz yükselecek.
Bu iletiflim kampanyas›, sadece bir zihinsel haz›rl›k sürecini oluflturuyor. Krizin üstesinden
hep beraber nas›l gelece¤imiz konusunda halk›m›zla bir bilgi paylafl›m›nda bulunuyoruz.
Çünkü bu konuyu bir bütün olarak ele almal›y›z, herkese görevler düflüyor. fiu an yap›lan fley
bir fitili atefllemek. Ne kadar tek vücut olursak, ekonomik gücümüz ve hedeflerimize ulaflma
baflar›m›z o kadar artacakt›r.”

ÜZÜLMEZ: “KAMPANYA EKONOM‹N‹N TÜM 
D‹NAM‹KLER‹N‹ B‹R ARAYA GET‹RECEK”

TOBB Yönetim Kurulu
Sayman Üyesi ve Konya Ti-
caret Odas› (KTO) Yönetim
Kurulu Baflkan› Hüseyin
Üzülmez, iflçi ve iflveren
temsilcilerinin birlikteli¤inin
sa¤lanarak bafllat›lan projeye
Konya’n›n da tüm kesimle-
riyle kat›lmas›n›n gerekti¤i-
nin alt›n› çizerek “Bütün hal-
k›m›z›n kampanyaya destek vermesini bekliyoruz” diye
konufltu. Üzülmez, “Konyal› esnaf, tüccar, sanayici ve
vatandafllar›n destek vermesini istiyoruz. Krizin en za-
rarl› etkisi olan üretim ve tüketimin azalmas›na karfl›l›k
tüketicimize ‘Eve kapanma, pazara ç›k’ ça¤r›s›nda bu-
lunuyoruz. Ekonomik krizden en fazla etkilenen kesi-
min tüketiciler ve çal›flanlar oldu¤unu biliyoruz. Kam-
panyan›n ekonominin bütün dinamiklerini bir araya
getirece¤ini düflünüyoruz. Üretime ve yat›r›ma devam
eden iflletmeler kriz ortam›ndan en k›sa zamanda kur-
tulacakt›r. Kriz döneminde uygulanan ÖTV ve KDV
indirimleri tüketici aç›s›ndan bir f›rsat olmufltur. Tüke-
timin devam etmesini teflvik eden bu önlemler iç piya-
san›n da tekrar canlanmas›n› sa¤lam›flt›r. ‹flletmeler de
bu canlanmaya ayak uydurarak üretime ve yat›r›ma de-
vam ederlerse piyasadaki durgunluk en k›sa zamanda
sonlanacakt›r. Son dönemde görülen üretim fiyatlar›n-
daki enflasyonun düflüfle geçmesi, tüketimdeki talebin
azalmas›ndan kaynaklanmaktad›r. Tüketim ve üretim-
deki daralma birbirine ba¤l› olarak iflsizlik sorununu da
büyütmektedir. Bunun için al›nacak tedbirlerin en ba-
fl›nda tüketimin tekrar canland›r›lmas› gelmektedir.
Devlet, özel sektör ve sivil toplum kurulufllar›yla ortak
bir flekilde iflbirli¤iyle al›nacak tedbirleri uygulayarak
kriz ortam›ndan en k›sa zamanda ç›kaca¤›m›za inan›-
yorum” dedi. 

T
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KOÇER: “KAMPANYA TOPLUMDA YEN‹ B‹R 
ALGILAMA BAfiLATTI”

TOBB Yönetim Kurulu
Üyesi ve Gaziantep Sanayi
Odas› (GSO) Yönetim Kurulu
Baflkan› Nejat Koçer, “Kriz
Varsa Çare de Var” kampanya-
s›na herkesin destek olmas›n› ve
katk› sa¤lamas›n› istedi. TOBB
olarak bafllat›lan projenin, Tür-
kiye’de iç pazar› canland›rmaya yönelik, tüketici ile üreti-
ciyi buluflturan, ülke ekonomisini hep birlikte kalk›nd›r-
may› amaçlayan önemli bir sosyal proje oldu¤unu ifade
eden Koçer, TOBB’un öncülü¤ünde Türkiye’nin en bü-
yük iflveren ve iflçi örgütlerinin kat›ld›¤› kampanyan›n ül-
kenin her yerinde oldu¤u gibi Gaziantep’teki tüm ku-
rumlar›n ve toplumun tüm kesimlerinin destek verecek-
lerine inand›klar›n› söyledi. Koçer, flöyle konufltu: “Bu
kampanya ile toplumda yeni bir alg›lama bafllat›lm›flt›r.
Bu kampanya ‘Türkiye’nin Yüzü Gülsün’ slogan›yla top-
lumun tüm kesimlerine mesaj vererek, Türkiye’de eko-
nominin öne ç›kar›lmas›nda ve krizin etkilerinin konu-
flulmas›nda etkin bir rol oynayacakt›r. Çeflitli mesajlarla
befl hafta sürecek olan bu kampanyay› biz Gaziantep Sa-
nayi Odas› olarak gönülden destekliyor ve her kesimin
desteklemesini diliyoruz. Çünkü hiçbir fley yapmadan
oturup krizin geçmesini bekleyemeyiz. Bu anlamda yerli
mal› kullanma konusunda daha bilinçli hareket etmemiz
gerekiyor. Kalitesi ve fiyat›yla bu ülkede üretilmifl mallar›
kullanma konusunda daha duyarl› olmak zorunday›z.”

ÇALIfiKAN: “KAMPANYA ANADOLU’DA 
BÜYÜK YANKI BULDU”

Adana Ticaret Borsas›
(ATB) Yönetim Kurulu Baflkan›
Muammer Çal›flkan, kampan-
yan›n Anadolu’da büyük yank›
buldu¤unu belirterek, “Bu
kampanyan›n baflar›s›n› sa¤laya-
cak en önemli faktörlerden biri
de birikimlerin ihtiyaca göre
harcanmas›n›n sa¤lanmas›d›r.
Türkiye geneli, genel mevduat-
ta yüzde on, Adana’daki genel mevduat›n art›fl› ise yüz-
de 21 oran›nda olmufltur. Bu ekonomik-sosyal seferber-
li¤in amaçlar›ndan biri de yerinde ve zaman›nda ihtiyaç
kadar harcaman›n sa¤lanmas›d›r. Bu ifl birazda han›mla-
ra düflünüyor. Harcama olunca, iflsizlik azal›r, ekonomi
büyür” dedi. Adana TB olarak Halk Bankas› ile iflbirli¤i
yap›ld›¤›n›, dört milyon liran›n üyelere az faizli kredilerle
tahsis edildi¤ini belirten Çal›flkan, tar›mdaki girdi mali-
yetlerinin, özellikle gübredeki KDV oran›n›n mutlaka
azalt›lmas› gerekti¤ini sözlerine ekledi.
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Müstakil Sanayici ve ‹fladamlar›
Derne¤i (MÜS‹AD) Genel Baflkan›
Ömer Cihat Vardar, ülke ekonomisine
katk› sa¤layacak projelere destek
verdiklerini ifade ederek, Ekonomik
Forum Dergisi’ne, “Üreten Türkiye
Platformu”nun bafllatt›¤› “Kriz Varsa
Çaresi De Var” kampanyas›na yönelik
de¤erlendirmede bulundu:

“Üretim, pazar ihtiyaçlar›n› göz
önüne alarak yap›l›r. Talep olmayan
bir ürünün üretiminin yap›lmas›n›n
pek anlam› yoktur. Malumunuz oldu¤u
üzere üretim ile istihdam aras›nda
önemli bir ba¤lant› vard›r. Küresel
mali kriz ülkemizi çok fazla
etkilemekle birlikte, toplumun
harcama al›flkanl›klar›nda de¤iflikli¤e neden olmufltur. 

Bu nedenle küresel mali krizin ürküttü¤ü, harcama al›flkanl›klar› de¤iflen
(içine kapanan) insanlar›n normal yaflamlar›na dönmeleri ve kriz öncesi oldu¤u
gibi ihtiyaçlar›n› karfl›lamalar› konusunda yap›lan her türlü çal›flmay› MÜS‹AD
olarak destekliyoruz. 

Bu tür kampanyalarla piyasalarda bir hareketlenme beklemekle birlikte,
tüketici de oluflan olumsuz havan›n da¤›lmas›n› ümit ediyoruz. Piyasalar
canlanmaya bafllad›kça, morallerin düzelece¤i ve bunun da tüketime ilave katk›
sa¤layaca¤›n› düflüncesindeyiz.      

Bu meyanda TOBB taraf›ndan öncülük edilen ‘Kriz Varsa Çare de Var’
kampanyas›na da destek vermeyi uygun gördük. Bundan sonra da ülkemize katk›
sa¤layaca¤›na inand›¤›m›z projeler de yer almaktan mutluluk duyaca¤›z. 

Halk›m›z ülkesine güvensin. Ülkemiz, ekonomik ve siyasi anlamda güçlü bir
ülkedir. Birbirimize destek olursak, s›k›nt›lardan daha k›sa zamanda
kurtulabiliriz.” 

MÜS‹AD GENEL BAfiKANI 
ÖMER C‹HAD VARDAN:

“Piyasalar
Canlanmaya
Bafllad›kça Moraller
Düzelecek”
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rizin tüketime olumsuz yans›mas›n›n alt›nda ço¤unlukla psikolojik nedenler yatt›¤›-
n›n yads›namaz bir gerçek oldu¤unu vurgulayan Türkiye ‹hracatç›lar Meclisi (T‹M)
Genel Baflkan› Mehmet Büyükekfli, “Kriz Varsa Çaresi de Var” kampanyas› ile birlik-
te tüketicileri krizin neden oldu¤u moral bozuklu¤unun ortadan kald›r›lmas›n› he-

deflediklerini ifade ederek, T‹M olarak kampanyaya yönelik neler yapt›klar›n› flöyle aç›klad›:
“Krizin bafllamas› ile birlikte T‹M olarak yurtd›fl› pazarlarda talep daralmas› ile karfl›lafla-

ca¤›m›z›, bunu aflmak için de ihracat pazarlar›n› farkl›laflt›rmak ve iç talebi canland›rmak ge-
rekti¤ini deklare ettik. Dolay›s›yla yaflanan krizin etkilerini en aza indirmek amac›yla iç tüke-
timin gücünü kullanmak amac›yla desteklenen bu kampanyay› da büyük bir flevkle destekli-
yoruz. En büyük varl›¤›m›z olan sanayi altyap›m›z› bu flekilde canl› tutabilece¤imize inan›yo-
ruz. Türkiye ihracat›n›n yar›s›n› Avrupa Birli¤i’ne yap›yor. Fiyat rekabetini ve kalitesini tüm
dünyaya kabul ettirmifl. Dünya piyasalar› canlanana kadar üretimlerinin bir k›sm›n› içerde sa-
tarak ihracatç› firmalar en önemli kayna¤› olan, insan kayna¤›n› elinde tutacakt›r.  Kampan-
ya ile ilgili tüm teflvikleri aktif olarak destekliyor ve takip ediyoruz. Bunun yan› s›ra bu kam-
panyay› Türkiye’deki binlerce ihracatç› firmaya duyurmak için çal›flmalar yap›yoruz.

OLA⁄AN TÜKET‹C‹ DAVRANIfiLARINI SÜRDÜRMEL‹Y‹Z

“Kriz Varsa Çare de Var” kampanyas› ile ilgili olarak gelinen noktan›n son derece umut
verici oldu¤una dikkat çeken T‹M Genel Baflkan› Mehmet Büyükekfli “Kampanya hakk›nda
tüm ulusal bas›nda ve kamuoyunda bir fark›ndal›k oluflturulmas› kampanyan›n baflar›s›n›
olumlu yönde etkilemektedir. Özellikle medyada kampanya ile ilgili ç›kan haberler ve bizzat

bakanlar›m›z›n al›flverifl yaparak bu kampanyaya verdi-
¤i deste¤i göstermeleri de son derece güzeldir” dedi. 

Tüketiciye güven veren, yaflad›¤›m›z dönemin ola-
¤an oldu¤unu belirten, tüketiciyi kriz ve panik psiko-
lojisinden ç›kartan her türlü kampanyan›n olumlu so-
nuç verece¤ini söyleyen T‹M Genel baflkan› Mehmet
Büyükekfli, “Krizden ç›k›fl›n en büyük yolu iç tüketimi
canland›rmaktan geçmektedir. Dolay›s›yla bu tip kam-
panyalar›n daha da ço¤almas›, tüketicinin moralini dü-
zeltecek, tüketimin canlanmas›yla birlikte tüm Türkiye
hep birlikte kazanacakt›r” aç›klamas›nda bulundu.

T‹M Genel Baflkan› Mehmet Büyükekfli, “Kriz
Varsa Çare de Var” kampanyas›na yönelik kamuoyuna
flu mesaj› vermek istedi¤ini belirtti: “fiunu hep beraber
bilmeliyiz ki ulusal ve küresel ekonomi döngüsel olarak
çeflitli krizler yaflar. Yaflad›¤›m›z bu krizi de bu flekilde
ele almak gerekiyor. Bu tip durumlar geçici ve ola¤an-
d›r. Bu durumlarda tüketici olarak hepimizin ola¤an
tüketim davran›fllar›n› sürdürmemiz son derece önem-
lidir. Çünkü krize ra¤men hayat devam ediyor, ekono-
mide çarklar dönmeye devam ediyor. ‹flte bu yüzden
hem üretece¤iz, hem sataca¤›z, hem de tüketece¤iz. 

fiimdiye kadar gayet baflar›l› bir flekilde yürütülen
bu kampanyan›n baflar›l› bir flekilde sürdürülerek eko-
nomiye faydal› olmas›n› diliyorum.”
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Ulusal ve küresel ekonominin döngüsel olarak
çeflitli krizler yaflad›¤›na dikkat çeken T‹M Genel
Baflkan› Mehmet Büyükekfli, yaflanan bu krizin de
ola¤an ve geçici oldu¤unu, krize ra¤men hayat›n,
ekonominin çarklar›n›n dönmeye devam etti¤ini,
bu yüzden de “Hem üretece¤iz, hem sataca¤›z,
hem de tüketece¤iz” diyerek “Kriz Varsa Çare de
Var” kampanyas›n›n flimdiye  kadar gayet baflar›l›
bir flekilde yürütüldü¤ünü söyledi.

T‹M GENEL BAfiKANI MEHMET BÜYÜKEKfi‹:

K

“Hem Üretece¤iz,
Hem Sataca¤›z,
Hem De
Tüketece¤iz”



utbolun genifl bir yelpazeden oluflan endüstriye dönüfltü¤ü günümüzde futbol ku-
lüplerinin bilet sat›fllar›, logolu ürün sat›fllar›, üyelik aidatlar›, içecek sat›fllar›na, cips sa-
t›fllar›ndan reklâm harcamalar›na, spor gazeteleri, televizyonu, radyosu, banka kartla-
r›na kadar do¤rudan ve dolayl› birçok sektörü içinde bar›nd›rmakta. Do¤rudan veya

dolayl› biçimde birçok sektörü içinde bar›nd›ran futbolun ülke ekonomisini ilgilendiren ola-
y›n d›fl›nda kalmas› düflünülemezdi ki “Kriz Varsa Çaresi de Var” kampanyas› toplumun her

kesiminden olumlu tepkiler al›rken büyük bir destek
de yeflil sahalardan geldi. Uluslararas› ekonomik krizin
Türkiye’yi olumsuz etkilerini minimize etmeyi hedef-
leyen TOBB, TÜRK-‹fi, HAK-‹fi, Türkiye TESK,
T‹SK, KAMU-SEN, T‹M, TÜS‹AD ve MÜS‹AD iç
tüketimi art›rmak amac›yla “Kriz Varsa Çare De Var”
ad›yla bafllatt›klar› kampanyaya destek veren Turkcell
Süper Lig tak›mlar› taraftarlar›ndan da alk›fllarla destek
ald›lar. Ligin 33. haftas›nda oynanan dokuz maç›n ta-
mam›nda ev sahibi tak›mlar kampanya pankartlar› ile
sahaya ç›karlarken, “Kriz Varsa Çare De Var” slogan›
tribünlerden alk›fl ald›.

Kayserispor-Hacettepe, Fenerbahçe-Konyaspor,
Befliktafl-Galatasaray, Bursaspor- Gaziantepspor, MKE
Ankaragücü-Denizlispor, Ankaraspor-Antalyaspor, Es-
kiflehirspor-Trabzonspor, Kocaelispor - ‹stanbul Bü-
yükflehir Belediyespor, Sivasspor-Gençlerbirli¤i müca-
delelerinin tamam›nda kulüp ve futbolcular›n deste¤i-
ni alan kampanya, özellikle ekonomik gücü olan ve tü-
ketimini erteleyenlere moral verip onlar› harekete ge-
çirme amac› tafl›yor. 

F

Futboldan “Kriz Varsa Çare De Var”
Kampanyas›na Destek

Türkiye Odalar ve Borsalar Birli¤i (TOBB) önderli¤inde Türkiye’nin en büyük iflveren
ve iflçi örgütlerinin bir araya gelerek bafllatt›klar› “Kriz Varsa Çare De Var”
kampanyas›na futboldan da destek geldi.
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