
Gıda, meşrubat, alkol ve tütün gibi ürünlere getirilen 
kısıtlayıcı önlemler, sektörlerde domino etkisi yaratıyor.
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MARKALARIN YASAKLANMASI

DOMİNO ETKİSİ YAPIYOR

Belçika 
2015 - Gıda ve 

içecekte şeker vergisi

Fransa 
1991 - TV ve sinemada alkol 

reklam yasakları 2012 - Şeker 
içeren içeceklere vergilendirme

Litvanya
2012-Alkollü içeceklerde 

reklam yasağı

Meksika
2014- Şeker ile tatlandırılmış 
içeceklere %10 vergi

Şili
2013-Yüksek oranda 

yağ, şeker ve tuz içeren 
ürünlere %20’lik ‘DUR’ 

sağlık uyarıları

İngiltere 
2008 - Yüksek oranda 

yağ, şeker ve tuz içeren 
ürünlerin televizyondaki 

çocuk programlarında 
reklam yasağı



İskoçya 
2013 - Asgari fiyat, 
reklam ve sponsorluk 
faaliyetlerini içeren 
alkol stratejisi

Ka
yn

ak
: “

Ac
ce

le
ra

tin
g 

Co
m

pl
ex

ity
: R

eg
ul

at
or

y 
Tr

en
ds

 in
 C

on
su

m
er

 G
oo

ds
 In

du
st

ry
”, D

el
oi

tt
e 

Ra
po

ru
, 2

01
3

Tayland 
Alkollü içeceklerde 
%30-50 sağlık uyarıları 
tasarısı

Türkiye
2002 - Kolalı gazozlarda %25 ÖTV
2005 - İyotsuz tuz satış yasağı
2011- Okul kantinlerinde şekerli içecek, kızartma ve cips yasağı
2013 - Alkollü içki şişelerinde resimli sağlık uyarıları
2013 - 22.00 - 06.00 arası alkollü içkilerde perakende satış yasağı
2013 - Alkollü içkilerde reklam, tanıtım, sponsor yasakları

Kenya
Alkollü 
içeceklerde %30 
sağlık uyarıları

Avustralya
2008-Önceden 

hazırlanmış 
meyveli içkilerde 

%70 vergi artışıGüney Afrika
2013-Alkollü içeceklerde 
reklam, promosyon ve 
sponsorluk yasağı

Danimarka
2010-Sağlıksız yiyecek ve 
içeceklerde vergi oranı 
%25 artırıldı
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