MARKALARIN YASAKLANMASI
DOMINO ETKISI yAaPIYOR

Gida, mesrubat, alkol ve tiitiin gibi liriinlere getirilen
kisitlayici onlemler, sektorlerde domino etkisi yaratiyor. -

ingiltere

2008 - Yiiksek oranda
yag, seker ve tuz iceren
Urlinlerin televizyondaki
¢ocuk programlarinda
reklam yasagdi

Belcika o——
2015 - Gida ve
icecekte seker vergisi

Fransa e
1991 - TV ve sinemada alkol
reklam yasaklari 2012 - Seker
iceren iceceklere vergilendirme

Litvanya ©
2012-Alkolli iceceklerde
reklam yasagi

Meksika
2014- Seker ile tatlandirilmis
iceceklere %10 vergi

Sili

2013-Yiuiksek oranda
yag, seker ve tuz iceren
Urtinlere %20'lik' DUR’
saglik uyarilari
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iskocya

2013 - Asgari fiyat,
reklam ve sponsorluk
faaliyetlerini iceren
alkol stratejisi

e Danimarka
2010-Sagliksiz yiyecek ve
iceceklerde vergi orani
%25 artirild

Tiirkiye .
2002 - Kolali gazozlarda %25 OTV

> 2005 - lyotsuz tuz satis yasagi
2011- Okul kantinlerinde sekerli icecek, kizartma ve cips yasagdi
2013 - Alkollt igki siselerinde resimli saglk uyarilari
2013 -22.00 - 06.00 arasi alkolll ickilerde perakende satis yasagi
2013 - Alkollt ickilerde reklam, tanitim, sponsor yasaklari

* ® Tayland
Alkoll iceceklerde

‘\ %30-50 saglik uyarilari
tasarisi

'—' Kenya
Alkollu

iceceklerde %30
saglik uyarilari

Avustralya
2008-Onceden
hazirlanmis
meyveli ickilerde

Giiney Afrika %70 vergi artisi

2013-Alkolll iceceklerde
reklam, promosyon ve
sponsorluk yasagi
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