MARKA KENT

TURKIYE’NIN BATI'YA
ACILAN KENTI:

1,5 milyar nifusun, 25 trilyon dolar gayri safi milli hasilanin ve 8 milyar dolarlik bir ticaret
hacminin merkezinde yer alan izmir, 36 tilkeden 86 sehre direkt ucuslari ve 25 milyon yolcu
kapasitesi ile Ulkeler ve kitalar arasi bir gegis glizergahi konumunda yer aliyor. Turkiye'nin
Bati'ya acilan kapisi olan izmir, diinyanin 6nde gelen Marka Kentleri arasina girmek icin
onceliklerin belirlenip, bu kapsamda olusturulacak projelerin hayata gecirilmesini bekliyor.

Hazirlayan: Ahmet USMAN

® . mir belli sektdrlerle sinirlamak ¢ok
zor. Ticaret, sanayi, turizm, saglik,
madencilik, editim, sanat hemen
her alanda potansiyel tasiyan izmir,
zaman zaman bunun sikintilarini da yasi-
yor. Bu durum, énceliklerin belirlenerek,
ortak bir hedefe kilitlenilmesi konusunda
en buytk handikaplardan biri. Turkiye'nin
Gclincd buytik kenti olan izmir hakkinda
herkesin hemfikir oldugu iki konu var ki
bunlar ekonomi kadar sosyal yasamda
da karsilik buluyor: Bir: Ttrkiye'nin Bati'ya
acilan kapisl. Iki: Yasanacak sehir...
Tarkiye'nin en dnemli kentleri ara-
sinda yer alan izmir'in markalasma calis-
malarini sordugumuz TOBB Yonetim Ku-
rulu Baskan Yardimcisi ve EBSO Yonetim
Kurulu Baskani Ender Yorgancilar, “Kent
gelecedi stratejisinde akilli ve serbest
sehir konseptinin benimsenmesi, mar-
kalagma yolunda ¢ok buyuk bir atilim
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saglayacaktir. inovatif politikalarla, kenti-
mizdeki ttim alt ve Ust yapi sistemlerinin
revizyonunu gerektirmektedir” diyor.

izmir Ticaret Odasi Yonetim Kuru-
lu Baskani Ekrem Demirtas ise izmir'in
kaltar ve dogal guzelliklerin ic ice yasan-
digi bir liman ve ticaret kenti 6zelligi ta-
sidigini, 8500 yillik tarini, yuksek yasam
kalitesi ile hem turizm hem de yabanci
sermaye ve yatirim ¢ekme konusunda
markalasabilmek icin ciddi avantajlara
sahip oldugunu soyltyor.

izmir Ticaret Borsasi Yonetim Kurulu
Baskani Isinsu Kestelli de bu konuda ati-
labilecek adimlari izmir'e Avrasya'nin en
buylk serbest bolgesini kazandirmak,
izmir Saglik Serbest Balgesi'ni kurmak,
izmir'i, Avrupa Kultir Baskenti adayi
yapmak, Izmir'e dev eglence parklari
kazandirmak, izmir bir ucus merkezi
haline getirmek olarak siraliyor.
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MARKA KENT

“AKILLI SEHIR KONSEPTI

BENIMSENMELI

INOVATIF POLITIKALAR
UYGULANMALLI”

TOBB Yonetim Kurulu Baskan Yardimcisi ve EBSO Yonetim Kurulu
Bagkani Ender Yorgancilar, “izmir'in markalasma yolunda, sahip oldugu
avantajlarini ve ge¢misten aldigi kultirel mirasi, teknolojik yeniliklerle
bulusturmasi gerektigine inaniyorum” diye konustu.

OBB Yonetim Kurulu Baskan Yar-

dimaisi ve EBSO Yonetim Kurulu

Baskani Ender Yorgancilar, “Kent

gelecegdi stratejisinde akilli ve

serbest sehir konseptinin benimsenmesi,

markalagma yolunda ¢ok blyuk bir atiim
saglayacaktir” dedi.

“Inovatif politikalarla, kentimizdeki tiim

alt ve Ust yapi sistemlerinin revizyonunu
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gerektirmektedir” seklinde konusan TOBB
Yonetim Kurulu Bagkan Yardimcisi ve EBSO
Yonetim Kurulu Baskani Ender Yorgancilar
sorularimizi yanitladi.

Binlerce yillik kiiltiirel ge¢misi
yaninda koklu sanayi ve ticaret
geleneklerine de sahip olan
izmir'in diinyanin Marka Kentleri

arasinda oOn siralarda yer almasi icin
hangi 6zellikleri ve avantajlarini
one cikarmasi, degerlendirmesi
gerekiyor?

Izmir, dogal guzellikleri ve tarihi ile bir
kaltdr ve turizm sehri, sifali topraklari ile
bir saglik merkezi ve uluslararasi limanlari
ile 5nemli bir ticaret kentidir. Sahip oldugu
verimli araziler kentimizin tarih boyunca
onemli bir tarim Usst olmasini ve Cum-
huriyet déneminde sanayilesmenin loko-
motifi haline gelmesini saglamistir. Ayrica,
kentimizin egitimli ve kalifiye geng nifusu
ile zinde ve dinamik bir Universite sehri
olmasi da kent kimligimizin en dnemli
zenginliklerinden biridir.

1,5 milyar ntfusun, 25 trilyon dolar gayri
safi milli hasilanin ve 8 milyar dolarlik bir
ticaret hacminin merkezinde yer alan ken-
timiz, 36 Ulkeden 86 sehre direkt ucuslari
ve 25 milyon yolcu kapasitesi ile Glkeler ve
kitalar arasi bir gecis glzergahi konumun-
dadir. Sekiz Universitesi, 13 OSB'si, iki serbest
bolgesi ve dort teknoloji gelistirme bolgesi
ile Izmir, uluslararasi kdprii olma avantajini,
ticari ve begeri yatirima ¢evirme konusunda
da dnemli bir potansiyele sahiptir.

Diinya kenti

[zmir bu dnemli avantajlari ile bir diin-
ya kenti olma yolunda ¢ok ciddi firsatlar
tasimaktadir. Nitekim, kentimiz ylzyillar
boyunca Avrupa'ya agilan bir kapi olarak
gorilmis ve yabancilarin her zaman ilgisini
cekmistir. Mevcut durumda da izmir hala
yabancilarin tlkemizde en cok ilgi goster-
dikleri kentlerin basini cekmektedir. imalat
sanayide yatirim yapan yabancilar oraninda
Izmir'in Glkemizde birinci sirada yer almasi
bunun en somut drnegidir.

Ancak, ginimuzde Marka Kent kimli-
gine sahip olmak, ¢cok daha fazla donanim
ve uzmanlasma gerektirmektedir. Ozellikle,
Sanayi 4.0 strecinde, teknolojik gelismisligin
markalasma yolunda kentlerin en énemli
esigi oldugunu biliyoruz. Zira, bir kentin
yaratabilecegi ekonomik deger teknolojide
Ustlnluk saglamadigi strece sinirl diizeyde
kalmaktadir. Cok &nemli tarimsal Grdinlerimiz
var. Bu UrUinlerden en az bir tanesini katma
deger yaratacak sekilde yeniden tasarlayabi-
liriz. izmir'in sahip oldugu endemik bitkiler,
ilac ve kozmetik sanayide degerlendirilebilir.
Bizim yUkte degil, paha da (yaratacagi katma
deger) agir Gretime ihtiyacimiz var.



Avantajlarimiz ¢cok daha
iyi tanitilmah

Bu baglamda, Izmir'in markalasma yo-
lunda, sahip oldugu avantajlarini ve gegmis-
ten aldigi kultdrel mirasi, teknolojik yenilik-
lerle bulusturmasi gerektigine inaniyorum.
Bu da inovatif politikalarla, kentimizdeki tim
alt ve Ust yapi sistemlerinin revizyonunu
gerektirmektedir. Kent gelecedi stratejisinde
akilli ve serbest sehir konseptinin benimsen-
mesi, markalasma yolunda ¢ok buyuk bir
atihm saglayacaktir.

Bununla birlikte, izmir'in tiim bu avantaj-
larint dtinyaya ¢ok daha iyi tanitmasi gerek-
mektedir. Bu kapsamda son olarak, Dinya
Tasarim Orgit( tarafindan iki yilda bir belir-
lenen DUnya Tasarim Baskenti olmakigin G¢
kitadan aday olan bes kent arasinda izmir'in
de yer almis olmasini cok dnemsiyoruz.

Son 10 yili degerlendirdigimizde
izmir'in geldigi konumunu,
gerceklesen ve gerceklesmeyen
hedefler perspektifinde
degerlendirir misiniz? Hangi
sorunlarin ¢éziilmedigini
disuniiyorsunuz? Bu dogrultuda
onerilerinizi belirtir misiniz?

Kentimiz, bastan basa yenilenmek ve
yeni bir kimlige sahip olmak yolunda 6zel-
likle son 10 yilda ciddi bir caba icerisinde
olmustur. Bu strecte, kentsel dontsim cer-
cevesinde carpik yapilasma giderilmeye
calisilirken, diger taraftan da daha gtcld
bir altyapiya sahip olunmasi icin ¢ok sayida
proje hayata gecirilmistir. Yeni kara ve demir-
yollariyla ulasim aglarinin gtclendirilmesi,
liman insaatlari, yeni kent merkezinde y k-
selen is merkezleri ve gdkdelenler, vb. s6z
konu projelerin ve izmir'in degisen yiizini
genel anlamda ifade etmektedir.

Sunu kabul etmemiz gerekir ki, Turki-
ye'nin Ggdncl buyuk sehriigin bu hamlelere
ge¢ kalinmistir.

Neler yapilmali?

Cok 6nemsedigimiz Candarli Limani
projesi drneginde oldugu gibi yasanan her
gecikme, izmir'in kalkinmasini da geciktir-
mektedir. Oysa, teknolojinin hayallerin ote-
sinde bir hizla ilerledigi cagimizda, marka bir
kent olmak, cok daha hizli ve etkin bir karar
alma yonetimi gerektirmektedir.

Bu baglamda, yikselen bir deger ol-
maya devam etmemiz ve marka kimligine

sahip olmamiz yoninde;

D izmir'in serbest sehir statiisiinde ve
akilli kent vizyonunu benimsemesi,

D izmir-istanbul ve izmir-Ankara hizli
tren ve otoyol projelerinin tamamlanmasi,
calismalar devam eden otoyollara Antalya
ve Canakkale'nin de eklenmesi,

D Korfez kopri ve tlip gegit projesinde
ilk temelin atilmasi,

D Demiryollarinin OSB'ler ile baglantilari-
nin kurulmasi gibi bircok bekleyen projenin
hayata gecirilmesi saglanmalidir.

izmir'in diinyanin énde gelen
“Marka Kent”leri icinde yer almasi
hedefi dogrultusunda Odanizin
yaptigi calismalari 6grenebilir miyiz?

icinde bulundugumuz akil cagi, kire-
sel degisim cizgisini takip ederek teknolo-
jik yeniliklerin izleyicisi degil de uygulayicisi
olmak zorunda olmamizi gerektirmektedir.
Ege Bolgesi Sanayi Odasl olarak, bu konuya
verdigimiz énem itibariyle Gyelerimizin ve
kentimizin, glincel kiresel egilimlerle butin-
lesmesi hususunda her zaman ¢aba icerisin-
de oldugumuzu 6ncelikle belirtmek isterim.

Sanayi 4.0, sanayicilerimizin glclenmesi
kadar izmir'in marka bir kimlige sahip olmasi
yonunde de cok dnemli bir firsattir. Clnku
sanayi 4.0 bugln sadece Uretimin icinde
yoktur. Sehirlesmeden, egitime ve sagliga
kadar bircok baslkta oGnemli bir donisim
imkani saglamaktadr.

Yenilenebilir enerjide
girisimlerde bulunuyoruz

Bu baglamda, Sanayi 4.0 Odamizin te-
mel ve 6ncll calisma alanlarindan biridir.
“Uyum saglayamayan kaybedecek” vurgu-
suyla hazirladigimiz Sanayi 4.0 kitabinin
kentimizde ve yurdumuzun pek ¢ok yerin-
de ilgiyle karsilanmasi, bizler icin oldukca
sevindirici olmustur.

Bununla birlikte, Odamiz diger ¢alisma-
larinda da Izmir'in bir Marka Kent olmasi
icin, degisen dinyanin yeni egilimlerini ve
bu egilimlere uyum saglamanin gereklerini
titizlikle incelemekte, yenilikciligin dnemi
konusunda farkindalik yaratmak icin caba
gostermektedir.

izmir icin &nemli projelerin takipgisi ol-
makta ve yerel ve merkezi yonetim ile irtibat
halinde kalarak, projelerin tamamlanmasin-
da etkin rol oynamaktadir.

Kaynaklarin sonsuz olmadidi inanciyla

Izmir'de potansiyel arz eden yenilenebilir
enerjinin yaygin olarak kullaniimasini ve
sehrimize yenilenebilir enerji sektoriinde
yatinmci cekme hususundaki girisimlerimiz
devam etmektedir.

Odamiz, Izmir'in marka bir kimlige ka-
vusmasi yontnde her zaman ¢aba goster-
meye devam edecektir ve bu kapsamda
diger kurum ve kuruslarla isbirligi calisma-
larina da sonuna kadar aciktir.

Cumhuriyetimiz’in kurulus
yildoniimii olan 2023 tarihinde nasil
bir izmir hayal ediyorsunuz?

[zmir, vatanin diisman isgalinden kur-
tulusunun simgesi ve Cumhuriyet'imizin
aydinlik yazuduar. Bu baglamda, modern
Tarkiye Cumhuriyetinin benimsedigi muasir
medeniyetler dizeyine ulasma hedefinde,
[zmir bastan beri stratejik &neme sahip sim-
ge bir kent olmustur.

Cumhuriyetimizin 100. yilinda, Glke-
mizde oldugu gibi kentimiz 6zelinde, eko-
nomik gelismisligin artirilmasi ve kent eko-
nomisinin guglendirilmesi bu hedeflerin
basinda gelmektedir.

Bu baglamda, 2023'de akilli ve serbest
sehir olmayi basarmis, Sanayi 4.0'In ve ino-
vasyonun kuresel 6lcekteki temsilcisi olan,
teknoparklariyla ve Ar-Ge calismalariyla 6ne
¢ikan, en az bir tarimsal Grindna inovatif
yaklasimla Ureten, uluslararasi ticari iliskileri
kuvvetli limanlara sahip olan, Gniversiteleri
dinya siralamasinda dereceye giren, kruva-
ziyer turizmi basta olmak tzere deniz, hava
ve kara yoluyla cok sayida turist ceken, sana-
yialaninda yerli markasi ile kiiresel markaya
dontsmus, cok daha fazla sayida uluslararasi
kongre ve fuarlara ev sahipligi yapan bir
Izmir hayal ediyorum.

izmir, Tiirkiye icin bir sanstir

Her sey hayal etmekle baslarmis ve tim
bunlar mevcut potansiyel dogrultusunda
ortak akilla ¢cozilmeyecek konular degildir.

Yerelde kalkinmanin 6nemine inanan
biri olarak izmir, avantajlari ile Ttrkiye icin
bir sanstir. Izmir, diinyanin en glizel ve en
huzur veren sehirlerinden biridir. Bundan
dolayi da Izmir'in de eksiklerini dogru analiz
edip, rekabet avantajlarini firsata cevirmesi
kacinilmazdir. 2023 yilinda Glkemizin kiresel
gli¢ olma yolundaki miicadelesine izmirimiz
de eslik edecek ve degerli katkilari ile hep
birlikte basarmis olacagiz.
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MARKA KENT

“ZAMAN KAYBETMEDEN
KENTIN ONCELIKLERINI
BELIRLEMEK ZORUNDAYIZ”

izmir Ticaret Odasi Yénetim Kurulu Baskani Ekrem Demirtas, diinya
kenti Izmir'in yaratilmasi icin daha fazla zaman kaybedilmeden
kentin 6nceliklerinin belirlenip, bu kapsamda olusturulacak
projelerin hayata gecirilmesi gerektigini dile getirdi.

® i Ticaret Odasi Yonetim Kurulu Bas-
kani Ekrem Demirtas, Marka Kent he-
defi kapsaminda izmirdeki tim kamu
kuruluglari ve sivil kurumlarin esgididm
icinde hareket etmesinin imaj bitinlugunun
saglanmasi agisindan son derece 6nemli
oldugunu soyledi.
[zmir Ticaret Odasi Yonetim Kurulu Bas-
kani Ekrem Demirtas, Marka Kent konusunda
sorularimizi yanitladi.

izmir, Tiirkiye’nin en dnemli kentleri
arasinda yer aliyor. Diinyada da
onde gelen Marka Kentler arasinda
yer almasi i¢in neler yapilmal?
Onerileriniz nedir?

Dinyada artik kiresel rekabet sadece
Ulkeler degil kentler arasinda da yasaniyor.
Pek cok kent sahip oldugu 6zellikleri, avantaj-
larini &ne ¢ikararak markalasmaya bu yolla bir

42 6,-" EKONOMIK FORUM

adim 6ne ¢ikmaya calisiyor. Diinyada konu-
sulan, taninan ve akillarda kalan marka kent
kriterlerinde politika ve yasalarin uyumlugu,
cevresel duzenleme, glvenlik ve saglik, hij-
yen, seyahatin kisiye ¢zel gelistiriimesi, hava
ulagimi ve yer hizmetleri alt yapisi, turizm
altyapis, bilgi ve iletisim teknolojileri altyapisi,
fiyat rekabeti, insan kaynaklari ile dogal ve
kultdrel kaynaklar da 6n planda tutuluyor.
Ornegin, Barselona mimari, futbol takimi ve
turizmi; Newyork gokdelenleri ve dinya kenti
kimligi; Amsterdam dogal guzellikleri, ulus-
lararasi is cevrelerinin merkezi olmasi; Dubai
yuksek kaliteli Grtnler, sifir vergi; Toronto her
yil geleneksel dizenlenen film festivali; Paris
ask, duygusallik ve romantizm; Roma tarihi
ile 6ne cikiyor.

Turkiye'nin tgtncl blydk kenti ve Batr'ya
acilan kapisi izmir; kiltdr ve dogal glizellikle-
rin i ice yasandidy, bir liman ve ticaret kenti

6zelligi, 8500 yillik tarihi, yuksek yasam kalitesi
ile marka kent olma konusunda kuskusuz en
avantajli kentlerden birisi. izmir hem turizm
hem de yabanci sermaye ve yatirim ¢ekme
konusunda markalasabilmek icin ciddi avan-
tajlara sahip.

Turizmde alternatifler cok

izmir'de deniz, kum ve giines turiz-
minden siyrilarak pek ¢ok alternatif turizm
cesidi de gerceklestirilebiliyor. Izmir tatil,
deniz-kum-gunes, sehir, kiltdr, inang, tarih,
fuar, kongre, saglik, termal, kruvaziyer, doga,
spor, agro, yayla, golf, yat, kis turizmi agisin-
dan biyik bir potansiyele sahip. izmir'in
fuarlar kenti, kongreler kenti, 5 yildizli oteller
sehri gibi vizyon tanimlamalarn da mevcut.
Tanitim ve tanimlamalar yapilirken tim &zel-
likleri &n plana ¢ikarmak elbette mtmkin
degil ancak "Diinya Kenti izmir"i yaratmak
istiyorsak, daha fazla zaman kaybetmeden
onceliklerini belirleyerek bu kapsamda olus-
turulacak projeleri hayata gegirmek zorun-
dayiz. Biz Odamizin vizyonunu "Y1l 12 ay
turizm”olarak belirledik.

“Onciilerin Kenti izmir”

Marka Kent icin ise “Yasanacak Sehir”slo-
ganini belirleyerek 2008'den sonra yaptigimiz
organizasyon ve katildigimiz fuarlarda bunu
kullandik. izmir BlyUksehir Belediyesi'nin kul-
landigi “Yasayan Sehir, Yasanacak Sehir” slo-
gani ile Izmir Kalkinma Ajansi'nin calismasini
bitirdigi“Oncilerin Kenti izmir” gibi sloganlar
da bulunuyor. Bu slogan ve yerlestirmeler
de yine ulusal ve uluslararasi alanlarda farkli
platformlarda kullaniliyor. Tanitimda, slogan-
larda, her mecrada bir dil birligi, hedef birligi
saglanmali.

Bu nedenle dncelikle, izmir'deki tim
kamu ve sivil kurumlarin esgidim icinde
hareketiile belirlenecek tanitim kampanyala-
rinin uzun sdre ayni ¢izgi ve Uslupta olmasi ve
diinya genelinde yuratulen kampanyalarda
bazi yerel uyumlastirmalar yapilsa da, genel
¢izginin ayni olmast imaj batinlugunin sag-
lanmasi agisindan son derece dnemli.

izmir'in diinyada “Marka Kent"olarak
goriilmesi icin Odanizin yaptigi
calismalari 6grenebilir miyiz?

ik olarak 2008'de diinyanin en buyuk
ajanslari arasinda yaptigimiz secimin ardin-
dan, Leo Burnettile Izmir icin kurumsal kimlik
calismasini gerceklestirdik.”Yasanacak Sehir —



Rediscover Life"sloganlari ve logomuz ile bu
yolda izmirde bir ilki gerceklestirip, kurumsal
kimligi hayata gegirdik.

Bu slogana uygun olarak hazirlattigimiz
10 dilde izmir Tanitim Filmi ve izmir Rehberi

ile bir yandan tanitm calismalarimizi strdd-
rirken, 2015'te Turizm MUdUrlagd'nd kurduk.
Halen de turizm ve sektorel fuarlara katiimaya
devam ediyoruz. Yurtdisinda roadshow calis-
malari ve kentimiz icin fam trip programlari
dizenlemeye devam ediyoruz. Son olarak
Gin'in Sangay kentinde bir roadshow dizen-
ledik. 2018 yili Cin'de Turkiye Yili. Bu nedenle
bu konuya énem veriyoruz.

Izmir Turizm Tanitma Vakfi'nin 2016 ve
2017 yilinda yaptigr i¢ turizm kampanyasinda
“Izmir'e Doyamazsin”sdylemi ile kentimizi &n
plana ¢ikaran bir tanitim atagina basladik.
izmir Valiligi, izmir Buytksehir Belediyesi,
izmir Kalkinma Ajansi, IZTAV ve izmirdeki di-
ger kamu ve 6zel kuruluslar ile ortak gruplar
olusturularak hem i¢, hem de dis turizm ve
yatinm ataginda 6zel calismalar hazirlaniyor.

GUNnUmMUzde kent pazarlamasinda inter-
net ve sosyal medya mecralari da aktif ola-
rak kullanildigindan bu kampanyada sosyal
medya calismalarina da 6nem verilmeli. Bu
nedenle IZTAV biinyesinde sosyal medya
calismalari ve dijital tanitim ¢alismalari da
yine bu yil icinde devam ettirilecek.

Dikkate almamiz gereken bir baska konu,
izmir'in bir diinya kenti olma yolundaki vizyo-
nunu gerceklestirebilmesi kapsaminda ulus-

lararasi etkinlikler dizenlenmesinin rolindn
de yadsinamayacag. Uluslararasi etkinlikler
kentsel gelisim sreclerini hizlandiran bir guic
olarak ortaya ¢iktigindan bu yana, kentlerin
bu etkinliklere ev sahipligi yapma istegi art-
maya devam etmekte.

izmir, yoresel ve geleneksel tarzda reti-
len gida ve tarim Urinleri agisindan gesitlilige
sahip bir kent. Ekmek, zeytinyadi, peynir, ot ve
deniz Urlnleri basta olmak tzere cok zengin
bir mutfagimiz, kentimize 6zgu Grtnlerimiz
var. Kentimizdeki yerel de@erlere sahip ¢ikil-
masl adina Urlnlerin tescillenmesi calismala-
rina Oda olarak 6zel Gnem veriyoruz. Odamiz-
ca kentimizin 6nemli gida Urdnleri arasinda
yer alan Sambali, Boyoz ve Lokma i¢in Cografi
Tescil isaretlerini aldik, izmir Tulum Peyniri ve
izmir Kumrusu icin ise stirecler devam ediyor.

Turizm sezonu basladi. izmir icin bu
sektor hayati 5neme sahip. Turizm
basta olmak lizere izmir'deki ticari
hayatin su andaki durumunu arti ve
eksileri ile degerlendirebilir misiniz?
izmir'de Odamizin da destegi ile Bati tari-
hinden glinimiize ulasan en eski ve en tarihi
kent olan Bayrakli Hoyugu ve Eski Smyrna'yi
kapsayan Agora, Kadifekale kazilari strdyor
ve bir tarih yeryUziinde yeniden canlaniyor.
Izmir; kent, saglik, gastronomi, inanc,
kaltdr, fuar ve kongre, genclik, engelli, agro,
doga, yayla ve macera turizmleri agisindan
zengin bir potansiyele sahip. Ayrica alisveris,

saglik, egitim imkanlari acisindan buytiksehir
olmanin avantajini yasayan bir kent. Ancak;
Izmir ne yazik ki tlkemizin cografik konu-
mundan dolayr yasadigi sikintilarin etkisiyle
glindeme gelen turizm sektorindeki ivme
disukluginden nasibini aldi ve yillar sonra
izmir'e gelen turist sayilari 1 milyonun altina
distl. Bu gegici sorunlar elbette asilacak.
[zmir turizmde lkemizde oldugu gibi rakip
Ulkelere oranla uygun fiyatl ve Itks tesislere
sahip, uluslararasi marka oteller hizla izmirde
acllmaya devam ediyor.

Miilteci sorunu turizmi etkiliyor

[zmir'de turizm paydaslar arasinda gicli
bir isbirligi var ve turizm sektdru sdrekli guin-
demde. Ancak; cok yogun olmasa da mdlteci
sorunu Izmirde turizmi olumsuz yonde etkili-
yor. Turizmin etkilemedigi hicbir sektér olma-
digindan elbette turizmdeki durgunluk diger
sektorlere de yansiyor. Ancak; bu durumun
gecici oldugunun bilincinde olan Uyelerimiz
elbette ki; mutesebbislik faaliyetlerini strdur-
meye devam ediyorlar. Bu kapsamda yine
Oda olarak turizm fuarlarina katilmaya devam
ediyoruz. Yine Oda olarak turizm ve diger
sektorlerde belli dlcilerde fuar tesviki de ve-
riyoruz. 2003'ten glinimuze kadar kruvaziyer
turizminin kentimizde gelismesi icin yogun
emek sarf ettik. Ekonomi Bakanligi URGE pro-
jeleri ile bircok ticari sektoriin desteklenmesi
icin katkida bulunuyoruz, ticaretin ve ihracatin
gelisimi icin yol almaya calisiyoruz.

Izmir, ticaretten sanayiye, egitimden
sanata, sagliktan turizme kadar her alanda
gelismis bir sehir. Turkiye'nin ikinci buyk eko-
nomisi. Tdrkiye'nin toplam sanayi Uretiminin
ylzde 9,3'Unu gerceklestiriyoruz. Kentimizde
one ¢ikan sektorleri kimya, tekstil ve konfek-
siyon, tdtlin, gida ve icecek, otomotiv ve yan
sanayi, elektrik-elektronik, demir-celik, lojistik,
ticaret, turizm, mobilya, ayakkabl, insaat, ye-
nilenebilir enerji, bilgi ve iletisim teknolojileri,
saglik biyoteknolojisi, havacilik ve savunma
sanayi, egitim olarak siralayabiliriz.

Kentimiz 13 OSB, 2 serbest bolge, 4 tek-
noloji gelistirme bolgesi ve 4 ana ticaret lima-
niile yerli ve yabanci yatinmcilar igin cazibe
merkezi konumunda. ABD'de bagimsiz bir
arastirma kurulusu olan Brookings Enstitiisa
tarafindan hazirlanan, en buyik 200 met-
ropol ekonominin incelendigi 2014 Global
Metro Monitor raporunda diinyanin en hizli
buyuyen ikinci metropol ekonomisi secildi,
2011de 4. siradaydi.
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MARKA KENT

“jZMIR’IN EKONOMISI DE
TIPKI RUHU GIBI 0ZGUR

BIRAKILMALLI"”

izmir'in cazibe merkezi haline gelebilmesi icin, yeni yatirmlara ihtiyac
oldugunu dile getiren izmir Ticaret Borsasi Yonetim Kurulu Bagkani Isinsu
Kestelli, basta serbest bolgeler olmak tizere cesitli yatinmlarla izmir'in
ruhu gibi ekonomisinin de 6zguir birakilmasi gerektigini dile getirdi.

® mir Ticaret Borsasi Yénetim Kurulu
Baskani Isinsu Kestelli, izmir'in tarim
sektoriinde de markalasma, ihtisaslas-
ma ve lojistik sorunlari bulundugunu,
bunlarin ¢éztime kavusturulmasi halinde
organik tarimin, agro turizmin ve fidanci-
hgin kiresel merkezi olabilecegini soyledi.
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izmir Ticaret Borsas! Yonetim Kurulu Baskani
Isinsu Kestelli sorularimizi yanitladi.

Marka Kent olma yolunda izmir'de

oncelik hangi konulara verilmeli?
Nasil Istanbul'u dénustirerek cekim

merkezi yaptiysak, Antalya'yl nasil Akde-

niz canaginin en énemli turizm merkezi
yaptiysak, izmir'i de gelecek 10 yilin ca-
zibe merkezi haline getirmemiz lazim.
Izmir'in ekonomisi de tipki ruhu gibi
6zgur birakilmall. Bu yolda atilacak ilk
adim izmir'e Avrasya'nin en biiyik serbest
bolgesini kazandirmak olmali. Bu proje
icin dnyanin en buyUk serbest bolgeleri
olan Dubai Airport Free Zone, Jebel Ali
Free Zone, Sangay Waigaogiao Free Trade
Zone, Iskandar Malezya Free Zone gibi
dinya devi serbest bolgelerdeki cazip
tesviklerin bir adim 6tesine gececek tes-
vikler verme becerisini gosterebilmeliyiz.
Boyle bir serbest bolge yatirimi, stphesiz
[zmir'in altin golii olacaktir.

Benzer bir adimi, izmir Saglik Serbest
Bolgesi icin atmaliyiz. Iki EXPO yarisinda
tema olarak kullandigimiz “herkes icin
saglik” sloganinin bos bir laftan ibaret
olmadigini gdstermemiz lazim.

Pek ¢cok adima ihtiyacg var

izmir'in bir cazibe merkezi haline
gelmesi icin elbette sadece serbest bol-
geler kurmasi yetmez. Bu yatinmlari des-
tekleyecek, kentin yasam standardinin
yUkselmesini saglayacak pek ¢ok adima
ihtiyag var.

Bu nedenle izmir, Avrupa Kiltir Bas-
kenti adayi olmali. Bu adaylik, izmir'in
EXPO secimleriyle kaybettigi mega kent
olma motivasyonunu yeniden canlandi-
racaktir. izmir, bu adaylig kaldirac olarak
kullanip hak ettigi gibi bir kent olmaya so-
yunmali. Ornegin dinyanin tim énemli
heykeltiraslarinin izmir'e davet edilip kali-
cl eserler birakmalari saglanmali. Boylece
8.500 yillik bir tarihe sahip olup tek bir
simge tarihi eser barindirmayan izmir'in
onemli bir acigi kapatiimis olur.

izmir'e dev eglence parklari kazan-
diriimali. Yerli ya da yabanci, insanlarin
izmir'e gelmesi icin vesile yaratmamiz
lazim. Ornegin izmir'in Disneyland’i gl-
gede birakacak bir eglence parki olmali
ki, ¢ saat ucus mesafemizde bulunan
1.5 milyar insan kalkip kentimize gel-
mek istesin.

“jzmir bir ugus merkezi olmali”

Spor, saglikla birlikte izmir icin tesvik
edilecek 6nceliklerden biri yapilmali. Ken-
tin stat ve spor salonu ihtiyacini hizlica
karsilamaliyiz.



izmir bir ucus merkezi olmali. Kente
stper bir havalimani kazandirdik ancak
uluslararasi ucuslar konusunda yeteri ka-
dar yol alamadik. Izmir'i disariya bagla-
yacak daha gucli bir direkt ucus tablosu
icin THY'yi daha fazla devreye almaliyiz.

izmir bir gastronomi merkezi olmal.
Kentin bir gastronomi merkezi haline
gelmesiicin yatinmlara gerekirse 6. Bolge
tesvikleri taninmali. Alagati Ot Festivali'nin
yarattigi enerji ortada. Culinary Institude
of America, French Culinary Institude, Le
Cordon Bleu gibi diinyanin 6nde gelen
gastronomi okullarinin izmir'e yerlesmesi
bu yolla tesvik edilmeli.

Kentte Paris'teki Rungis'e benzer bir
cagdas hal kurulmali. Paris'te tek basina
12 milyar Euro ciro yapan Rungis'in ben-
zeri bir yatinm, Izmir tarim ve hayvan-
chgmin, yeme-igme kiltdrinun global
olcege cikmasi icin cok dnemli bir islev
gorecektir.

izmir, uluslar arasi bir tarim fuar di-
zenlemeli. Paris Uluslararasi Tarim Fuari
benzeri, geng nesillere tarim ve hayvan-
cligi sevdirecek bir fuar, kentin dnemli bir
rengi haline gelecektir.

izmir'i marka kent yapabilmek icin
hep birlikte kaynak yaratarak ¢alismamiz
gerekiyor. Eger calisirsak, eger birlik bera-
berlikicinde olursak, bu kent ve bu kentli-
nin yapacagi cok sey var. Bu kent glctyle
ve kendi dinamikleriyle marka kent ve
dunya kenti olacak bir kent. 8.500 yillik
tarihinde, battn Akdeniz'in en 6nemli
ticaret merkezi olmus bu kent; cok daha
fazlasini hak ediyor. Yapacak gict de var,
yeter ki inanalim.

izmir’in tarim potansiyelini
degerlendirebilir misiniz?

izmir diinyada esine az rastlanan Griin
desenine ve verimli topraklara sahip. NU-
fusun yaklasik yuzde 20'si tarimla ugra-
siyor. Degisen dinyaya ve teknolojilere
kolay adapte olabilen bilin¢li bir dretici
profiline sahip. Bu sayede en verimli ta-
rimsal Uretimi gerceklestiren illerin ba-
sinda geliyor. Tarim ve gida Urlnleri ih-
racatinda izmir'in aldigi pay yiizde 11'in
Uzerinde. Balik GrUnleri ihracatinin ylzde
22'si, islenmis sebze ve meyve Urinleri
ihracatinin ytzde 20'si, sat Grdnleri ih-
racatinin yizde 18'i izmir'den yapilyor.
Ancak markalasma sorunumuz var. Belli
alanlarda ihtisaslasma sorunu var. Lojistik
sorunumuz var. Bu sorunlar ¢éztime ka-
vusturulursa, izmir organik tarimin, agro
turizmin ve fidancihgin kiresel merkezi
olabilir. Hizli sanayilesme slrecinde Gnemi
g6z ardi edilen tanim, dinya kaynaklarinin
hizla tlketilmesi, ekilebilir arazilerin azal-
masl ile birlikte yeniden énem kazanmaya
basladi. Bu nedenle, izmir hem yarinla-
rin Turkiye'sinde hem de diinya capinda
onemli bir faktér olmak istiyorsa tarima
¢ok daha fazla 6Gnem vermek zorunda.

Bu Ulkede daha istikrarli bir gelecek
icin tarimin milli gelire katkisi ytzde 10'un
Uzerinde olmali. Tarim ve hayvancilik bu
Ulkenin ¢imentosu.

izmir'in diinyada énde gelen
Marka Kentler arasinda yer almasi
icin Borsaniz hangi calismalari
ylrutuyor?

jzmir Ticaret Borsasl, izmir'in “éncii-

lerin kenti” vizyonuna 6rnek gosterile-
bilecek kurumlarin basinda geliyor. Biz,
126 yillik tarihimizle Tarkiye'nin ilk ticaret
borsaslyiz. Buglne kadar yaptigimiz isler,
Izmir'in marka degerine cok degerli kat-
kilar veren isler oldu. Oncelikle kurulus
misyonumuzda, Izmir ve cevresindeki ti-
carete kural getirme iddiasi var. Borsamiz,
pamuk ve Uzimde devam ettirdigi salon
islemleri ile dUnyadaki birkag dnemli or-
nek kurumdan biri. Yaptigimiz rekolte
tahmin calismalari, diinya tarafindan refe-
rans alinan fiyat tescil islemleri, yakin za-
manda BIST blnyesine giren Turkiye'nin
ilk ve tek tUrev borsasi VOB, tUlkemizin ilk
pamuk lisansh deposu ELIDAS, dinyanin
en saygin analiz laboratuvarlari arasina
giren IZLADAS ve bugtin bir e-ticaret por-
tal olarak buylUtmeye calistigimiz e-com-
moditybazaar.com gibi girisimler, izmir'in
marka kent yolculuguna ¢ok deger katan
isler. Gecmiste Ege Pamugu, Ege Inciri
ve Ege Sultani Uzimi'nde baslattigimiz
ve bugin Urla Sakiz Enginari gibi yeni
drdnlere yaymaya calistigimiz cografi
isaret tescilleri, bolge ekonomisine ciddi
deger katan isler.

icinde bulundugumuz GDO'suz pa-
muk etiketi GMO Free Projesi de saya-
bilecegim islerden. Bu listeyi uzatmak
mUmkin ama 6ncelikle marka kent olma
iddiasinin bir mantalite isi olduguna ina-
niyoruz. Bu nedenle Turkiye'nin gelisi-
minin strddrulebilirliginde bizce sorun
teskil eden Istanbul'un obez blytmesi-
nin, izmir basta olmak tizere yeni cazibe
merkezleri ile dengelenmesi gerektigini
her platformda dile getiriyoruz.
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