MARKA KENT

ADANA, "MARMARA"YA
ALTERNATIF OLMAK ISTIYOR

Adana, yeni yatirim yerleri ve maliyetleri noktasinda Marmara'ya alternatif olabilecek dnemli bir tGretim
merkezi konumunda bulunuyor. Dogru stratejilerle potansiyelin harekete gecirilmesi halinde kentin
bolgesiyle birlikte Turkiye'nin ikinci blyuk yatirnm ve Uretim merkezi haline gelmesi hedefleniyor.

dana, Avrupa, Ortadogu ve Afrika
pazarlarina erisimde ¢ kitanin
kesisim noktasinda yer aliyor.
Sosyo-kulturel gelismislik dizeyi,
ihman iklimi, ayni havza icinde dag ve deniz
turizmi ile spor olanaklari yaninda Adana,
saglik turizminde de Turkiye'nin ikinci Gssd.
Yapimi devam eden Cukurova Havali-
mani ile havacilik ve ulasimda Tarkiye'nin
ikinci bdyuk merkezi olma yolunda hizla
ilerleyen kent, Ceyhan Enerjiihtisas Endist-
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ri Bélgesi'nin faaliyete gececegi giint de
dort gozle bekliyor.

Adana Sanayi Odasi Yonetim Kurulu
Baskani Zeki Kivang, “Bugln tim dinyada
kabul goren Barselona ve Amsterdam gibi
basarili Marka Kent ¢rnekleri ile Glkemiz-
deki basarisiz olmus Marka Kent olusturma
orneklerinin analiz edilerek, Adana'ya 6zgu,
sehrin dogru ve etkin marka stratejisi belir-
lenmelidir” diyor.

Adana Ticaret Borsasi Yonetim Kurulu

Baskani Sahin Bilgic ise "Adana Ticaret Bor-
sasi olarak yapmis oldugumuz faaliyetlerde
Uyelerimize ve bolge Ureticilerine katki
saglama gayreti icerisindeyiz” seklinde ko-
nusuyor.

Adana Ticaret OdasI Yénetim Kurulu
Baskani Atila Menevse de “Markalasan bir
Adana, daha glclu ve rekabet acisindan
avantajli konuma ylkselecektir. Bunun icin
de hig¢ kuskusuz Adana lobisinin olusturul-
masi sarttir” diyor.
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MARKA KENT

“ADANA’YA 0ZGU DOGRU
VE ETKIN MARKA
STRATEJISI BELIRLENMELI”

Adana Sanayi Odasi Yonetim Kurulu Bagkani Zeki Kivang, “Bugiin tim
diinyada kabul goren Barselona ve Amsterdam gibi basarili Marka
Kent 6rnekleri ile tilkemizdeki basarisiz olmus Marka Kent olusturma
orneklerinin analiz edilerek, Adana'ya 6zgu, sehrin dogru ve etkin

marka stratejisi belirlenmelidir” dedi.

dana Sanayi Odasi Yonetim

Kurulu Baskani Zeki Kivang,

“Uyelerinin uluslararasi rekabet

dUzeyini artiran, Gyelerine dis
pazarlara acilma konusunda rehberlik eden
Adana Sanayi Odasl, yatinmcilari Adana'ya
cekmek ve Adana'nin ticari hayatini can-
landirmak icin var gicuyle calismaktadir”
diye konustu. Adana Sanayi Odasi Yonetim
Kurulu Baskani Zeki Kivang sorularimizi
yanitlad.
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Adana’nin Marka Kent olmasi
icin Odaniz hangi calismalari
yurutliyor?

Adana tarih boyu medeniyetlerin mer-
kezi olmus, bununla birlikte bircok kisinin
de egitim, is olanaklari ve sehrin dinamikleri
acisindan yasamayi tercih ettigi bir sehir
olmustur. Cumhuriyetin kurulusundan sonra
1927 yilinda nifus bakiminda %1.7 pay ile
21. sirada yer alan Adana sonraki yillarda
gergeklestirdigi sosyo-ekonomik atilimlarla

1990 yilinda %3.4 pay ile Turkiye'nin bu alan-
da dordinci buyuk kenti durumuna kadar
yUkselmistir. Sonraki yillarda ise Glkemizde
ve komsu Ulkelerde yasanan gelismelerden
etkilenen Adana, 1995 yilindan itibaren gog
alan degil veren bir il durumuna gelerek
nlfus bakimindan altinci siraya gerilemistir.

Adana’nin Marka Kent olmasi strecinde
diger kurum ve kuruluslarla isbirligi iceri-
sinde politika Ureten ve strateji gelistiren
cagdas Odacilik anlayistyla Gyelerinin ulusla-
rarasi rekabet diizeyini artiran, Uyelerine dis
pazarlara acilma konusunda rehberlik eden
Adana Sanayi Odasl, yatirmcilari Adana'ya
cekmek ve Adana ticari hayatini canlandir-
mak icin var glclyle calismaktadir.

Lobi faaliyetleri yiiriitiiyoruz
Adana'nin menfaatleri dogrultusunda
strateji ve politikalar gelistiren, nitelikli insan
glcU yetistirilmesi amaciyla mesleki egitim
sistemine katkida bulunan, girisimcilige
Onem vererek Uyelerini en Ust seviyede tem-
sil eden lider bir Oda olarak ADASO, Adanayi
tekrar eskiden oldugu gibi tercih edilen bir
Marka Kent haline getirmeye yonelik faali-
yetleri ile bolgede fark yaratmakta, ilimiz so-
runlarinin ¢ézumune yonelik lobi faaliyetleri
yUrUtmeye hi¢ durmadan devam etmektedir.
Adana, yeni yatinm yeri ve maliyetle-
ri anlaminda oldukca sikintili olan Marma-
ra'ya alternatif olabilecek dnemli bir Gretim
merkezi konumunda bulunmaktadir. Dogru
stratejilerle potansiyelin harekete gecirilmesi
ile Adana, cografi konumu, gecmisten gind-
mUze tasidigi sanayi kultdrd, egitim ve ulasim
altyapis, sahip oldugu sosyal yasam standar-
diyla, tlkemizin en 6nemli Uretim ve cazibe
merkezi olabilecek potansiyele sahiptir.
Kentin potansiyelini yeniden canlan-
dirmak ve ekonomiye dogrudan katki sag-
lamak amaciyla, 2016 yilinda Adana Sanayi
Odasl, Adana Ticaret Odasi, Adana Ticaret
Borsasi ve Adana Haci Sabanci Organize
Sanayi Bolgesi ortakligiyla Adana Tanitim ve
Kalkinma AS. (ATAK'AS.) kurulmustur.
Farkli projelerle somut ve strddrilebilir

“ Ceyhan Enerji Endiistri
Ihtisas Bolgesi'nin hayata

gecirilmesine yonelik yogun
lobi ¢abalarimiz araliksiz

devam ediyor. 99




gelisme i¢in Adana'nin markalasma sirecinde
taniimin yani sira turizm, girisimcilik, tanim gibi
alanlarda sehri kollektif olarak hareket ettirecek
projeleri hayata gecirmekicin kurulan ATAK AS,
Adana’nin markalasma strecinde tanitimin
yani sira turizm, girisimcilik, tarim gibi alanlarda
sehrikollektif hareket ettirecek projeleri hayata
gecirmeye yonelik calismalar yapmaktadir.
Marka Kent olma yolunda, Adana Sanayi
Odasl, Adana Tanitim ve Kalkinma A.$/nin
(ATAKAS.) tim projelerine destek vermekte-
dir. Uyelerinin uluslararasi rekabet diizeyinin
artinlmasi ve dis pazarlara acilma konu-
sunda rehberlik eden Adana Sanayi Odasi,
yatinimcilart Adana'ya cekmek ve Adana
ticari hayatini canlandirmak icin var gtictiyle
calismalarina devam etmektedir.

Mesleki egitim sistemine
katkida bulunuyoruz

Adana’nin menfaatleri dogrultusunda
strateji ve politikalar gelistiren, nitelikliinsan
gucu yetistiriimesi amacityla mesleki egitim
sistemine katkida bulunan, girisimcilige
onem vererek Uyelerini en Ust seviyede tem-
sil eden bir lider olarak ADASO, Adana'yi
tekrar eskiden oldugu gibi bir Marka Kent
haline getirmeye yonelik faaliyetleri ile bol-
gede fark yaratmayi ilke edinmistir.

Adana Sanayi Odasi olarak, Adana sana-
yisinin, gU¢lU bicimde daha ileri seviyelere
tasinmasl, hak ettigi yere kavusabilmesi icin
yogun bir ¢alisma temposu icinde hareket
ediyoruz. Adanada Uretimin, istihdamin ve
ihracatin artinlmasinin yani sira sirketlerimizin
dis ticaret konusundaki bilgi taleplerini yerine

getirmeye, nitelikli eleman sorunlarini ¢ézme-
ye yonelik egitimler diizenliyoruz. Kimelen-
me mantidi cercevesinde Ur-Ge projelerini
ve bu imkandan yararlanan sirket sayisini
artirmaya calisirken, Universite-sanayi isbirligi-
nin gelistiriimesine yonelik tekstil ve endustri
mUhendisliklerinde gerceklestirdigimiz uygu-
lamali muhendislik egitimini diger alanlara da
yayginlastirmaya calisiyoruz. Adana ve Ulke
ekonomisine buyuk katki saglayacagina inan-
digimiz Ceyhan Enerji Enduistri Ihtisas Bolge-
sinin hayata gegirilmesine yonelik yogun lobi
cabalarimiz araliksiz devam etmektedir.

Adana’nin toplu olarak gelismesine katki
saglayacak dSnemli projelerden biri de Adana
Valiligi binyesinde sekillenen strdiralebi-
lir kalkinma, yesil blytime ve akilli blyu-
me modellerini iceren Bolgesel Yenilikgilik
Stratejisi (RIS) uygulamalaridir. Bu anlamda
bolgenin inovasyona dayali bir sekilde kal-
kinmasina bu sistemin ¢alismalarina Odamiz
ve ilin dnde gelen kurum ve kuruluslar katki
koymaya devam etmektedir.

Marka Kent olma yolunda
Adana’nin 6nceligi ne olmali?

Marka Kent olma yolunda hazirlik sire-
ci oldukga 6nemlidir. Tum paydaslarin bu
sirece hazir oldugunun anlasiimasi, sehrin
alt yapl, Ust yapi 6zellikleri bakimindan bu
potansiyeli tasiyor olduguna karar verilmesi
gereklidir. Oncelikle, tiiketici, rakip ve marka
analizinin yani sira, ziyaretci gézlyle, kentin
yeniden konumlandirilacad bir yol haritasi
olusturulmalidir.

Adana’nin Marka Kent olma strecinde

sehirimaji yaratmaya yonelik yapilacak kam-
panyalara baslamadan énce, sehrin stratejisi
belirlenmelidir.

Neler yapilmali?

Bugln tim dinyada kabul géren Bar-
selona ve Amsterdam gibi basarili Marka
Kent drnekleriile Glkemizdeki basarisiz olmus
Marka Kent olusturma érneklerinin analiz
edilerek Adana'ya 6zgu, sehrin dogru ve etkin
marka stratejisi belirlenmelidir. Bunun igin;

1. Sehrimizin diger sehirlerle rekabet
edebilecedi, farklilastigi noktalar belir-
lenmeli,

2. Kendiliginden markalasmis kentler
incelenmeli,

3. Planlama yaparak markalasmayi ba-
sarmis sehirler incelenmeli,

4. Kentlerini markalastirmak icin plan-
lar gelistiren ve uygulamakta olan sehirler
incelenmeli,

5. Sehir markalasmasi sdrecini yritecek
komite belirlenmeli ve bu strece il sakinleri-
miz inandiriimali,

6. Dogru hedef kitle secilmeli, tim ka-
tegorilere hitap etmek hedeflenmemelidir.

Belirtigimiz maddelerin iyi analiz so-
nuclarina gore sehrin dogru ve etkin marka
stratejisi olusturulmalidir. Adana tarih bo-
yunca Hitit, Asur, Pers, Misir, Roma, Bizans,
Selcuklu, islam ve Osmanli uygarliklarina
merkez olarak hep diger sehirlerden farkli
olmustur. Eskilerin deyimiyle "tasl eksen ye-
tisir"denilen bu topraklar tarihten bu giine
bircok medeniyete ev sahipligi yapmis; Glke-
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MARKA KENT

Tiirkiye’de Tarim, Sanayi ve Hizmet Sektérlerinde 10 Biiyiik il Siralamasi

Tarim Sanayi Hizmetler

Sira | iller sgS?%) FZ)S;?%) Sira iller (202?4 Pay (202)]4 Pay Sira iller (202;)4 Pay (202;4 Pay
1 Konya 44 58 1 Istanbul 32,5 289 1 istanbul 34,0 350
2 Manisa 36 49 2 Ankara 84 8,6 2 Ankara 14 103
3 [zmir 38 45 3 [zmir 7.9 7.2 3 izmir 6,4 59
4 Antalya |42 36 4 Bursa 6,1 59 4 Antalya 3,7 39
5 icel 35 33 5 Kocaeli 438 58 5 Bursa 3,1 32
6 Sanlurfa |29 3,1 6 Tekirdag 24 2,6 6 Kocaeli 24 2,8
7 Adana 3,0 3,0 7 Gaziantep |23 2,5 7 Adana 19 19
8 Bursa 28 29 8 Adana 1,8 2,1 8 icel 19 19
9 Balikesir | 2,8 2,7 9 Manisa 23 2,0 9 Konya 1,8 1,8
10 Mugla 24 2,5 10 Konya 1,6 19 10 Gaziantep 1,2 14
ik 100l Toplami |33,3 36,3 ik 10 il Toplami 70,1 67,5 ik 10 il Toplami 67,8 68,1

miz sanayisinin de ilk gelisen bolgelerinden
biri olmustur.

Ug kitanin kesisim noktasi yer alan Ada-
na, Avrupa, Ortadogu ve Afrika pazarlarina
erisimde 6nemli transit noktasi konumun-
dadir. Uluslararasi Rekabet Arastirmalari
Kurulu'nun deniz, hava, kara ve demir yolu
ulasimini gozeterek yaptigi degerlendir-
mede Tarkiye Ulagim Kolayhigi Endeksi'nde
besinci sirada yer almistir.

Birlikte hareket etmeliyiz

Mevcut sosyal ve ekonomik gosterge-
ler, Adanali sanayici ve is adamlarinin, yati-
rimcilari Adana'ya ¢ekmek ve Adana ticari
hayatini canlandirmak icin birlikte hareket
ederek daha aktif olmalar gerektigine isaret
etmektedir. Cografi olarak mikemmel bir
avantaja sahip olan Adana, kendi kaynakla-
riyla blylmeyi ve kentsel donistimind sag-
layabilecek kapasite ve yeterlilige sahiptir.

BlyUk alt ve Ust yapi degisimleri elbette
bir gecede gerceklesmez, gerceklesmemeli
de. Dogru planlamayla, kademeli sekilde
gergeklestirilen yenileme ve modernizas-
yonlar ile bltce kontrolu saglanarak, gele-
cegin surdurdlebilir akill kentlerini yaratmak
mUmkindur. Adana'nin bir an énce gelece-
gini akilli projelerle tasarlamasi “vatandas
odakli ydnetim” anlayisi ile engelsiz yasam
alanlariolusturan, sosyal kaynasmaya ortam
sunan, teknolojinin yasami kolaylastirdigi
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daha yasanabilir kilinan akilli ve Marka Kent
doéndsima saglanmalidir. Adana ve Cukuro-
va bolgesinin tercih edilebilirligi her gecen
yil artmalidir. Bugtin, diinyada akilli ve marka
kentler, ekonomik ve sosyal ydnden ¢ok ge-
lismis, yasam standardinin yikseldigi tercih
edilebilirlik faktora fazla olan kentlerdir.

Adana’nin avantajlari

Adana’nin Marka Kent olma yolunda
Onemli avantajlari soyledir:

D Diinya Offshore Sampiyonasi,

D Portakal Cicegi Karnavall,

D Altin Koza Film Festivali,

D Sabanci Uluslararasi Tiyatro Festivali,

D Uluslararasi Hava Oyunlari Festivali,

D Uluslararasi Engelli Genglik Festivali,

D KiltUr ve tarih turizmi Adanada yapiliyor.

Sonug olarak, kendi yagiyla kavrularak
elde ettigi blydmeden memnun olmayan
Adana gibi kentler markalasma cabasi icine
girmelidir. Turkiye ve dinyadaki diger se-
hirlerin markalasmak icin cazibe merkezleri
olusturmaya coktan basladigi giinimdzde,

“ Adana’yi eskiden oldugu
gibi tercih edilen bir Marka
Kent haline getirmek icin

caligiyoruz. ’,

Kaynak: ADASO

Adana'nin da ilimizde yasayan tim insanlara
daha ylksek yasam kalitesi sunmak icin yola
¢ikarak kendi markasini olusturmasi ve tim
dinyada merak uyandiran bir cazibe merke-
zi haline gelmesi gerekmektedir.

Adana’nin sanayisi hakkinda bilgi
verebilir misiniz?

Adana'nin sanayisi ile ilgili bilgi verme-
den once, tlkemizin bulundugu cografya-
da ozellikle Irak, Suriye, Rusya ve iran gibi
komsu Ulkelerde yakin zamanda yasanan
sikintilar, Adana'yl ekonomik anlamda ol-
dukga olumsuz etkilemis olsa da her seye
ragmen bu sehrin sanayicisinden, ¢iftcisine
tdm halkimizin bu zor dénemi birlik bera-
berlik icinde atlatmayi basaracagina olan
inancimiz sonsuzdur. Son yasanan gelisme-
ler kapsaminda terorle baslayip, birlik bera-
berlige vurgu yapmak dogru bir yaklasim
olabilir. Ulkemizin bulundugu cografyada
ozellikle Irak, Suriye gibi komsu Ulkelerde
yasanan sikintilar bizleri ekonomik anlamda
oldukga olumsuz etkilemistir.

Herkes lilkemize sahip ¢cikmali
Nitekim artan uluslararasi terér olaylari,
sekteye ugrayan baris sreci belirsizliklerin
artmasina, yatirmlarin azalmasina sebep
olmustur. Baris olmadan zenginlesme ve re-
fah olmayacaktir. Herkes bu konuda Gzerine
duseni yapmali ve tlkemize sahip ¢cikmalidir.



Adana Sanayisinde ilk On Sektdriin Payi - 2015

Sira | Sektor gjgl (l;l/le”ty zit%a)r Pay %
1 10 - Gida Urtinlerinin imalati 693 4.571 18,8%
2 | 13 -Tekstil Urtinlerinin imalati 202 2.798 11,5%
3 |20 - Kimyasallarin ve Kimyasal UrGinlerin imalati 161 2757 11,3%
4 | 22 - Kauguk ve Plastik Urtinlerin imalati 319 2.68 11,0%
5 | 25 - Fabrikasyon Metal Uriinleri imalati (Mak.ve Te¢.Hari¢) | 529 1.745 7,2%
6 |23 - Diger Metalik Olmayan Mineral Urtinlerin imalati | 201 1402 5,8%
7 | 24 - Ana Metal Sanayii 162 1.216 5,0%
8 | 29 - Motorlu Kara Tagtti, Treyler (Rémork) ve Yari Treyler iml. | 60 1.197 4,9%
9 |33 -Makine ve Ekipmanlarin Kurulumu ve Onarimi 397 1.039 4,3%
10 | 28 - BYS Makine ve Ekipman iml. 247 765 3,1%
Genel Toplam 4263 | 24.296 100

Kentimizde bugtn Turkiye'nin en by ik
1000 isletmesi arasinda yer alan 24 fabrika
ile binlerce kisiye istihdam saglanmaktadir.
Gerceklestirdigi ihracatin yaklasik %70'i sa-
nayi Urdnlerinden elde edilen kentimizde
tekstil, gida, metal, plastik ve otomotiv sa-
nayi ©n planda yer almaktadir. TUIK tarafin-
dan agiklanan 2004-2014 yillari arasi GSYiH
rakamlarina bakildiginda Adana %2'lik payi
ile Turkiye'nin sekizinci blydk kentidir.

1980 sonrasinda, kuresel krizler, Osma-
niye'nin Adanadan ayrilmasi, bolgesel tesvik
politikalarindan olumsuz etkilenmesi vb.
nedenlerle ekonomik anlamda guc kaybet-
meye baslayan Adana, tlke ekonomisindeki
agirhgimi kismen kaybetmistir. TUIK tara-
findan agiklanan ve illerin yarattigi katma
degeri en iyi aciklayan GSYiH rakamlarinin
2004-2014 yillari arasi verileri incelendigin-
den, Adana ili tarim ve hizmet sektériinde
yedinci sirada, sanayi sektoériinde ise seki-
zinci sirada yer alma basarisini géstermistir.

Uretim ve istihdama
biylik katki sagliyoruz

Adana, Turkiye'nin tek bir alanda en
blytk OSB'lerinden biri olan Adana Haci
Sabanci Organize Sanayi Bolgesi gibi dnemli
bir Gretim merkezine sahip olup bodlgede
350den fazla isletmede 35 binden fazla kisi
istihdam edilmektedir. Ulkemizin en énemli
yatinim alanlarindan biri olan Adana Yumur-
talik Serbest Bélgesi ilimizde yer almaktadir.
Yine sehrin ¢esitli bolgelerinde yer alan yedi
adet kiigUk sanayi sitesinde binlerce isletme
Ulkemizin Uretim, istihdam ve ihracatina

Kaynak: Girisimci Bilgi Sistemi

onemli katkilar yapmaktadr.

Adana, yeni yatirim yeri ve maliyetleri
noktasinda Marmara'ya alternatif olabilecek
oénemli bir Gretim merkezi konumunda bu-
lunmaktadir. Dogru stratejilerle potansiyelin
harekete gecirilmesi halinde Adana, bolge-
siyle birlikte Turkiye'nin ikinci blytk yatinm
ve Uretim merkezi haline gelecektir.

ihracat rakamlarina bakildiginda, Tur-
kiye'nin 10'uncu ili olan Adana’nin en ¢ok
ihracat yapan sektorlerini ise tekstil ve ham-
maddeleri ile kimyevi maddeler ve mamulleri
olusturmaktadir. Kisa ve orta vadede 5 milyar,
2023'te ise 10 milyar seviyesine ¢ikma hede-
findeki Adananin, inovatif yaklasimlar ile yeni
Urtnler gelistirmesi, kilogram basina ihracat
degerinin artiriimasi, yiksek katma degerli
Urtnlere odaklaniimasi gerekmektedir.

Son yillarda yapilan yatirimlarla Ada-
na'nin Marmara'ya alternatif olabilecek
onemli bir Gretim merkezi konumuna ve
Tarkiye'nin ikinci buyutk yatinm ve tretim
merkezi haline gelmeyi hedefleyen Adana,
ddnyanin belirli pazarlarina deniz yoluyla
ulasim noktasinda ¢cok 6nemli avantajlara
sahiptir. Yine bu cografya Ortadogu ve yakin
Asya'ya ulasim noktasinda 6nemli avantajla-
ra sahiptir.

Kent ekonomisinin lokomotif sektorleri,
Adanada gida, tekstil, kimya, metal-makina
ve orman Urtnleri sektorleri 6n plana ¢i-
kiyor. Sektorel dagilimda, gida yizde 18.8,
tekstil ylzde 11.5, kimya ylzde 11.2, kauguk
ve plastik ylzde 11.0 ve fabrikasyon metal
UrUnleri imalati ylzde 7.2 oranla ilk bes sira
icerisinde yer almaktadrr.

Kentin en 6nemli sorununu
ogrenebilir miyiz?

Sadece Adana igin degil bélgemiz ve
Ulkemiz icin de buyUk bir Sneme sahip olan
Ceyhan Enerji ihtisas Endistri Bélgesi'nin
faaliyete gegirilmesi icin devam eden ka-
mulastirma calismalarinin sonuclandirila-
mamasl, bolgenin faaliyete gecirilememesi
ilimiz ve bolgemizin en éGnemli sorunlarinin
basinda gelmektedir.

Ceyhan yillik 100 milyon ton ham pet-
rolin gegis yaptigi dnemli bir merkez ko-
numundadir. Bakanlar Kurulu karariyla 2007
yilinda Ceyhan Enerji Ihtisas EndUstri Bolgesi
kurulmus ve isletmesiyle de Adana Sana-
yi Odasi gérevlendirilmistir. Ancak aradan
gecen ve nerdeyse 10 yila yaklasan uzun
doéneme ragmen bolgedeki kamulastirma
calismalari maalesef tamamlanamamistir. Sa-
dece Adana icin degil faaliyete ge¢cmesi duru-
munda bdlgemiz ve llkemiz icin de dnemlli
bir itici glic konumunda olacak bolge, belirli
bir takim kisilerin kisisel istekleri nedeniyle
bugln icin halen sonuclandirilamanistir. Ge-
rek Bagbakanimiz gerekse ilgili Bakanlarimiz
nezdinde yaptigimiz tim girisimlere ragmen
hukuksal anlamdaki sorunlari bugtine kadar
asmak mumkun olamamistir.

Ulkemizin tek petrokimya tesisi olan Pet-
kim'in su an icin ihtiyacimizin sadece %20
sini karsilayabildigi, yine Petkim tarafindan
Aliagada kurulmakta olan Star rafinerisinin
faaliyete gecmesi ertesinde bu oranin sa-
dece %45'lere ¢ikacagr 6ngordldiginde,
bu yatinmin hayata gecirilmesinin Glkemiz
icin tasidigi ©nem daha net anlasilacaktir.

Bilim Sanayi ve Teknoloji Bakani Sn.
Faruk OzIu'niin 24 Haziran 2017 tarihinde
acikladigi Uzere, Turkiye'yi Gst gelir ligine sig-
ratacak programa gore kurulmasi planlanan
ve her birinin 40-50 milyar TL cirolar olacak
bes buyuk endUstri bélgesinden birinin
Adana-Mersinde kurulacak olmasi bélgemiz
acisindan sevingle karsilanmustir.

Turkiye'nin sigrama yapmasini saglaya-
cak petro-kimya ve otomotiv gibi dev sek-
torlerin yatinm yapacagi biyuk ekonomik
"bolge’lerden birinin Adana'da kurulacak
olmasi, sadece Adana i¢in degil bélgemiz
ve Ulkemizicin de buyuk bir 5neme sahiptir.
Petrokimya alaninda gelecekte dnemli bir
merkez olacak Adanada 3-4 tane Petkim du-
zeyinde tesis kurulmasi halinde, Turkiye'nin
11 milyar dolarlik petrokimya sanayi Grtnleri
acigr kapatilabilecektir.
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MARKA KENT

“MARKA KENT OLMAK iCIN
ADANA LOBIiSi OLUSTURULMALLI”

Adana Ticaret Odasi Yonetim Kurulu Bagkani Atila Menevse
“Markalasan bir Adana, daha gticlii ve rekabet acisindan avantajli
konuma yukselecektir. Bunun icin de hi¢ kuskusuz Adana lobisinin

olusturulmasi sarttir” diye konustu.

dana Ticaret Odasi Yonetim
Kurulu Baskani Atila Menevse,
“Adana’yl marka haline getir-
mek istiyorsak ilk yapacagimiz
is, Adana'nin gU¢ld ve zayif yanlarini sektorler
bazinda belirlemek ve bunlari ortaya koyarak
degerlendirmektir” dedi.
Adana Ticaret OdasI Yonetim Kurulu Bas-
kani Atila Menevse, sorularimizi yanitladi.

Adana’nin ‘Marka Kent’ olmasi icin
neler yapilmali?

Kuresellesen dinya ekonomisinde
kentler arasindaki rekabet farkli bir boyut
kazanmistir. GUntmuzde kendi markalari-
ni, kendi dzelliklerini pazarlayabilen kentler,
gerek yerli ve yabanci yatirimcilarin kendi
illerine cekilebilmesi, gerekse de birer cazibe
merkezine dénusebilmelerine yonelik olarak
cevrelerindeki kentlerden bir adim éne ge-
cebilmektedirler.

Konuyu Adana bazina indirgedigimizde;
Adana’nin Marka Kent olmasi gerektigi konu-
sunda artik tim kamu ve sivil toplum kurulus-
larinin yani sira, toplumun tim kesimlerinden
ortak sesler yukseldigini biliyoruz. Clinku
markalasan bir Adana, daha giicli ve rekabet
agisindan avantajli konuma yukselecektir.
Bunun icin de hig¢ kuskusuz Adana lobisinin
olusturulmasi sarttir.

Adana'yi marka haline getirmek istiyor-
sak ilk yapacagimiz is, Adana’nin gucli ve
zayif yanlarini sektorler bazinda belirlemek
ve bunlar ortaya koyarak degerlendirmektir.

Bircok proje liretilebilir

Ortaya ¢lkan bu gercekler 1siginda Ada-
na’nin kisa ve uzun dénemli olmak Uzere
baslica hedefleri belirlenmeli, bunlarin hayata
gecirilebilmesi icin toplumsal bir uzlasma
saglanarak zaman gecirmeksizin ¢alismalara
baslanmalidir.

Bu esastan hareketle turizmden tarima
Adana'nin glclt yapilarini marka haline ge-
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tirecek bircok proje Uretilebilir. Burada alti
cizilerek Uzerinde durulmasi gereken en
6nemli husus, Adananin Marka Kent olmasi
yolunda kamu kurum ve kuruluslarindan
sivil toplum kuruluslarina kadar herkese bir
takim sorumluluklar distigu gergegidir. Yani
toplumun her kesiminin ve tim kurumlarinin
tam anlamiyla gic birligi, saglanabildiginde
Adananin Marka Kent haline getirilebilmesi
yoninde dnemli bir engel asilmis olacaktir.

Bu anlamda bir Adanali olarak dncelikle
yapilmasi gereken Adana'yr salgamindan,
kebabindan, pamugundan, narenciyesinden
cok daha 6tede; bagimsiz ve cok taninan bi-
linen, cezbedici bir marka haline getirmektir.
GUnkU dinamik yapisi, gelisen ekonomisi ve
nitelikli isgUct ile Adanamiz, “kiresel dlgekte
bir metropol” olmak igin gerekli potansiyele
fazlastyla sahip bulunmaktadir.

Odanizin bu konudaki calismalarini
ogrenebilir miyiz?

Adana Ticaret Odasi olarak “Global bir
marka kent olabilmek, yerli ve dogrudan
yabanci yatirnmlar bolgeye cekmek, is ve ya-
tinm olanaklarini uluslararasi dizeyde ve etkili
bir sekilde tanitmak” ana hedefleri dogrultu-
sunda ¢alismalarimizi araliksiz strdtrdyoruz.

Adana Ticaret Odasi, 123 yillik prestijli bir
gegmise sahip, vizyonunu zamanin sartla-
rina gore yenileyebilen, Gyeleri icin hizmet
Uretirken tim Adana, hatta Cukurova'yr du-
sinen, Adana'yl timuyle 6zimseyerek din-
ya metropollerinden biri olmasi igin calisan
lider bir kurumdur.

Adana, bu kentte soluk alan tim va-
tandaslarimizin, sivil toplum érgutlerimizin,
Universitelerimizin, meslek érgitlerimizin ve
yerel yonetimlerimizin yaratacagi sinerjiyle
bir “Marka Kent" olma yolundadir. Bu anlam-
da Adana Ticaret Odasi olarak Adananin bir
Marka Kent haline getirilebilmesine yonelik
calismalarin aktif olarak icerisinde yer aliyor
ve bu ¢alismalari gdnulden destekliyoruz.

Adana’nin ekonomisinden
bahseder misiniz?

Adana, Turkiye'nin ilk bdyUk sanayi te-
sislerini kuran, sanayi hamlesini baslatan
bir sehir olma 6zelliginin yani sira Akbank,
Pamukbank gibi tesebbuslerle Turkiye'nin
finans sektérdnd kuran bir kent konumunda
bulunmaktadir.

ihracata 18. yiizyllda baslayan Adananin
tarim ve tarima dayali sanayide halen Tur-
kiye'nin lider kentidir. Adana, sosyo-kdltdrel
gelismislik duzeyi, ihman iklimi, ayni hav-
za icinde dag, deniz, spor ve saglik turizmi
olanaklari ile Turkiye ve bolgede essiz bir
kenttir. Adana, saglik turizminde Turkiye'nin
ikinci Gssadur. Yapimi devam eden Cukurova
Havalimani ile havacilik ve ulagimda da Tur-
kiye'nin ikinci buytk merkezi olma yolunda
hizla ilerlemektedir. Ayrica, Adananin enerji,
ulasim, saglik, tarim, petrokimya gibi bircok
alanda tlkenin ve bdlgenin liderligine oyna-
yan bir vizyonu bulunmaktadir. Adanada ¢ok
saylda firsat bulunmaktadir ve dnemli olan
bu firsatlari bir Marka Kent yaratabilme pro-
jesiyle eniyi ve etkin sekilde de@erlendirerek,
Adana'y diinyaya tanitmaktir.

Adana 2016 yilinda, basta FETO'nun
basarisiz darbe girisimi ve diger olumsuz-
luklara ragmen 1.6 milyar dolarlik ihracat
rakamina ulagmayi basarabilmistir ve 2017
yilinda da her konuda daha iyi hedeflere
ulasilacagina dair olumlu sinyaller aliyoruz.
Bir kentin ekonomisinin en dnemli gdster-
gelerinden biri olan karsiliksiz cek oraninin
da buglne kadar hicbir sekilde ylzde 3'Un
altina inmemisken ilk defa Nisan ayinda
ylzde 2.3'%e geriledigini gorlyoruz.



“URETICILERIMIZE KATKI
SAGLAMAYA CALISIYORUZ”

Adana Ticaret Borsasi Yonetim Kurulu Baskani Sahin Bilgic, “Adana
Ticaret Borsasi olarak yapmis oldugumuz faaliyetlerde lyelerimize
ve bolge Ureticilerine katki saglama gayreti icerisindeyiz” dedi.

danaTicaret Borsasi Yonetim Ku-
rulu Baskani Sahin Bilgic,"Adana
Tarima Dayali Ihtisas Organize
Sanayi Bolgesinin hayata gegi-
rilmesiyle turfanda olarak yetisecek katma
degerli Grdnlerimizin ilimizin birer markasi
olmasi saglanacaktir” diye konustu.
Adana Ticaret Borsasi Yonetim Kurulu
Baskani Sahin Bilgig, sorularimizi yanitladi.

Tiirkiye'nin en eski Borsalari arasinda
yer aliyorsunuz. Calismalarinizdan
bahseder misiniz?

Bir asri askin gegmisi ile Turkiye'nin en
eski borsalarindan Adana Ticaret Borsamiz,
5174 sayil kanunda yazili esaslar cergevesin-
de Borsaya dahil maddelerin alim satimi ve
Borsada olusan fiyatlarin tespit, tescil ve ilan
isleriyle mesgul olmak Gzere kurulan kamu
tlzel kisiligine sahip bir kurumdur. Borsa-
miz, ge¢misten glnimuze tarimsal ticaret
konusunda ilimizin ve bolgemizin merkezi
konumundadr.

KoklU bir gegmise sahip olan Borsamizda;
hububat, hububat mamulleri, bakliyat ve
mamulleri, yagli tohumlar, kUispeler, nebati
yaglar, ¢esitli gida maddeleri, yas ve kuru
meyveler, orman mahsulleri, tekstil hammad-

deleri, kasaplik canli hayvanlar, ham deriler
gibi Urunler islem gérmektedir.

Borsamizin 2016 yilindaki islem hacmi
yaklastk 6 milyar TL seviyesindedir. Borsa-
mizda en ¢ok islem gdren Uriinlerden olan
misirda islem hacmi toplam islem hacminin
%25.9'unu, bugdayda islem hacmi toplam
islem hacmimizin %14.3'Und, narenciyede
islem hacmi toplam islem hacminin %712'sini,
yagh tohumlarda (soya fasulyesi, aycicedi,
pamuk ¢cekirdedi, susam, yerfistidn) islem hac-
mi toplam islem hacminin %8.8'ini, tekstil
hammaddelerinde islem hacmi toplam islem
hacminin %5.5'ini olusturmaktadir.

Katma deger yaratiyoruz

Adana Ticaret Borsasi olarak yapmis ol-
dugumuz faaliyetlerde Uyelerimize ve bolge
Ureticilerine katki saglama gayreti icerisinde-
yiz. Adana ilimizdeki tarimsal Gretim, borsa-
miz islem hacmi ve potansiyeli g6z dninde
bulundurularak, bolge ve Ulke tarimina ve
ekonomisine katma deger yaratmak amaciy-
la Adana Ticaret Borsasi, Borsacilidin en temel
faaliyetlerinden olan ve Borsa hizmetlerinde
de ¢aga uygun hizmet sunmak amaciyla,
lisansli depoculugun, yetkili siniflandirici la-
boratuvarin ve Urtin ihtisas borsaciliginin

gelismesi icin son yillarda yogun calismalar
icerisindedir.

Bu kapsamda, 2014 yilinda 72 bin metre-
kare alanda lisansh depolari, elektronik satis
salonu, kantarlari, laboratuvari, tliccar ofisleri,
idari binalarinin oldugu Entegre bir Borsa
Kompleksi'nin temelini atmistir. Kompleks
alaninda, lisansh depo faaliyeti i¢in hubu-
batta ilk evrede 50 bin ton kapasiteli celik
silo tamamlanmis olup, daha sonra toplam
kapasite 115 bin ton seviyesine cikartilacaktir.

Kompleksimizin islerlik kazanmasiyla
birlikte Elektronik Satis Salonu'nda, ¢iftgi-
ler, Grdnlerini tarimsal ticaret ile istigal eden
tlccarlara elektronik ortamda satis imkani
bulacaklar ve boylece glnlik piyasa fiyatinin
olusmasi saglanacaktir. Elektronik Satis Salo-
nu ile Gyelerimizin piyasa fiyatlar hakkinda
bilgi sahibi olmalari, ciftcilerin de emeklerinin
karsiliklarini almalar saglanacaktir.

Borsa Kompleksi dniimuzdeki glinlerde
faaliyete gectiginde sadece sehrimize degil,
ttm bolge ve llke ekonomisine arti katma
deger yaratacaktir. Ayrica, tarimsal Urinlerin
lisansl depolarda depolanmasi, elektronik
satig salonunun devreye girmesi, laboratuvar
hizmetinin sunulmastile 6 milyar TL civarinda
olan islem hacmimiz yaklasik 25 milyar TL
seviyesine yUkselecektir. Borsamiz tarafindan
yapllan bu ¢alismalar, Adana'nin tarim ve ti-
caret alanlarinda markalasmasina son derece
onemli katki saglayacakr.

Adana Tarima Dayal ihtisas
Organize Sanayi Bolgesi
markalasmaya katki saglayacak mi?
Borsamizca, diinyanin tek pamuk tretim
standardi olan Better Cotton'un Uretici birim
yoneticiligini yUruterek, strdurdlebilir pamuk
Uretimine katki koymaktayiz. Ayrica, Kuzey
Adana kirsalinda yedi yildir yapilan bugdayda
sine ile biyolojik micadele ¢alismamiz so-
nucunda; yemlik bugday ekmeklik bugdaya
donustdrilerek hem Uyelerimizde hem de
bolge Ureticisine katki saglamaktayiz.
Borsamiz ile Adana Ticaret Odasl isbirli-
ginde, Karatas ilcemizin Bebeli Mahallesinde
kurulus calismalari strddrtlen Adana Tarima
Dayali ihtisas Organize Sanayi Bélgesinin
(ATDIOSB) hayata gecirilmesine yonelik calis-
malar devam etmektedir. Bu bolgenin hayata
gecirilmesiyle turfanda olarak yetisecek kat-
ma degerli Grinlerimizin ilimizin birer marka-
siolmasi saglanacaktir. Bdylece, bélgemizdeki
ticaret hayat icin yeni bir pazar dogacaktir.
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