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Turkiye’'nin Ortadogu'ya acilan kapisi olan ayrica diinya lretim ve
tlketim Usleri arasinda gecis noktasinda bulunan Hatay, komsu
Ulkelerde yasanan olaylar nedeniyle zor bir ddonemden geciyor.
Ozellikle Suriye'deki i¢c karnsikliktan etkilenen medeniyetlerin besigi
Hatay, 4. tesvik bolgesinden 5. tesvik bolgesine gecilmesi halinde

yatirimlarin artacagini diisiintyor.

edeniyetlerin besigi ve hos-
gori sehrimiz Hatay; farkli
inanclarin, dillerin, kaltrle-
rin, dinlerin ve yapinin bu-
lustugu, insanlarimizin bir arada huzur ve
baris icerisinde yasam strdtgu, tarihin ve
mistik dokunun mutfak kdltdrdyle birlestigi
ozel bir sehir. Bu avantajlara ragmen Hatay
son yillarda komsu Ulkelerde yasanan i
sikintilar nedeniyle ekonomisinde sikintili
gUnler gegiriyor.

Antakya Ticaret ve Sanayi Odasl Yonetim
Kurulu Baskani Hikmet Cingin, Marka Kent
olma yolunda énemli projeleri hayata ge-
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cirdiklerini belirterek, “Hatay ilinin 4. tesvik
bolgesinden 5. tesvik bolgesine alinmasi tar-
tismasiz genel anlamda orta vadede olumlu
sonuglar doguracak” diye konusuyor.
Hikmet Cingin, Suriye'deki i savasin kent
ekonomisini olumsuz etkiledigi uyarisinda
bulunurken, Antakya Ticaret Borsasi Yone-
tim Kurulu Baskani Mehmet Ali Kuseyri ise
“Marka olmanin ilk adimi yasanan cevrede
taninmaktir. ilk dnce ilimiz ve ilcelerimizde,
en sonunda da Ulkemizde marka olmaliyiz.
Bu amacla ekonomik cazibeyi artirmamiz
gerekiyor. Bu da markalasma sirecinin basla-
masl anlamina gelecek” seklinde konusuyor.
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MARKA KENT

“KENTIMIZIN 5. TESVIK
BOLGESINE ALINMASINI

ISTIYORUZ”

Antakya Ticaret ve Sanayi Odasi Yonetim Kurulu Baskani Hikmet
Cingin, Marka Kent olma yolunda 6nemli projeleri hayata
gecirdiklerini belirterek, “Hatay ilinin 4. tesvik bolgesinden 5. tesvik
bolgesine alinmasi tartismasiz genel anlamda orta vadede olumlu

sonuglar doguracak” diye konustu.

ntakya Ticaret ve Sanayi Odas!
Yonetim Kurulu Baskani Hik-
met Cingin, “Antakya medeni-
yetlerin bulusma merkezi ola-
rak kabul edilebilecek ve bir arada yasama
kaltdranun oldugu nadir kentlerden biridir.
Bu kent icin projeler Uretirken kentin sosyo-
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lojik, kalturel ve tarihsel yapisinin iyi analiz
edilmesi gerekmektedir. Bu kapsamda Mar-
ka Kent olma yolunda sehrimizin éncelik-
leri belirtmis oldugumuz deger yargilarina
gore sekillenmeli” dedi. Antakya Ticaret ve
Sanayi Odas! Yonetim Kurulu Baskani Hik-
met Cingin sorularimizi yanitladi.

Hatay’in ‘Marka Kent’ olmasi icin
Odaniz hangi ¢alismalari yiriitiiyor?

Antakya Ticaret ve Sanayi Odasl olarak
sehrimizin markalasma sureclerinde ¢ok
onemli calismalar yurtutmekteyiz. Bilindi-
§i Uzere sehrimiz bir gastronomi sehridir.
Ulkemizin en énemli ve en zengin mutfak
kilttrlerinden birine sahip olan ilimizde,
Urtinlerimizin cografi isaret tescilini almak
icin dnemli calismalar ydritmekteyiz. Bu
kapsamda Antakya Ticaret ve Sanayi Oda-
si olarak, Hatay'in en dnemli lezzeti olan
kiinefenin cografi isaret belgesini almis,
Avrupa Birligi Marka Tescili'ni almak icin
ise DOGAKA ile isbirligi anlasmasi yapmis
bulunmaktayiz. Dinyanin en énemli gast-
ronomi sehirlerinden biri olan Hatay mut-
fagini gerek Ulkemizde gerekse diinyada ta-
nitimini daha basarili bir sekilde yapmanin
en énemli yolunun markalasmadan geg-
tigini ATSO olarak bilmekte ve calismalari-
mizi bu dogrultuda gerceklestirmekteyiz.
Bu protokolle kiinefeyi Avrupa ve Gglnci
dUnya Ulkelerinde tanitmayi planhyoruz.
Tarkiye'deki tescil edilebilecek Grtinlerden
bugilne kadar Avrupa Birligi'nde toplam
yedi adet Grlinimiz tescillenmis, sekizinci
basvuruyu ise Antakya Kiinefesi icin yapmis
bulunmaktayiz. Antakya Kinefe'sinin Avru-
pa Birligi Marka Tescili'nin ardindan, Ayni
zamanda Antakya Kinefesi Peyniri, Antakya
Kufla Cokelegi (Strkd) drinlerinin cografi
isaretinin alinmasi icin de arastirmalar ve
analizler sirdirmekteyiz.

Antakya Mutfak Miizesi Projesi

Antakya Ticaret ve Sanayi Odasl olarak,
Hatay'in sahip oldugu biyolojik, cografi
cesitliligin ve tarihi degerlerin kazandirdigi
essiz mutfaginin getirisiyle bir gastronomi
merkezi olmasi icin de farkliadimlar atmaya
devam etmekteyiz. Hem cografi isaret-
li gida Grtnlerimizin korunmasi hem de
Hatay mutfaginin tanitilmasi icin Odamiz
tarafindan Antakya Mutfak Mdzesi Proje-
si kapsaminda Dogu Akdeniz Kalkinma
Ajansi'mdan hibe almis ve Odamizin sahibi
oldugu eski bir Antakya evi restore edil-
mistir. Hatay mutfagini hak ettigi degere
ulagtirmak icin muze agilisimizi da en kisa
sUrede gerceklestirecegiz .

Mobilya sektdriine biiyiik destek
Antakya Ticaret ve Sanayi Odasi ola-
rak, Antakya'nin lokomotif sektorlerinden



biri olan mobilya sektortine yonelik ulu-
sal bazda dnemli bir proje yirttmekteyiz.
ANMOGEP; Avrupa Birligi ve Turkiye Cum-
huriyeti es finansmaniyla 7.7 milyon Euro
bitceli, Bilim, Sanayi ve Teknoloji Bakanhgi
tarafindan uygulanan Rekabetgi Sektorler
Programr'nin ilk donem projelerinden bi-
ridir. Bu proje sayesinde Antakya Ticaret ve
Sanayi Odasi olarak, 10 yilda diinya mobilya
Ureticileri arasinda Tarkiye'nin ilk 10 tlke
icinde yer alacagini 6ngoérlyoruz. Antakya
mobilyasinin markalasmasl, rekabet gu-
clndn artirlmasi ve nitelikli is ortamlari

yaratilarak mevcut isletmelerin verimlili-
gine glg¢ katilmasi amaciyla baslattigimiz
Antakya Mobilyacihdini Gelistirme Projesi
(ANMOGEP) bitme asamasina gelmistir.

300'den fazla motifi tespit ettik
ANMOGEP Projemiz kapsaminda ger-
ceklestirdigimiz bir diger dnemli atiimda
markalasma calismalari kapsaminda oldu.
Bu hedefin ilk adimi olarak 6dncelikle An-
takya Mobilyasi markasi icin Turkiye'nin en
blyuk reklam ajanslarindan biri olan Leo
Burnett firmasi ile bir logo ve kurumsal

“ Mobilya sektoriine
yonelik ulusal bazda onemli
bir proje yiiriitiiyoruz.

kimlik calismasi gerceklestirdik. Markalas-
ma calismalari kapsaminda ayrica Antak-
ya'nin tum tarihi ve turistik mekanlarini
inceleyerek bélgemizde bulunan 300'den
fazla motifi tespit ettik. Bu dogrultuda
“Antakya Mobilyasi” markasi icin toplam
63 parcadan olusan 15 yeni koleksiyon
tasarlandi ve Uretildi. Yeni tasarimlar Ocak
2017'de istanbul'da gerceklesen IMOB
fuarinda tuketiciyle bulusturuldu. Bu mo-
tifler endUstriyel tasarimcilar Sezgin Akan,
Ispanyol Tasarimcl Sergio Perez Fortea ve
Antakyali ahsap ve mobilya ustasi Ali Altun
tarafindan yeniden yorumlandi. Tim bu
calismalarin yaninda bir de Antakya'nin 3
bin 500 yil éncesine dayanan, mobilya ve
bezeme sanatinda kullanilan motiflerin
ve formlarin hikayelerini “Antakya Mo-
bilyasi: Motiften Koleksiyona” kitabinda
bir araya getirdik. Kitap icin Hatay yore-
sinde 317 motif tespit edildi, fotograf-
landi ve hikayeleri derlendi. Motiflerden
esinlenerek klasik, neo-klasik takimlar ve
modern aksesuarlar Ureten tasarimcilari-
mizin galismalari da bu kitapta yer aliyor.
Bu kitabin hazirlanmasinda markalasma
uzmani Burcu Arikan, kitabi yayina hazir-
layan gazeteci ve yazar Tuba Cameli, aras-
tirma suresi boyunca bilgi birikimleriyle
motifleri yorumlayan yazar Lora Capar,
akademisyen Aysegul Karakelle, arkeolog
Jozef Naseh ve arkeolog Kenan Yurttagul
gorev almistir. Antakyali mobilyacilarimi-
zin dretim, teknoloji, tasarim ve pazarlama
yetkinliklerini artirarak bir diinya markasi
haline getirebilmek icin projemize dort bir
koldan devam etmekteyiz.

Marka Kent olma yolunda Hatay’in
onceligi ne olmali?

Bilindigi Uzere, Antakya medeniyetlerin
bulusma merkezi olarak kabul edilebilecek
ve bir arada yasama kaltirdnin oldugu
nadir kentlerden biridir. Bu kent icin proje-
ler Uretirken kentin sosyolojik, kilturel ve
tarihsel yapisinin iyi analiz edilmesi gerek-
mektedir. Bu kapsamda Marka Kent olma
yolunda sehrimizin dncelikleri yukarida
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MARKA KENT

da belirtmis oldugumuz deger yargilarina
gore sekillenmelidir.

Oncelikler neler?

Kentimizin Marka Kent olma yolundaki
oncelikleri;

a) Inanc turizminin gelistirilmesi (Yurtici
ve yurtdisi tanitim ve halkla iliskiler calisma-
larinin yapilmasi),

b) Gastronomi turizminin gelistirilmesi
(Kentimizde gastronomi adina énemli or-
ganizasyonlara ev sahipligi yapilmasi. Yurt
ici ve yurt disindaki gastronomi uzman-
larinin Antakya'ya davet edilerek Antakya
mutfaginin yerinde tanitilmasi),

c) Sahil ve doga turizminin gelistiril-
mesi (Turkiye'nin en bakir sahil seridine
ve dogasina sahip olan bélgemizin turizm
alanindaki potansiyelini ortaya ¢ikarmak
adina turizm tesviklerinin bdlgemize daha
fazla aktarilmasinin saglanmasi),

d) Antakya'nin tarihi dokusunu koru-
mak adina eski Antakya yapilarinin dogru
restorasyon calismalari ile turizm ve ticarete
kazandirilmasi.

Kentin ticaret ve sanayisi hakkinda
bilgi verir misiniz? Komsu llkelerde
yasanan sikintilar sizi nasil etkili-
yor?

Hatay ilinin ekonomik hayatina hakim
sektorler; ticaret, tarim, sanayi, ulastirma
(nakliyecilik) ve insaat sanayidir. Hatay ilinde
demir-gelik mamulleri, otomobil filtresi,
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tarim arag ve gerecleri ve tarimsal Urlnler
basta olmak Uzere yas sebze ve meyve ile
narenciye Uretim ve ihracati yogun olarak
yapilmaktadir.

Antakyada adag isleri sektdriinde Ure-
tim yapan yaklasik bin 500 firma bulunmak-
tadir. Bu firmalar, blyUk 6lctde, el emegi-
nin agirlikta oldugu ve ustalik gerektiren
isler yapmaktadirlar. TIM verilerine gére
sektorde, 2016 yilinda mobilya, kagit ve
orman Urdnleri faslinda 58 milyon dolarlik
ihracat gergeklesmistir.

505 ayakkabi firmasi bulunuyor
Ayakkabicilik, Hatay ilinde uzun yillardir
varligini sirduren geleneksel mesleklerden

“ Kent icin projeler
liretirken, kentin sosyolojik
kiiltiirel ve tarihsel
yapisimin iyi analiz

edilmesi gerekiyor. ’,

biridir. Antakya'da 245'i imalatgl, 2601 pe-
rakendeci olmak Uzere toplam 505 ayak-
kabi firmasi bulunmaktadir. Bugiin erkek
ayakkabisinda yillik ortalama 12 milyon
¢ifti bulan Uretim kapasitesi ve 720 mil-
yon liralik Gretim hacmiyle, ayakkabicilik
ilimizde énemli bir sektordir. 13 bin insana
istihdam olanagi yarattigi g6z énine ali-
nirsa, ayakkabi sanayi, 55 bine yakin insana
ekmek kapisi saglamaktadir. Halen Sanayi
Sitesi'ne sahip olamayan Antakya ayakkabi
sektdrinlin ana pazarini yurt ici pazarlar
olusturmaktadir. Antakya'da Uretilen erkek
ayakkabisi i¢ piyasanin %30-35 civarinda
ihtiyacini karsilamaktadir. Antakya'daki
ayakkabiciligin cogu zanaatkar kokenli,
emek-yogun calisan, atdlye tipi kiiclk islet-
meler olup sanayi Uretimine gecememistir.
Bu gerekcelerden yola ¢ikarak, ayakkabi
sektorine yonelik, buytk ¢apta katki sag-
layacak bir proje ¢alismasi icerisindeyiz. Bu
proje ile ayakkabi sektorinin endustriyel-
lesmesi, sektdrin yogun ihtiya¢ duydugu
nitelikli insan kaynaklarinin gelistirilmesi,
kurumsallik, teknolojik kabiliyet, kalite ve
markalasma egitim ve danismanliklariyla,
rekabet gliciintn artirnlmasinin saglanmasi
hedeflenmektedir.

Kiinefe Avrupa yolculuguna cikiyor

Antakya Ticaret ve Sanayi Odas| Ha-
tay'in en 6nemli lezzeti olan kiinefenin
Cografi Isaret Belgesini aldiktan sonra
simdi de Avrupa Birligi Marka Tesci-
limi almak icin DOGAKA ile isbirligi
anlasmasi yapti. Bu protokolle kiinefeyi
Avrupada ve Uglnct dinya Ulkelerinde
tanitmayi planliyor.

Turkiye'deki tescil edilebilecek trln-
lerden buglne kadar Avrupa Birligi'n-
de toplam yedi adet drtn tescillenmis.

Sekizinci basvuru ise Antakya Kinefesi icin yapilacak. Kinefenin Avrupa Birligi Marka
Tescili'nin ardindan Hatay'daki Grtinlerden tuzlu yogurt ve kiinefelik peynirin Tdrk
Patent Enstitiist'nden Cografi isaret Belgesi alinacak.




“Suriye’deki i¢ karigiklik
ticareti olumsuz etkiledi”

Hatay, Turkiye'nin Ortadogu'ya acilan
kapisi, dinya Uretim ve tiketim Usleri ara-
sinda gegis noktasidir. Hatay, tasimacilik
sektériinde Turkiye'nin Istanbul'dan sonra
ikinci buyuk filosuyla 8 bin 807 TIR sos-
yo-ekonomik yapida ulagtirma sektériniin
on plana ¢ikmasina sebep olmustur. Ulus-
lararasi ve yurt ici ticari esya tasimaciligi
yapan 2016 yili sonu itibariyle 267 firma
bulunmaktadir.

Hatay'l Suriye'ye ve dolayisiyla Orta-
dogu'ya baglayan sinir kapilarinin kapan-
maslyla, basta ticaret, ihracat, nakliye ve
turizm sektorlerimiz sekteye ugramistir.
Bu nedenle giinimuzde transit gegisle-
re kapali olan ve alternatif olabilecek bir
diger sinir kapimiz olan Yayladagi Sinir
Kapimizin givenlik énlemlerinin artiril-
masi ve denetimlerin yapilmasi sartiyla da
kapasitesinin arttirilmasi, transit TIR gegis-
lerine acilmasi nakliyecilerimiz acisindan
maliyeti dUstrecedinden biyik dnem arz
etmektedir.

icisleri Bakanhgi Goc idaresi Genel M-
darluga verilerine gore gecici koruma al-
tina alinan Suriyeli yabancilarin illere gére
dagiiminda Hatay, istanbul ve Sanlurfadan
sonra Uglincd sirada; ndfusa oran agisindan
da Kilis'ten sonra ikinci sirada yer almakta-
dir. Iller diizeyinde en son aciklanan 2014
yili verilerine g6re Hatay ili Turkiye gene-
linde 55'inci sirada yer almaktadir. Suriye
savasinin basladigi 2011 yiliile 2014 yili kisi
basi gelirde Hatay ili TUrkiye genelinde 51.
siradan 55. siraya gerilemistir.

ihracatta azalma var

TUIK'in rakamlarina gére Hatay'in ihra-
cat rakamlari 2004-2011 yillari arasinda yUz-
de 213 artis gostermesine ragmen; Suriye
kriziyle birlikte yillar itibariyle azalarak 2016
yilinda yldzde 14.9 olmustur.

Gegim kaynagi olarak dnemli bir yeri
olan tarim sektérinde ciftci sayisi 2008
yilindan 2016 yilina 39 bin 619'dan 18 bin
3497, ylzde 53.7 oraninda azalma goster-
mistir. Bu rakam is glicU piyasasinda bir
degisimin gerceklestigini gdstermektedir.

TUIK'in il diizeyinde agikladigi en giin-
cel is istatistigi 2013 yilina ait buna gore;
isgUctine katilim oranlarinda Hatay Turkiye
genelinde en dusuk 13. siradaki il olmustur.
Issizlik rakamlarina gére ise 11. sirada yer al-

“ Hatay, Tiirkiye’ nin Ortadogu’ ya agilan kapisi, diinya
liretim ve tiiketim iisleri arasinda gecis noktasidir.

2

mistir. Fakat Suriye savasindan benzer sekil-
de etkilenmis olan iller kapsaminda duzen-
lenecek bu sorunlara 6zgu bir tesvik veya
destek programinin gelistirilip uygulanmasi
kisa vadede daha hizli sonuglar verecektir.
Ayrica, bugiinlerde sinir tesinde yasanan

jeopolitik gelismelerden kaynakli sorunlarin
bolgemiz pazarinda hissedilecegi asikardir.

Bu tablodan hareketle Hatay ilinin 4.
tesvik bdlgesinden 5. tesvik bolgesine alin-
masl tartismasiz genel anlamda orta vade-
de olumlu sonuglar doguracaktir.
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“EKONOMIK CAZIBEYI
ARTIRMAMIZ GEREKIYOR”

Antakya Ticaret Borsasi Yonetim Kurulu Baskani Mehmet Ali
Kuseyri, “Marka olmanin ilk adimi yasanan ¢evrede taninmaktir.

ilk 8nce ilimiz ve ilcelerimizde, en sonunda da (ilkemizde marka
olmaliyiz. Bu amacla ekonomik cazibeyi artirmamiz gerekiyor. Bu da
markalasma surecinin baslamasi anlamina gelecek” dedi.

ntakya Ticaret Borsasi Yone-

tim Kurulu Baskani Mehmet Al

Kuseyri, “Su anda her alanda

glindemde olan, bircok me-
deniyete baskentlik yapan Hatayimizi bun-
dan sonra daha da 6n plana ¢ikarak, ilimizi
Marka Kent yolunda daha Ust ve hak ettigi
yerlere gelecegine inancimiz tamdir” dedi.
Antakya Ticaret Borsasi Yonetim Kurulu
Baskani Mehmet Ali Kuseyri sorularimizi
yanitlad.

Hatay, kuiltuirel varliklari ile
tilkemizin en 6nemli kentlerinin
basinda geliyor. Hatay bu konumu-
nu iyi degerlendirebiliyor mu?
Kentimiz Akdeniz iklimini butun 6zellik-
leriyle, turizmin temel basliklari olan doga,
tarih, din ve etnik kdlturlerini de tek basina
binyesinde bulundurmaktadir. Sahip oldu-
du turizm ve kalttr kaynaklar her biri tek
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basina bir sehrin “ Marka Kent” olmasina
yetecek niteliktedir. Her sokagin basinda
size gulimseyen "evler, konaklar, dini ya-
pilar, hamamlar" ge¢misin izlerini bugine
taslyan sahitleridir. Tarih boyunca, kentte
yasanmis zenginlik ve ihtisamin en buytk
tanigi olan mozaikler, diinyanin tGglncu
blyuk mizesi Hatay Arkeoloji Mizesi'nde
sergilenmektedir. "Hristiyanlik" isminin ilk
kez verildigi sehir olan Antakya'da bulunan
St. Pierre Kilisesi Hristiyanlik'in en dnemli
tarihi kiliselerindendir.

Marka Kent olma yolunda Hatay ili ken-
tin tarih, kaltdr ve turizm degerlerini en iyi
sekilde yansitacak ve kent ile dzdeslesmis
degerlerini vurgulayacak, ulusal ve ulus-
lararasi kamuoyu nezdinde tanitarak, son
derece zengin kultdrel ve turistik degerlere
sahip olan Hatay'in bu degerleri ile dinya
platformunda hak ettigi yeri almasi hedef-
lenmektedir.

“ Hatayin bugiinii ve
gelecegi icin birikimlerin
verimli alanlarda
yatirima doniistiiriilmesi

gerekiyor. ’,

“Turizmden daha fazla pay almaliy1z”

Dinyadaki turizm pastasindan daha
fazla pay alabilmenin ve turizm sektériinde
rekabet edebilmenin tek yolu kultur ve
turizm degerlerinin tanitiminin ézenli ve
etkin bir sekilde yapmaktir. Dinyanin ilk
isiklandirilan caddesi olarak tarihe gegen
ve tarihi bir Gneme sahip olan Kurtulus
Caddesi'nde bulunan Habib-i Neccar Cami
de sayisiz degerlere sahip olan ilimizin en
onemli degerlerinden biridir. Asil adi Ah-
med bin Abdurrahman Kuseyri olan Seyh
Ahmed Kuseyri'nin tlrbesi Senkdy Yayla-
dagri'ndadir. Yasadigi bolgede ortaya ¢ikan
zararl faaliyetleri ortadan kaldirdigi icin,
kendisine Kuseyr, mintikasi verilmis; bugin
Senkdy adiyla anilan yerde kurdugu der-
gahi gariplerin, yolcularin sigindidr bir yer
olarak Gin yapmistir.

Turizmin en 6nemli 6gesi olan deniz,
kum ve giinesin sezon olarak en uzun ya-
sandigi cografyalardan bir olan kentimiz
icin iyi ve kalici bir tanitim programinin
olmayisi ne yazik ki Uzintl vericidir. Sadece
deniz turizmi degil, yayla turizmi i¢in de
elverisli kosullara sahip olmasi ve inang tu-
rizmi bakimindan yasayan bir efsane sehir
olmasi bizler igin cok buyuk bir avantajdir.

Hatay'in cazibesini artirmak icin
neler yapilmali?

Verimliligi, performansi artirarak toplam
kaliteyi, isbirligini, yardimlasmayr artirma-
miz ve halkla iliskilerimizi artirarak marka
degerlerimizi yaratmamiz lazim. Sadece
turizmle, kaltirdmzle, tarihimizle degil de
yoresel mutfagimizin gesitliligiyle ve tarihi
dokumuzu timduyle yansitan evlerimizi,
camilerimizi, kiliselerimizi ve Asi Nehrimizi
daha ok restore edip kentin géruntmdni
zenginlestirerek, sehrimizin ilk girisinden
itibaren gorsellige ve temizlige &zen goste-
rerek, kaliteli marka otel ve lokanta sayimiz
artirarak ve yeterli alt yapiya sahip turist
rehberler yetistirerek yapmaliyiz. Hatay'in
kendi cazibesinin yaninda yaratici, cesur ve



heyecan verici hedeflere ve projelere ihti-
yaci vardir. Artik bdyUk denizlerde yizme
zamanimiz gelmistir.

“Yakalanan riizgari
iyi degerlendirmeliyiz”

Hatay, buglnlerde yakalamis oldugu
bu muthis rizgari iyi degerlendirmelidir.
Turizmdeki pastadan payini ancak, sahip ol-
dugu cesitliligi koruyarak, saglam projelerle
gelistirerek, alt ve Ust yapidaki eksiklikleri bir
an evvel gidererek alabilir.

Bir ilde basari saglamanin en énemli
sartlarindan biri de o ildeki kamu kurum
ve kuruluslarinin, yoneticilerin, sivil toplum
orgutlerinin ve halkin isbirligi ile uyum ve
dayanisma i¢inde calismasidir. Bu hedef
dogrultusunda Hatay'i yansitabilecek ve
zamanla bir Hatay markasinin olusmasina
katkida bulunabilecek her ¢alismaya, her
projeye var gucimuzle ¢alismaliyiz.

“Sinerji yaratmaliyiz”

Hatayimizin kendi cazibesinin yaninda
yaratici, cesur ve heyecan verici hedefle-
re ve projelere ihtiyaci vardir. Kentimizde
yapilmasi disinulen projelerin hayata ge-
cirilmesi icin sinerji yaratiimali ve gerekli
dinamizm bir an énce yakalanmasi lazimdir.
Hatay'in bugunt ve gelecegi icin birikimle-
rin, verimli alanlarda yatirnma doénustral-
mesi gerekmektedir.

Hatay'in Marka Kent olmasi i¢in pek
cok artilari vardir. Marka degeri yasatacak
artilarin ortaya konulup, konunun Hatay'in
glndemine tasinmasi gerekmektedir.

Marka olmanin ilk adimi yasanan
cevrede taninmaktir. ilk énce ilimizde ve
ilcelerimizde en sonunda da Ulkemizde
marka olarak baslamaliyiz. Hatay'in tani-
timi ktltdr, ideoloji ve ekonomik sartlar
acisindan ¢ok farkli bir yerde yapildiginda,
sehre cekilmeye calisilan yeni yatirimci sa-
yisinda artis olacaktir. Bu amacla ekonomik
cazibeyi de artirmamiz gerekmektedir. Bu
da markalasma surecinin baslamasi anla-
mina gelecektir. Ekonomik cazibe arttikca
Hatay, tim dunyadan ve Ulkesinden ¢esitli
yatirimcilari, alicilari ve turistleri kendisi-
ne ¢cekmeye baslayacak, bu da ekonomik
blyUmeyi ve Hatay'daki vatandaslarimiza
daha yUksek hayat standartlari yasamalarini
saglayacaktir.

Marka kent olmak i¢cin Hatay'i merak
uyandiran bir yer haline getirmek, keyifle

yasanacak bir sehir ortami yaratiimasini
saglamak, sehre gelenlere yerli ve yabanci
turistlere misafirperver davranmak, fuar ve
kongrelere daha fazla 6nem verilmesini sag-
lamak, kentsel donUsim projelerinin sade-
ce birka¢ caddede degil de kent merkezinin
tUmUnu kapsayacak sekilde modernlesmesi
saglanmalidir.

Marka olmaya aday Hatay'in glvenlik,
gorintd, ses ve cevre kirliligi ile mimari ve
kent estetigi konusunda kabul edilebilir
standartlara sahip olmasi da gerekmektedir.

Hatay'in yararlandigi tesvikler
hakkindaki goruslerinizi 6grenebilir
miyiz?

Hatay BlyUksehir Belediyesi, ilimizin
tesviklerden daha fazla yararlanmasi ve
ekonomiye canhlik kazandirma adina,
Hatay'in 4. boélgeden 5. bolgeye alinmasi
amaclyla birimza kampanyasi baslatmistir.
Bizler de Antakya Ticaret Borsasi olarak ili-
mizin kalkinmasi i¢in imza kampanyasina
tam destek verdik.

Osmaniye ve Kahramanmaras illeriyle
ayni grupta yer almamiza ragmen onlar 5.
tesvik bolgesinde Hatay 4. tesvik bolgesin-
de olmasi nedeniyle daha az tesvik almak-
tadir. Her sektérde Ulkenin lokomotifi olan
Hatay'in son alti yildir ekonomik olarak zor
glnler gecirmektedir. Gegmek istedigimiz
5.tesvik bolgesiile sehrimizin ekonomisi bir
nebze olsun rahat nefes alacaktir. Bu da her
yil 10 milyar dolar yatirim demektir. Yaklasik
12 bin kisiye is imkan, issizligin ylzde 2
azalmasi, hane halkinin gelirinin ylzde 20
artmasl demektir.

Kentin tarim potansiyelini
degerlendirebilir misiniz?

Son dort yil icinde, ilimizdeki tarim
alanlarinin ytzde 8.5 tarim alani olmak-
tan ¢ikmistir. Tarim alanlarini en iyi verim
alacak sekilde kullanmak isteyen ciftciler
teknik anlamda da yonlendirilemediginden
dolayi nitelikli tarim yapilamamakta ve so-
nug itibartyla tarimsal sanayi bazinda iyi bir
noktaya gelinememektedir.

Amik Ovasi'nda yazin kuraklik, kisin ise
sel baskinlari ile verim alamayan ciftcileri-
miz sikinti yasamaktadirlar. Hatay genelin-
deki tum ciftgilerimizin sulama igin kullan-
didi elektrik enerjisi ve Uretim girdisi olarak
kullanilan akaryakit maliyetlerinin ylksek
olmasi temel sorunumuzdur.
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Hatayin yaratici, cesur
ve heyecan verici hedef ve
projelere ihtiyaci var. ,,

Turkiye'de pamuk ve bugday Uretimin-
deilk siralarda gelen Amik Ovasi'ndaki ¢ift-
¢imiz misirdaki destedin de dustrtlmesiyle
zor durumda birakilmigslardir. Mazot ve glib-
re maliyetleri artarken, destek azaltilmistir.

Enerji bedellerinin daha dnceki yillarda
oldugu gibi hasat zamani 6denmesi im-
kaninin taninmasi ve Uretim asamasinda
kullanilan akaryakitin dustik bedelle saglan-
mas! ¢ift¢imizi biraz olsun rahatlatacaktir.
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