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Turkiye'nin tahil ambari olarak bilinen Konya, artik ihracatinin yiizde 75'ini sanayi sektérinun yaptigi
imalat sanayinin ise hizl ytkseldigi bir kent haline geldi. Marmara Havzasi'na alternatif, Turkiye'nin yikinu
hafifleten bir sanayi sehri konumuna ulasan Konya, yeni dénemde ise lojistik projelerine odaklandi.

Fotograflar: KONYA SO, TO, TB

1 bin ¢iftcisi, 2.2 milyon hektarlik

tarim arazisi, 16 milyar liralik ta-

rimsal Uretimiyle Turkiye tarimsal

hasilasinin ydzde 5'ini karsilayan
Konya, tarim yaninda sanayisi ile de lider
kentler arasina girmek istiyor.

Konya Sanayi Odasi Yonetim Kurulu
Baskani Memis KutukcU, “Konya'nin de-
vam eden lojistik projeleri hizlandiriimal.
2019'un ilk ceyreginde bitirilmesi planla-
nan Lojistik Merkez Projesi ve Konya-Ka-
raman-Mersin Hizlandiriimis Demiryolu
Hatti Projesinin hizla tamamlanmasini talep
ediyoruz” seklinde konusuyor.
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Konya Ticaret Odas! Yonetim Kurulu Bas-
kani Selcuk Oztiirk de “istanbul ile izmir'in
ardindan Konyanin en buyUk fuar merkezine
sahip sehri olmasini saglayan projemiz ile
Konya'yi Turkiye'nin fuarcilik merkezi yapma-
ya ¢alistyoruz. 2023 yilinda Konya, Turkiye'nin
yeni fuarcilik merkezi olacaktir” diyor.

Konya Ticaret Borsasi Yonetim Kurulu Bas-
kani Huseyin Cevik ise “Konyanin Marka Kent
olma hedefiyle bir dncelik belirlemesi gerekirse
bizim &nceligimiz gida, tarim ve tarimsal ticaret
olacaktir. Borsa olarak bizler var glicimuzle ¢a-
lismakta, dUinya dlcedinde calismalari sehrimize
kazandirmaktayiz" diye konusuyor.
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“DEVAM EDEN LOJISTIK

PROJELERI HIZLANDIRILMALLI”

Konya Sanayi Odasi Yonetim
Kurulu Baskani Memis
Katukcd, “Konya'nin devam
eden lojistik projeleri
hizlandiriimali. 2019'un

ilk ceyreginde bitirilmesi
planlanan Lojistik Merkez
Projesi ve Konya-Karaman-
Mersin Hizlandiriimis
Demiryolu Hatti Projesi’nin
hizla tamamlanmasini talep
ediyoruz” diye konustu.

onya sanayisi, tarim ve ticaret

hacmiyle Tarkiye'nin en 6nem-

li Gretim merkezlerinden biri.

Anadolu'da Turk sanayisinin gu-
ruru olan ve tahil ambari olarak da anilan
Konya, artik ihracatinin yizde 75'ini sanayi
sektdrinln yaptigl, imalat sanayinin ise
hizli ytkseldigi bir kent haline geldi.
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Konya Sanayi Odasi Yonetim Kurulu
Baskani Memis Kittkct de Konya'nin artik
Marmara Havzasi'na alternatif, Tarkiye'nin
yUkunU hafifleten bir sanayi sehri haline
geldigini soyltyor.

Memis KdtikeU, “Ancak bu gelisim
ivmesinin strmesi icin Konya'nin devam
eden lojistik projeleri hizlandiriimali. Kon-
ya'nin su anda devam eden iki dnemli lojis-
tik projesi bulunuyor. Konya Organize Sana-
yi Bélgemizin hemen yani basinda 2019'un
ilk ceyreginde bitirilmesi planlanan Lojistik
Merkez Projesi ve Konya-Karaman-Mersin
Hizlandirilmig Demiryolu Hatti Projesi. Biz
bu projelerin hizla tamamlanmasini talep
ediyoruz” diye konusuyor.

Konya Sanayi Odasi Yonetim Kurulu
Baskani Memis Kitdkcl sorularimizi séyle
yanitladr:

Konya'nin 'Marka Kent' olmasi
icin Odaniz hangi calismalari
yuriituyor?

Sehrimizi yUksek katma deger Ureten
marka bir sehir haline getirme hedefimiz

“ Ekonomide aldigimiz yol
yatirimlardaki hareketlilik
bizi Tiirkiye’ nin en rekabetci
altinct ili yapti.
v

dogrultusunda, Konya Sanayi Odasi olarak
onemli calismalar ylrdtdyoruz. Bunlardan
ilki sehrimize bir teknoloji gelistirme bol-
gesi kazandirmak oldu.

Konya'ya Innopark Teknoloji Gelistirme
Bolgesi'ni kazandirdik. Tamamen teknoloji
Uretim odakli olarak calismalar yurtten
Innopark TGB, ytzde 100 doluluk oranina
ulasti. Su anda genisletme calismalarini
yUrutlyoruz. Bu calismalarin da tamamlan-
maslyla birlikte hedefimize daha fazla katki
veren bir kurum haline gelecek.

“Ar-Ge ve tasarim merkezi
sayisi 25'e yiikseldi”

Ayrica sehrimizde Ar-Ge ve tasarim
merkezlerinin artmasina yonelik yarittugu-



mUz ¢alismalara araliksiz devam ediyoruz.
Konya Sanayi Odasi'nin ylrattugu farkinda-
lik calismalariyla birlikte sehrimizdeki Ar-Ge
ve tasarim merkezi sayisi 25'e yukseldi.

Marka Kent olma yolunda
Konya'nin énceligi ne olmal?

Biz Konya'yr yuksek katma deger Ureten
marka bir sehir haline getirmeyi hedefliyoruz.

Konya'nin sanayisi hakkinda bilgi
verebilir misiniz?

Konya sanayisiyle, tarimiyla, ticaret
hacmiyle Tarkiye'nin en énemli Gretim
merkezlerinden biri. Anadolu'da Turk
sanayisinin gururu olan sehrimiz, tarih
kitaplarinda tahil ambari olarak anilirdi.
Ancak artik ihracatinin ylzde 75'ini sanayi
sektoriindn yaptigl, imalat sanayinin hizli
yUkseldigi bir sehir haline geldi.

“Cumbhuriyet tarihinin
ihracat rekorunu kirdik”

Konya, gectigimiz yil bir milyar 586
milyon dolar ihracatla Cumhuriyet tari-
hinin ihracat rekorunu kirdi. insallah bu
yil 1.8 milyar dolarla yeni bir rekor daha
kirmayi hedefliyoruz.

Bugin Konya, Turkiye'nin en buyuk
Uclncl organize sanayi bolgesine sahip
ve yatinm istahi artarak devam ediyor. Oyle
ki Konya Organize Sanayi Bdlgemizin yeni
yatirim alani, besinci kisim genisleme ala-
nini yatirma agmak Uzereyiz. Burada yati-
rimcilarimiza 4 milyon metrekare civarinda
yeni yatirm alani Urettik. Ama bize gelen
talep bunun yedi kati. 28 milyon metreka-
renin Uzerinde. Bu Konya'nin yatinm istahini
acikca ortaya koyuyor.

“Tiirkiye'nin en rekabetci
altinci kentiyiz”

Ekonomide aldigimiz bu yol, yatirim-
lardaki hareketlilik bizi Turkiye'nin en re-
kabetci altinci ili yapti. Uluslararasi Reka-
bet Arastirmalari Kurumunun (URAK) iller
Arasi Rekabetcilik Endeksi'nde istanbul,
Ankara, izmir, Bursa ve Kocaeli'nin ardin-
dan altinci siradayiz.

Makine sanayinde, otomotiv endUstri-
sinde, gida sanayinde, ayakkabi sanayinde,
arag Ustl ving sektorinde ve daha pek ¢cok
sektdrde iddia sahibi bir il haline geldik.
Savunma sanayi ihracatinda Ankara, istan-
bul, Eskisehir ve izmir'in ardindan besinci

siradayiz. 25 Ar-Ge ve tasarim merkezi ile
Turkiye'nin 6nde gelen sehirlerinden birisi-
yiz. Tum bunlari ortaya koydugumuzda, bu
sehrin Sanayi Odasi Baskani olarak rahat-
likla soyleyebilirim ki “Konya artik Marmara
Havzasi'na alternatif, Turkiye'nin ytkinu
hafifleten bir sanayi sehri haline geldi.’

Ancak bu gelisim ivmesinin sirmesi
icin Konya'nin devam eden lojistik projeleri
hizlandiriimali. Konya'nin su anda devam
eden iki dGnemli lojistik projesi bulunuyor.
Konya Organize Sanayi Bdlgemizin hemen
yani basinda 2019'un ilk ceyreginde bitiril-
mesi planlanan Lojistik Merkez Projesi ve
Konya-Karaman-Mersin Hizlandiriimis De-
miryolu Hatti Projesi. Biz bu projelerin hizla
tamamlanmasini talep ediyoruz. Cinku,
Konyalrihracatgilarimiz ¢ok ciddi bir naviun
maliyetiyle karsi karslya.

Ihracatimizin ytizde 50'sinden fazlasini
Mersin Limanr'ndan yapiyoruz. Konyadan
Mersin Limanr'na bir TIR yakun nakliyesi
1.200-1.500TL arasinda degisiyor. Sayet biz
bu yUku demiryolu ile gdnderirsek maliyet
yari yariya distyor. Ayni zamanda hiz da
kazanmis oluyoruz.

Ayrica limanlara ulasim maliyeti Konya
gibi Anadolu sehirlerinin sanayilerinde re-
kabet glicint ¢ok ciddi anlamda olumsuz
etkiliyor. Bu dezavantaji ortadan kaldirabil-
mek icin Konya basta olmak Gzere liman-
lara uzaklik agisindan dezavantaj taslyan
illerimize pozitif ayrimcilik uygulanarak,
yurt ici navlun destegi verilmelidir. Boyle

“ Limanlara uzaklik
acisindan dezavantaj

tagiyan illerimize pozitif

ayrimcilik uygulanmall. ”

bir uygulama hem maliyetleri disurecek,
hem de sanayicilerimizi ihracata daha fazla
tesvik edecektir.
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"KONYA, TURKIYE'NIN
YENI FUARCILIK
MERKEZI OLACAK"

Konya Ticaret Odasi Yénetim Kurulu Baskani Selcuk Oztiirk
“Istanbul ile izmir'in ardindan Konya'nin en biytk fuar
merkezine sahip sehir olmasini saglayan projemiz ile kentimizi
Turkiye'nin fuarcilik merkezi yapmaya ¢alisiyoruz. 2023 yilinda
Konya, Tlrkiye'nin yeni fuarcilik merkezi olacaktir” dedi.

onya Ticaret OdasI Yonetim
Kurulu Baskani Selcuk Oztiirk,
“Dunyada giderek artan bigim-
de 'marka sehirler' trendi basla-
mistir. Konya da bu alanda énemli bir atilim
icerisine girmistir. Eskiden Konya denince
aklimiza 'tarim sehri' gelirdi. Bu algryr bUytk
Olclde degistirmeyi basardik” dedi.

“Artik cok glzel Universitelerimiz, ulus-
lararasi 6zelliklere sahip fuar alanimiz, basar
grafigi her yil ytkselen ihracatimiz, Tekno-
ket ve Ar-Ge merkezlerimiz, ytksek tekno-
loji Gretmek icin calisan mutesebbislerimiz,
firmalarimiz var. Ve son yillarda markalasma
konusunda ¢ok hizli ilerledigimiz fuarcili-
§imiz var” seklinde konusan Konya Ticaret
Odas! Yonetim Kurulu Baskani Selcuk Oz-
turk sorularimizi yanitladi.
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Konya'nin ticari hayati hakkinda
bilgi verebilir misiniz?
Konya, ekonomik, kultirel ve turizm
potansiyelini dne ¢ikararak farklilasan
ve yUksek katma degerli sektorlere
odaklanan gelecedin marka kentlerinden
birisidir. Konya; kamu, 6zel sektor ve sivil
toplum kuruluslarinin amag birligi ve
uyumu sayesinde etkin bir yerel kalkinma
modeli olusturmusg; iki milyonu asan
nifusu ile 35 bin civarinda KOBI'siyle,
Uretim yapisiyla, fuar ve Universiteleri ile
nufus ve cografi buyukluguyle gelisen,
sosyo-ekonomik kriterleriyle Anadolu
ekonomisini yikselten sehirlerin basinda
gelmektedir.

Tarihte ticaret yollari Gzerinde kurulan
Konya, ticaretin, siyasetin, bilim ve kiltu-

“ Hizli trenin yaninda
uluslararast havalimani
acil olarak hayata
gecirilmeli.

b

rin merkez sehri olmustur. Son 17 yildan
bu yana Turkiye ekonomisinin ortalama-
sinin Ustiinde buylume goésteren Konya
ekonomisi 2018 yilinda da blylimesini
strddrmektedir.

"Enerji yatirnmlariyla da
Konya 6n plana cikiyor"

Konya son 15 yilda ihracatini yizde bin
500 oraninda artirmis, diinya ¢apinda bir
basari 6ykust yazmistir. 2001 yilinda 100
milyon dolar olan ihracatimiz bugiin 1.6
milyar dolari asmistir. Tim buyUk sehirle-
rimizin ihracat kaybi yasadigr dénemlerde
dahi Konya dis ticaret fazlasi veren ender
sehirlerimizden birisidir.

Konya, gelismis sanayi alt yapisi, mo-
dern organize sanayi bolgeleri, esnek Ure-
tim kabiliyetine sahip 6zel sanayi bolgeleri
ve genis arazileri ile Ulkemizin cazibe mer-
kezidir. Bu baglamda yapilacak olan blyuk
Olgekli ana sanayi ve yan sanayi yatirimla-
rinda, yeterli blydklUkte yatirim ve yatirm
sonrasl genisleme alanlarina sahip bir ildir.

Enerji yatirnmlariyla 6n plana ¢ikan
Konya'nin en blyutk zenginligi olan ¢a-
liskan, Gretken KOBI'leri ile ekonomisini
ilerletmeye devam eden bir sehir olarak
devam edecektir.

Uretim cesitliligi ile Turkiye'de ilk siralar-
da yer alan Konya, nitelikli ve katma degerli
Uretimde de Turkiye'nin ilk on sehri arasin-
dadir. Konya ayrica Turkiye ortalamasinin al-
tinda issizlik rakamiyla bu alanda da buyuk
basari elde eden bir sehrimizdir.

Konya ayni zamanda beseri serma-
yesiyle &ne cikan bir sehirdir. iki vakif ve
iki devlet olmak Uzere dort Universiteye
sahip olan sehrimiz Konya Teknik Univer-
sitesi ile birlikte besinci Gniversitesine ka-
vusmak Uzere, tarihte oldugu gibi egitim
sehri olma yolunda da hizla ilerlemekte-
dir. Konya, Marmara Bolgesi'ne alternatif
olarak Turkiye'nin hedeflenen ekonomik
blyUkligu icin boélgemizin yeni bir ¢cekim
merkezi olarak 6n plana ¢ikmasi iddiasini
glg¢lendirmeye devam etmektedir.



Kentin en 6nemli sorununu
ogrenebilir miyiz?

Ulkemizde oldugu gibi sehrimizde
Uretim yapan bircok sektdrimizde mes-
leki egitim ve nitelikli eleman sorunu
devam etmektedir. Konya Ticaret Odasi
olarak bu sorunun ¢ézimune dnemli kat-
kilar saglayacak olan bir mesleki egitim
merkezi kuruyoruz.

Sehrimizin ve Glkemizin kanayan yarasi
nitelikli ara eleman agi§i sorunumuza ¢o-
zUm olusturacak olan projemiz 130 kisilik
yatili yurdu ile birlikte 2018 yili sonun-
da faaliyete gecgecektir. Mesleki Egitim
Merkezi, toplam 19 bin m? alana sahiptir.
Merkezde, 21 derslik, atdlye alanlari, 24
adet bilgisayar laboratuari, spor salonu,
konferans salonu, kafeterya, sosyal etkinlik
alanlart bulunmaktadir. Yilda ortalama bin
500 kursiyere toplam 50 bin saat egitim
verilmesi planlanmaktadir. Ayni zamanda
egitim merkezinin yaninda 130 kisi kapa-
siteli, 5 bin m? alana sahip bir konaklama
merkezi de yapilacaktir.

"Mesleki Egitim Merkezi nitelikli
eleman sorununu ¢6zecek"

Mesleki EGitim Merkezi, is dinyasinin
nitelikli ara eleman ihtiyacinin kisa stre-
li egitimlerle yetismesini saglayacak bir
kurs merkezi olarak faaliyet gdsterecektir.
Konya Ticaret Odasi’nin Konya'da yapmis
oldugu arastirmalar sonucunda ilk etap-
ta sanayi sektoriinde sekiz dalda, hizmet-
ler sektérinde ise alti dalda acil eleman
ihtiyaci oldugunu belirlenmistir. Sanayi
sektoriinde; Kaynakgilik, CNC Torna Opera-
torlagu, CNC Freze Operatorltigu, CNC Sac
isleme Operatorliig, Sac Metal Kalipcihg,
Bilgisayar Destekli Tasarim ve Uretim (CAD-
CAM), Plastik Enjeksiyon Operatorlaga,

Endustriyel Otomasyon Sistemleri (Hidrolik,
Pnomatik, PLC Programlama); Hizmetler
sektorinde; Bilgisayarll Muhasebe, Satis
Pazarlama, Bilgisayarli Grafik Tasarim, 3D
Modelleme, Yonetici Asistanlid, Kasiyerlik
seklindedir. Ihtiyaca gére farkli konularda
kurslar acabilecektir.

Konya'nin‘Marka Kent’ olmasi icin
Odaniz hangi calismalari yuriitiiyor?
Kent markalasmasi, geleneksel pazarla-
madaki Urtin ya da hizmet pazarlamasinin
kentlere uyarlanmasi anlamina gelmekte-
dir. Bu anlamda kent markalagmasi bir yerin
yatinm, ihracat, turizm, egitim, kultdr, spor,
aktiviteleri igin insanlara cazip gelmesi gibi
unsurlar bunyesinde barindirmaktadir. Bir
yerin rakipleri arasinda varligini gosterebil-
mesi, hedef kitlenin zihninde rakiplerinden
daha Ustun ozelliklere sahip olarak yer edin-
mesi icin o yerin esi olmayan bir marka ile
kendini fark ettirmesi gerekmektedir.

“Fuarcihgimiz ¢ok hizli ilerliyor”

Dinyada sadece Ulkeler veya sirketler
rekabet etmiyor. Sehirler de birbiriyle reka-
bet halinde. Diinyada giderek artan bicim-
de, 'marka sehirler' trendi baslamistir. Konya
da bu alanda énemli bir atihm igerisine
girmistir. Eskiden Konya denince aklimiza
‘tanim sehri' gelirdi. Bu algiyl blyuk olgide
degistirmeyi basardik.

Artik cok glizel Universitelerimiz, ulusla-
rarasi 6zelliklere sahip fuar alanimiz, basari
grafigi her yil yikselen ihracatimiz, Tekno-
ket ve Ar-Ge merkezlerimiz, yiksek tekno-
loji Gretmek icin calisan mUtesebbislerimiz,
firmalarimiz var. Ve son yillarda markalagma
konusunda ¢ok hizli ilerledigimiz fuarci-
ligimiz var. Tarim fuari bunun en buyuik
gobstergesioldu. Bize fuarcilik alaninda yeni

66

Meke Golii’ niin
canlandirilarak turizme
kazandirilmasi
%

gerekiyor.
bir ufuk actr. Tarim fuari artik Tarkiye ve
dUnyada &nemli bir marka haline geldi.
Makine fuari marka haline geldi. Bu yil dU-
zenlenen Konya Tarim Fuari'ni 310 bin kisi
gezdi. Yapi ve insaat fuari markalasma yo-
lunda hizla ilerliyor. Yani Konya marka sehir
olusumunda fuarlardaki markalasmasi ile
de kendisine yeni bir alan acmis oldu. Ve
bu alanda da ciddi bir potansiyele sahip ol-
dugunu kanitladi. Konya; dort Gniversitesi,
iki Teknoloji Gelistirme Merkezi, 18 Ar-Ge
merkezi, iki Tasarim Merkezi ve bir Bilim
Merkezi ile Ulkemizin dnemli Ar-Ge ve ino-
vasyon merkezlerinden birisi haline geldi.

Ekonomide kendi 6z sermayesi ile
kalkinmay!i basarmis bir sehir olan Konya,
organize sanayi bolgeleri ve 6zel organize
sanayi siteleri ile Turkiye'de en fazla KOBI'yi
binyesinde barindiran iller arasinda yerini
almis, istihdam alaninda da énemli bir po-
tansiyele ulasmistir.

Konya, sanayi yapisi itibariyla diger ille-
rin sanayilerinden farkli olarak bircok alanda
faaliyet gosteren sektorleri icerisinde barin-
dirmaktadir. Bu yapi dénemsel gelismelere
ve degisimlere uyum saglamak konusunda
avantajlar olusturmaktadir.

“[gsizlik oraninin en
diisiik oldugu bolgedeyiz”

Konya icin 6nemli bir gosterge de is-
sizlik oranidir. Konya her zaman Turkiye
genelinde issizlik oraninin en dustk oldugu
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TR52 Bolgesi (Konya-Karaman) bolgesinde
yer almaktadir.

2017 yilinda Turkiye'de issizlik 10.9 iken
TR52'de (Konya-Karaman) 6.1 olarak ger-
ceklesmistir. 2017 yilinda basta Milli istih-
dam Seferberligi olmak Gzere istihdama
yonelik yapilan tesvik ve destekler isglcu
piyasasini olumlu katkilar saglamistir.

Konya Ticaret OdasI markalasma yolun-
da 6nemli hedef koyup, stratejik calismalara
yonelmistir. KTO, Konya'nin Turkiye ihraca-
tindan aldigi payi ylzde 3'e yikseltmek,
milli gelirini Turkiye ortalamasinin Uzerine
¢tkarmak ve Tarkiye'nin en dusuk issizligi
olan bir sehir yapmak, yurt icinden ve yurt
disindan yatinmcilarin daha ¢ok gelmesini
saglamak ve bu ozellikleriyle Glkemizin ve
dinyanin sayil ticaret merkezlerinden biri
olmasini saglamayi hedeflemektedir.

Tirkiye'nin ilk Yerel
Diisiince Enstitiisii

Konya Ticaret Odasi, 20 bin Gyesi ile
ve Uyelerinden aldidi gug ve destekle bol-
gede ekonomik canlihgi saglayan KTO
Karatay Universitesi, Fuar Merkezi ve Mes-
leki EGitim Merkezi ile Konya'ya buyik
yatirimlar kazandirmis ve yeni projelerle
bunlari devam ettirecektir. Bu projelerden
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ikisi Turkiye'nin ilk yerel Dis Ticaret Merkezi
ve Turkiye'nin ilk Yerel DUstnce EnstitlsU
projesidir. En kisa zamanda bu iki projemi-
zi hayata gegirmek istiyoruz.

2023 Konya'sinda beseri sermayemizi
gUclendirecek bir yapi olusturarak seh-
rimize ve Ulkemize hizmet etme hede-
findeyiz. Bu hedefle alti temel yapinin
yatinmlarini yapmaktayiz. Bu alti temel ya-
pidan ilki Uluslararasi Fuar Merkezimizdir.
2014 yilinda ilave hollerle birlikte acilisini
yaptigimiz ve istanbul ile izmir'in ardindan
Konya'nin en buyiik fuar merkezine sahip
sehri olmasini saglayan projemiz ile Kon-
ya'yI Turkiye'nin fuarcilik merkezi yapmaya
cahsiyoruz. Hedefimiz; fuar merkezimizde
alti holin tamaminin dolacagdi en az alti
fuar yapilmasidir. 2021 yili itibariyle toplam
1 milyon ziyaretci hedefini asmayr amag-
liyoruz. Bu amacla projelerimiz tzerinde
cahsiyoruz. Bunlari gergeklestirdigimiz
takdirde 2023 yilinda Konya Turkiye'nin
yeni fuarcilik merkezi olacaktir.

Sehrimizin ve tlkemizin kanayan ya-
rasi nitelikli ara eleman agigi sorunumuza
¢6zUm olusturacak olan projemiz de Mes-
leki Egitim Merkezimizdir. ifade ettigimiz
130 kisilik yatili yurdu ile birlikte hizmete
girecek olan merkezimiz 2018 yili sonun-

“ Konya, issizlik oranin
en diisiik oldugu
TRS52 Boélgesi'nde
yer aliyor.

2
da faaliyete gecirilecektir.

Bir diger yapimiz da KTO Karatay Uni-
versitesi'dir. Konya Ticaret Odasi Egitim ve
Saglik Vakfi tarafindan 2009 yilinda kurulan
KTO Karatay Universitesi, 2010 yilinda ilk
o6grencisini almis ve 2015 yilinda ilk me-
zunlarini vermistir. Universitemiz buguin alti
fakdlte, iki yuksekokul, bir meslek yukseko-
kulu ve Ug enstitide 51 programda sekiz
bin 6grencisiyle egitim 6Jretim faaliyet-
lerine devam etmektedir. Tercih edilme ve
doluluk oranlari her gegen yil artmaktadir.
Konya'nin tarihi birikimini, bilimini, sanayi
ve ticaretini ayni ¢ati altinda bulusturan
KTO Karatay Universitesinin hedefi énce-
likle bolgesinde sanayi ve ticaret kesimi-
nin sorunlarini ¢dzmeye yonelik egitim
ve arastirmalar yapmak, nitelikli ve kolay
is bulan mezunlar vermek, daha sonra da
ulusal ve uluslararasi capta 6n plana ¢ikan
bir Gniversite olmaktir.

“Dis Ticaret Merkezi projesi
bu yil faaliyete gececek”

Ayrica Konya Ticaret Odasi Egitim ve
Saglik Vakfina ait kiz ve erkek 6grenci konu-
kevlerimiz hizmet vermektedir. Vakfimizda
ulkemizin farkli sehirlerinden gelen 6gren-
cilerle birlikte 36 degisik tlkeden gelen
ogrenciler de barinmaktadir.

Odamizin bir diger projesi olan Dis
Ticaret Merkezi projesi calismalarina bas-
lanmis olup 2018 yili sonunda faaliyete ge-
cecektir. Bu merkezde Konya'nin ihracatini
artirmaya yonelik pazar arastirmalari, yurt
disi ve yurt ici alim heyeti organizasyon-
lari, raporlama calismalari yurt disi fuar
organizasyonlari, egitim ve danismanlik
hizmetleri verilecektir.

Cumbhuriyet’in 100. yili olan 2023
tarihinde nasil bir kent hayal
ediyorsunuz?

Bir sehir sahip oldugu varliklarla yani
dag, tasl, mizesi, mutfagi ile kendiligin-
den markalasmaz. Bir sehrin Marka Kent
olabilmesiicin o sehrin temsilcilerinin (vali,
belediye baskani, vakiflar, dernekler, sivil



toplum kuruluslar, 6zel sektér) ortak amaca
ve ayni fikre hizmet etmesi gerekmektedir.

Konya Marka Kent olma yolunda; seh-
rin cazibesini ve uluslararasi bilinirligini
artiracak, ekonomik boyutu da kapsayan
faaliyetleri gerceklestirmeli. Kiresel eko-
nominin dnemli bir paydasi olarak yete-
nekleri, yatinmcilari, etkinlikleri ve turistleri
cekebilmek icin organizasyon ayagini iyi
ylrdtebilmeli.

“Konya, kendini iyi pazarlamali”

Tarihi zenginligini ve potansiyelini iyi bir
sekilde degerlendirerek kendini iyi pazarla-
mali, Konya'da markalasma strecini sadece
Mevlana Uzerinden ydritmek yerine, sehrin
markalasmaya deger“arz tarafinda”turizme
yonelik yeni drlnler pazarlanmalidir. Kon-
ya'ya geldiginde Mevlana'y gezen turiste
yeni Urtnler sunulmahdir ki sehre tekrar
gelmeyi glindemine getirsin.

Konya'nin bir turizm kenti olmast igin,
hizli trenin yaninda uluslararasi havalimani
acil olarak hayata gegirilmelidir.

Konyaspor'un Sitper Lig'de olmasi,
markalasma yolunda énemli bir gelisme
olmustur.

Konya'nin cazibesini artiran bir diger ce-
kim alanr ise dort Gniversiteyi blnyesinde
barindirmasidir. Cinki bir kent kendisine
turistis adami, vasifli calisan cekmek istiyor-

sa ve gog vermek istemiyorsa markalasma-
ya énem vermelidir.

Sektorel bliyumede, sehrin Uretim
yapisina uygun olarak tniversitelerde
teknik bolumler agarak akademik birikimi
ticari hayata yansitabilmek énemli bir
adim olacaktir.

2016 yilinda islam isbirligi Teskilati
tarafindan Islam Dinyasi Turizm Baskenti
secilen Konya, yilda 2.5 milyon turisti
agirlamaktadir. Ancak Konya'ya gelen
turistlerin ylzde 80'i kente gunubirlik
gelip, Konya ekonomisine neredeyse hig
katki saglamadan geri dénmektedir. Bu
anlamda kentin tanitiminin sadece “Mev-
lana” Uzerinden yapilmasi sehre istenilen
katkiyr saglamamaktadir.

Tasavvufun merkezi olan Konya, insan-
lara cok daha farkli agilardan sunulabilirse,
gelen ziyaretciler sehirde birkag glin konak-
lama ihtiyaci hissedecektir.

Konya'da 2004'ten bu yana dizenle-
nen “Konya Uluslararasi Mistik Mizik Fes-
tivali”her yil farkli Glkelerden muzik top-
luluklarini sehir de agirlarken, bdylesine
gulzel bir organizasyon birgok katilimciy!
da sehre toplamaktadir.

2023 hedefleri kapsaminda Konya'nin
Karapinar Ilcesinde yer alan ve dinyanin
nazar boncugu olarak bilinen Meke G&-
[0'nln canlandirimasi, turizme kazandiril-

“ Konyaspor’un Siiper
Lig’de olmast markalasma
yolunda 6nemli
bir gelisme oldu. ’,

mas! gerekmektedir.

Demiryolu, karayolu, projeleriyle ulagim
altyapisi gelisen, Konya Lojistik Merkezinin
devreye girmesi ile Anadolu'nun lojistik
UssU haline gelecektir.

Konya, kisa ve orta vadede tamamlana-
cak olan demir, kara ve hava yolu projeleri
ile birlikte yolcu ve yik tasimaciligr nokta-
sinda Ulkemizin dnemli lojistik merkezlerin-
den birisi haline gelecektir.

Son olarak markalasmada daha hizli
yol alan Konya igin ortak hedefimiz; ulagim
ve trafik sorununun ¢ézimlendigi, hava
kirliliginin en alt seviyelere indirildigi, akili
sehir teknolojilerinin kullanilabilir hale gel-
digi, tniversiteler sehri kimligi ile kilttrel ve
sanatsal etkinliklerin arttigi bir cazibe mer-
kezi haline geldigi, fuarcilik alaninda marka
olarak anilan bir sehir olma 6zelligine sahip,
sanayide yerli otomobil fabrikasi gibi buytk
yatirmlarin Konya'ya kazandirldigi, orta
ve yUksek teknolojik Grtnlerin Uretildigi,
kongre turizmine yonelik faaliyetlerin arttig
gUlclt bir ekonomiye sahip il olmasidir.
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MARKA KENT

onya Ticaret Borsasi Yonetim

Kurulu Baskani Huseyin Cevik,

“Konya bircok alanda marka

olmak icin yeterli birikim ve
degere zaten sahiptir. Bu nedenle dncelik
belirleyerek azla yetinmek, zaman kaybet-
mek Konya'nin misyonu ve vizyonuna uy-
gun degildir. Konyamiz tarim ve tarimsal
ticarette, gida Uretiminde, otomotiv yan
sanayinde, tarimsal makinelerde, ambalaj
sektoértnde, silah ve dokim sanayinde ve
sayamadigim bircok alanda hali hazirda
Marka Kenttir. Ancak bu sehrimiz igin ye-
terli degildir” dedi. Konya Ticaret Borsasi
Yonetim Kurulu Bagkani Hiseyin Cevik so-
rularimizi soyle yanitlad:

Konya’'nin “Marka Kent” olmasi
icin Borsaniz hangi calismalari
yurutuyor?

Konya Ticaret Borsamiz kuruldugu
1907 yihindan bu yana Konya ve llkemiz
adina 6rnek calismalarina devam etmistir.
Tarim ve tarimsal ticarete olan katkimiz
her zaman bir adim ileriyi, cagin sartlarinin
tzerini hedeflemektedir. Ozellikle diinya
6lcegindeki borsacilik faaliyetlerinin alt ya-
pisini Ulkemize kazandirmis olmak bizleri
gururlandirmaktadir. Konya Ticaret Borsasi
olarak sehrimize kazandirdigimiz Elektro-
nik Satis Salonumuz, tohum sertifikasyon
konusunda yetkili KLD laboratuarimiz, 300
bin ton kapasite hedefinde olan ASLIDAS
Lisansl Depolama sirketimiz ve ELUS islem
platformunda faaliyet gdsteren BorsaKon-
ya Aracilik Hizmetleri sirketimiz Marka
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Kent olma yolunda Konyamiza kazandir-
digimiz degerlerdir.

Borsamizin bu yatirimlari ve baglh or-
takliklarmin tamami Cumhurbaskanimiz
Sayin Recep Tayyip Erdogan’in 2023 viz-
yonuyla, Turkiye Odalar ve Borsalar Birligi
Baskanimiz Sayin Rifat Hisarciklioglu'nun
destekleri ile hareket eden, elini tasin
altina koyan, tarim ve tarimsal ticarette
markalasan, drnek alinan bir Konya Ticaret
Borsasi’nin mahsulleridir.

Milli tohum icin dev hamle!

Konyamizin Marka Kent olmasi yolun-
da hayata gecirecegimiz son projemiz ise
ticareti, Universiteleri ve sanayiyi bir araya
getirecegimiz yerli tohumlarimizi Urete-
cegimiz Milli Tohum ve Gen Teknolojileri
Vadisi Projemizdir. Tohumda marka olan
Konya'nin statisinun tescillenmesi ve
tohum Uretimindeki payinin artmasi bu
proje ile gerceklestirilecektir. Insallah 2019
yilinda tamamlamayi planladigimiz proje
ile yerli ve milli tohumlarimizi Uretecek,
ata tohumlanmizi koruyacak ve tohumda
katma deger saglayacadiz.

Marka Kent olma yolunda Hikidme-
timizin 6zel sektérimzy rahatlatmaya
yonelik acikladigi tedbirleri ve destekleri
olumlu ve moral verici buluyoruz. Bu agi-
dan, her zaman reel sektériin yaninda olan
Cumhurbagkanimiz Sayin Recep Tayyip
Erdogan’a, Bagsbakanimiz Sayin Binali Yildi-
rim’‘a ve TOBB Baskanimiz Sayin Rifat Hisar-
ciklioglu'na Konya is insanlari olarak tesek-
kur ediyoruz. Konya Ticaret Borsasi sehrine

“ONCELIGIMIZ GIDA
#| TARIM VE TARIMSAL
TICARET”

Konya Ticaret Borsasi Yonetim Kurulu Baskani Hiseyin
Gevik, “Konya'nin Marka Kent olma hedefiyle bir
oncelik belirlemesi gerekirse bizim 6nceligimiz

gida, tarim ve tarimsal ticaret olacaktir. Borsa olarak
bizler var gucumuzle calismakta, diinya olceginde
calismalari sehrimize kazandirmaktayiz” dedi.

her zaman deger kazandiran projelere
imza atmistir ve atmaya da devam ede-
cektir. CUnkd yoneticilerimiz, Gyelerimiz,
personelimiz icin birlik, beraberlik, istisare
ve inovasyon vazgecilmezdir. Ayrica be-
lirtmek isterim ki Konyamiz kamu kurum
ve kuruluslari, Oda ve Borsalari, meslek
orgutleri ile bir ve beraber; hep ‘Birlikte
Konya'dir. Bu degismeyen ve gelecekte de
degismeyecek dnceligimiz olacaktir.

Marka Kent olma yolunda
Konya’'nin donceligi ne olmali?

Tum kurumlarinda “birliktelik ruhu”olan
Konyamizda tek bir dncelik belirlemek biz-
leri yavaslatacaktir. CUnkU sehrimiz cografi,
beseri, sanayi ve tim diger alanlarda basari
oykdleri yazmaktadir. Konyamiz markalas-
masini bir alanda degil, basarili oldugu ttim
faaliyet alanlarinda saglayacaktir. Markalas-
ma konusunda tek bir dncelik belirlemek
kalifiye isgUcd dastk, hinterlandi dar olan
sehirler icin uygun olabilir, ancak Konya
icin 6ncelik belirlemek bircok zenginligin
ve degerin dnine set olmaktir.

“Marka olmak icin yeterli
birikim ve degerlere sahibiz”
Konya bir¢ok alanda marka olmak icin

“ Konya olarak iiretimden
paketlemeye katma deger
saglayip, giivenilir gidanin
markast olmaliyiz. ’,




“ Planladigimiz proje ile
verli ve milli tohumlarimizi
liretecek, ata tohumlarimizi

koruyacagiz. ”

yeterli birikim ve degere zaten sahiptir. Bu
nedenle 6ncelik belirleyerek azla yetin-
mek, zaman kaybetmek Konya'nin misyo-
nu ve vizyonuna uygun degildir. Konyamiz
tarim ve tarimsal ticarette, gida Uretimin-
de, otomotiv yan sanayinde, tarimsal ma-
kinelerde, ambalaj sektoriinde, silah ve
dokim sanayinde ve sayamadidim bir¢ok
alanda hali hazirda marka sehirdir. Ancak
bu sehrimiz icin yeterli degildir.

Biz Konya olarak Uretimden paketleme-
ye katma deger saglayarak, glvenilir gida-
nin markasi olmaliyiz. Ulusal ve uluslararasi
sahada gida, tarim ve hayvancilik alanindaki
mazimizi, bilgimizi, degerlerimizi, yetismis
insan gdcdmuzl ortaya koymaliyiz. Ge-
lenekseli modern hale getirmeli, diinya
raflarini kaliteli GrUnlerimizle stslemeliyiz.
Sehrimiz tarim ve tarimsal ticarette, tohum-
culukta énemli bir konumdadir.

Biz Konya Ticaret Borsasi olarak yap-
tigimiz yatirmlar ve ilerleyen surecte ya-
pacadimiz yatirmlarla bu alandaki marka-
lasmamizi tescilleyecegiz. Ayrica otomotiv
alanindaki alt yapimiza yerli otomobil fab-
rikamizin eklenmesiyle insallah bu sektor-
deki markalasmamizi da tamamlayacagiz.

Konya'nin Marka Kent olma hedefiy-
le bir dncelik belirlemesi gerekirse bizim
onceligimiz gida, tarim ve tarimsal ticaret
olacaktir. Borsa olarak bizler var glicimzle
calismakta, diinya olcedinde calismalari
sehrimize kazandirmaktayiz. Bizim Konya
sivil toplum kuruluslari, kamu kurum ve
kuruluslari olarak “Birlikte Konya'yiz"slogani-
miz var. Bu slogan sdylemde de distincede
de pratikte de boyle.

Konya’'nin tarim potansiyeli nedir?
Konya Ticaret Borsasi olarak buna
ne gibi katkilar yapiyorsunuz?
Konya, Turkiye'nin hububat amba-
r olarak da gorilmektedir. Konya Kapali
Havzasi'nin su transferi ile sulanabilir hale
getirilmesiyle de Konya'nin Gretim miktari
daha da artirnlacaktir. Konya, tarimsal sanayi
acisindan en 6nemli sehirlerdendir. 47 un

fabrikasiyla Turkiye kurulu kapasitesinin
ylUzde 10'unu, 40 yem fabrikasiyla Turkiye
kurulu kapasitesinin ydzde 9'unu temsil
eden Konya'da bir makarna, U¢ bisktvi ve
U¢ bulgur fabrikasi aktif olarak yurt ici ve
yurt disina satis yapmaktadir. Tarim sektord,
Konya ili gayri safi hasilasinda ylizde 19'luk
paya sahiptir. Yillik 350 milyon dolarlik tarim
UrUnleri ihracati yapan Konya, bes tniversi-
tesi, 110 bin tanmsal isletmesi ve iSO 1000
listesindeki 14 tarim kurulusuyla sanayi ile
tarim buttnlesmesini basarmis bir kenttir.

“Klasik borsacilik anlayisi
degisti, kalitemiz daha da artti”
Kiresel rekabetle birlikte, hizin ve etkin
risk ydnetiminin her gecen gin arttig din-
yada, gelisen her sey gibi klasik borsacilik
anlayisi da geliserek ve degiserek, vadeli
islem ve Urtin borsacihiginin gerekliligini
ortaya koymaktadir. Yasanan bu degisim,
1907 yilindan bu yana hizmet veren Borsa-
mizi, uluslararasi arenada Ust birligimiz olan
TOBB'un ve degerli TOBB Baskanimiz Rifat
Hisarciklioglu'nun 6nctligd, glclu destedi
ile Turkiye'nin prestiji ve menfaatleri dog-
rultusunda yeni bir piyasa organizasyon
yapisl ile hizmet Uretmeye, spot borsacilik
calismalari yapmaya ydneltmistir. Konya
Ticaret Borsasi, 2011 yilinda Turkiye'de bir
ilki gerceklestirerek, elektronik satis salo-
nunu Ulkemiz tarimsal ticaretinin hizmetine
sunmustur. Yeni sistem satis salonu, spot
islemlere hiz, glven ve kalite vurgusuyla
yillikislem hacimlerine canlilik kazandirmis-
tir. Ayni anda 142 Gyenin islem yapabildigi
elektronik satis salonumuz, yillik T milyon

ton Urindn rekabetci bir ortamda gergekgi
fiyatlarla islem gordtigu spot piyasamiz
olup, Turkiye hububat sektérinin en likit
ve yillik 10.7 milyar TL (2017) islem hacimli
organize piyasasi konumundadir.

Borsamiz, BorsaKonya Aracilik Hizmet-
leri sirketi yatinmi ile organize bir piyasa
yapisina evrilerek, organizasyonu icerisin-
de yer alan istirakleri ile yeni piyasa yapi-
sini; BorsaKonya Tarimsal UrGin ve Emtia
Ihtisas Piyasalari'ni (BorsaKonya TUVEIP)
kurarak hayata gecirmistir. Gimrik ve
Ticaret Bakanhgi tarafindan drin sene-
di alim satimi konusunda yetkilendirilen
dokuz platformdan biri olan BorsaKonya,
35 farkli sehirden 6 bin 400 Gyesi ile Turki-
ye'de lisans almis depolarin ylzde 56'si ile
anlasma saglamistir.

BorsaKonya, Turkiye Elektronik Lisansl
Uriin Senedi (ELUS) pazarinin yiizde 65'ini
tek basina blinyesinde gerceklestirerek
tarimsal piyasalara kuruldugu 2014 yilindan
bu yana derinlik kazandirmaktadir. Bugin
Borsa Istanbul Vadeli islem ve Opsiyon Piya-
sasinda (VIOP), uluslararasi alanda Anadolu
Kirmizi Sert ve Makarnalik Bugday kontrat-
lari islem gormektedir. Yerel Granlerimiz
kuresel pazarda alinip satiimaktadir. Konya
Ticaret Borsasi tilkemiz ve diger islam (lke-
leri acisindan, islam hukukuna uygun isle-
yise sahip tarimsal Uriin ve emtialar Gzerine
duzenlenmis finansal piyasalarini ortaya
koyan, Lisansli Depoculuk ve Uriin Ihtisas
Borsaciligr'nin glicti ve dnemi gbz dnline
alindiginda, alternatif tarimsal Urtnler ve
operasyonel destek faaliyetleri konusunda
etkin bir noktadadr.
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