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Giyim ve restorandan kisan tuketici i
elektronik, mobilya ve miicevhere harcama 20
yapti. Birlesmis Markalar Dernegi Baskani 0
Sinan Oncel, “Her dort liyemizden biri .

AVM'’lerdeki magazalarinda yuizde 50 ciroyu
tutturamadi. Perakende cirolarindaki kayipta
bir grup tiiketicinin cazip krediler nedeniyle
biitcesini konut ve otomobile ayirmasinin da
etkili oldugunu diistiniiyoruz” dedi.
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irlesmis Markalar Dernegi'nin
(BMD) Uyeleri arasinda yaptig
AJustos ayl anketine gore ha-
zir giyim magazalarinin cirolari
Temmuz'a gore gerilerken, elektronik,
mobilya, beyaz esya, spor ayakkabi ve
markali mtcevher magazalarinin cirola-
rinda dnemli oranda artis kaydedildi.
Uyeleri olan bazi markalarin satis-
larinda Agustos'ta Temmuz'a gore ge-
rileme oldudunu soyleyen Birlesmis
Markalar Dernegi (BMD) Baskani Sinan
Oncel,"Sezon sonu indirimlerine ragmen
AVM'lerde cironun ylzde 50'nin altinda
kaldigini beyan eden Uyelerimizin orani
Temmuz'da ylzde 17 iken Agustos'ta
ylzde 24'e ulastl. Yizde 81'in Uzerinde
ciroyu tutturan firmalarimizin orani ise
yUzde 38'den ylzde 28'e dustU.

Mobilyada talep patlamasi
oldu, miicevher satislari artti

BMD Baskani Sinan Oncel, Austos'ta
mobilyada talep patlamasi olurken, dizUs-
td bilgisayar, cep telefonu, spor ayakkabi
ve micevher satislarinda da ciddi artis
var”ifadelerini kullandi.

BMD Baskani Sinan Oncel, Agustos
ayl anketini dernek catisi altindaki 416
markadan 325'ini bunyesinde barindi-
ran 56'si hazir giyim, 25'i ayakkabr olmak
Uzere toplam 123 Uye firmanin katilimi ile
gerceklestirdiklerini bildirdi.

Bazi sektorlerdeki markalarin Agus-
tos cirolarinda Temmuz'a gore gerileme
oldugunu bildiren Oncel, séyle devam
etti:"Sezon sonu indirimlerine AVM'lerde
cironun ylzde 50'nin altinda kaldigi-
ni beyan eden Uyelerimizin orani Tem-
muz'da ylzde 17 iken Agustos'ta ylizde
24'e ulasti. Yani Agustos'ta her dort Uye-
mizden biri, AVM'lerdeki magdazalarinda
yUzde 50 ciroyu tutturamadi. AVM'lerde
ylUzde 81'in Uizerinde ciroyu tutturan fir-
malarimizin orani ise ylzde 38'den yliz-
de 28'e geriledi. Cadde magazalarinda
ise ylzde 81'in Uzerinde ciro yapanlarin
orani ylzde 55'ten ylzde 49’a dusta.
Perakende cirolarindaki kayipta bir grup
tketicinin cazip krediler nedeniyle but-
cesini konut ve otomobile ayirmasinin
da etkili oldugunu dastndyoruz”

Cirolarda asil gerilemeyi BMD Uyele-
rinin yarisindan fazlasini olusturan hazir
giyim firmalarinin verilerinde gorduklerini
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soyleyen Oncel, "AVM'lerdeki hazir giyim
madgazalarinda cironun yizde 50'nin al-
tinda kaldigini beyan eden Uyelerimizin
orani temmuzda ytzde 19 iken agustosta
ylzde 31'%e ulasti. Ayni dénemde cirosu
ylzde 81'in Uzerinde olan hazir giyim
firmalarimizin orani ylzde 49'dan ylzde
29'a geriledi. Caddelerde de magaza ciro-
lariylzde 81'in Uizerinde olan firmalarimi-
zin orani ylzde 57'den ylzde 45%e disti”
aciklamasini yapti.

“Hazir giyim markalarimiz
Agustos’u mutsuz gegirdi”

Sinan Oncel, Agustos ayinda yurt
icindeki hazir giyim magazalarinda ciro
kaybina ragmen ihracat tarafinda islerin
yolunda gittigini séyledi. Hazir giyimin
Temmuz'da 1.8 milyar dolarla aylik ihracat
rekorunu kirdigini, Ajustos'ta da en ¢ok
ihracat yapan sektdr oldugunu hatirla-
tan Oncel, “Biz bu basaridan buytk bir
memnuniyet duyuyoruz. Ancak ihracat-
taki artisa ragmen i¢ pazarda hazir giyim
markalarimiz Agustos'u mutsuz gegirdi.
Indirimlere ve kampanyalara ragmen ha-
zir giyimden ve restoran harcamalarin-
dan kisan tuketici, cep telefonu, dizistu
bilgisayar ve televizyon gibi elektronik
drinlerle, beyaz esya, mobilya, bisiklet ve

scooteri tercih etti. Dugunlerin de markali
mucevher satisina blyuk katkisi oldu.
Elektronik, mobilya, mucevher marka-
larimiz Agustos'ta hem AVM'lerde hem
de caddelerde ylzde 100 ve Uzeri ciroyu
yakaladilar. Ozellikle mobilyada buiytk bir
talep patlamasi oldu” diye konustu.
Sinan Oncel, hazir giyimin Agustos'ta
fiyati en cok disen drin gurubu olmasina
ragmen satislarin gerilemesinde salgin
sUrecinde tiketim aliskanliklarinin degis-
mesinin de etkisi bulundugunu soyledi.

“Ciro kirasindan baska
bir secenek goriinmiiyor”

Evden calismanin yayginlasmasina
paralel olarak takim elbise ve ofis kiyafet-
leri satislarinin diistigini bildiren Oncel,
sOyle devam etti: “Perakende sektorindn
cirosuna turist harcamalari dnemli katki
sunuyor. Ulkemiz gecen yil turizmden
34.5 milyar dolar doviz geliri elde etmisti.
Salgin nedeni ile bu yil turist sayisinda
cok ciddi bir daralma var. Temmuz'dan
itibaren az da olsa turist gelmeye basladi.
Ancak en iyimser tahminle bu yil turist
harcamalarinin 10 — 12 milyar dolar ci-
varinda kalacagr éngdértliyor. 2019'un
Ucte birini bile bulamayacak yabanci
harcamalari perakende sektérinin bek-



lentilerinin cok uzaginda. Burada bir kez
daha altini gizmek istiyorum. Mevcut
kosullarda cirosu ylzde 80'in altinda ka-
lan magazalar igin ciro kirasindan bagska
bir secenek bulunmuyor. Ciro kirasi ayni
zamanda tim taraflar icin en adil ¢c6zim
olarak gérinuyor”

Sinan Oncel, diinyada oldugu gibi
Turkiye'de de perakendedeki dalgalan-
manin bir stire daha devam edecegini
ongdrdiklerini sdyledi. Oncel, kirala-
malarda yil sonuna kadar KDV ve stopaj
indiriminin ardindan Kisa Calisma Ode-
nedinin iki ay daha uzatilmasinin sektor
icin buydk avantaj oldugunun altini gizdi.
Kamu destekleri sayesinde Turkiye'de
ABD ve Avrupadakine benzer bir iflas dal-
gasinin yasanmadigini vurgulayan Oncel,
“Devletimizin bu 6nlemleri sayesinde bu-
gUne kadar geldik. Ancak markalarimizi
ciddi olarak tehdit eden ‘yeni kosullar'a
karsi ivedilikle bazi AVM'lerde kiracilara
detayli bilgi verilmeyen keyfi ortak alan
isletme gideri uygulamasina son veril-
mesi ve kira glincellemeleri gerekiyor”
ifadelerini kulland!.

AVM'lerin perakende
cirosu Temmuz’da artti

Bu arada Aligveris Merkezleri ve Yati-
rimcilari Dernegi (AYD) ile Akademetre
Research tarafindan ortaklasa olustu-
rulan AVM Perakende Ciro Endeksi'nin
Temmuz ayl sonuclarina gore ciro en-
deksi Haziran ile karsilastirldiginda ve
enflasyondan arindirilmadan incelendi-
Jinde Temmuz'da ylzde 33.5 artisla 303
puana ulasti.

AVM'lerde metrekare acisindan kira-
lanabilir alan basina disen cirolar Tem-

-

muz'da Istanbul'da 1.281 lira, Anadolu'da
1.070 lira olarak gergeklesti. Turkiye geneli
metrekare verimliligi ise 1.155 lira oldu.

Pandeminin yasandigi Temmuz'da
kategoriler bazinda metrekare verimlilik
endeksi, Haziran dénemi ile karsilastiril-
diginda ve enflasyondan arindiriimadan
incelendiginde, teknoloji kategorisi ylzde
2.1'lik gerileme gostererek 366 puan ola-
rak gerceklesti.

Temmuz'da, Haziran'a gore katego-

riler bazinda dnemli artislar goraldu.
Yiyecek-icecek yuzde 72.3'lik artisla 193
puana, ayakkabi ylzde 43.8'lik ytkselisle
315 puana, giyim yuzde 43.1'lik sigra-
mayla 309 puana, diger kategorisi ylzde
36.2'lik artisla 305 puana ve hipermarket
de ylUzde 22.7'lik yUkselisle 227 puana
ulastl.

Temmuz'da ziyaret sayisi endeksi, Ha-
ziran'a gore ylzde 37.2 artig gostererek
59 puana yukseldi. Agiklamada verilere
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iliskin yapilan degerlendirmede, salgin
sonrasi normallesme adimlari cercevesin-
de 11 Mayis itibariyla AVM'lerin kademeli
olarak agilmaya baslandigi hatirlatildi.
Verilerin salgin gibi olaganisti ko-
sullari kapsayan bir ddnemde en yakin
ciro analizi ile kiyaslanabilecegi belirtilen
aciklamada, gecen yilin ayni dénemine
gore ylzde 2.6 dUsts gorildaga bildirildi.

En yiiksek diisiis
yiyecek-icecek kategorisinde

Kategoriler bazinda metrekare verim-
lilik endeksi incelendiginde, tim kate-
gorilerde gerileme yasanirken, teknoloji
kategorisinde yUzde 41.9'luk artig goral-
dugu, en yiksek dususin ytzde 39.3 ile
yiyecek-icecek kategorisinde yasandigi
aktarilan agiklamada, su degerlendirme-
lere yer verildi:

"Ziyaret endeksinde ytzde 39.8'lik du-
sUs yasanirken, metrekare verimliligindeki
dusUs ylzde 2.6 olarak kaydedildi. Ziyaret
sayllarinin disik seyretmesine ragmen
cirolardaki artis normallesme déneminde
ziyaretgilerin aligveris icin hareket ettigini
gosteriyor. Teknoloji kategorisi disinda
kategoriler bazinda dususler yasandi-
gini géruyoruz. AVM yatirimcisi da ciro
dususlerinin yasandigi, zor durumdaki
perakendecisine Haziran'da oldugu gibi
Temmuz'da da imkanlari élcisinde des-
tek vermeyi sirddrdd!”

87.8 milyar TL'lik harcamanin
yiizde 25'i internetten yapildi

Diger yandan TEPAV'In Covid-19'un
TUketici Harcamalarina Etkisi Bulteni'nin
14. sayisi yayimlandi. Buna gore Agustos
ayinda 87.8 milyar TL harcama yapild,
harcamalarin %25'i internet Gzerinden
gerceklestirildi.

Tuketim egilimlerini arz ve talep ek-
seninde cesitli veriler Uzerinden takip
etmek mdmkin ancak icerisinde bulu-
nulan sdrecte, verileri mdmkudn oldukca
anlik takip edebilmek dnem arz ediyor.
Bu kapsamda TCMB Banka Karti ve Kre-
di Karti Harcama Tutarlari haftalik verisi
tUketici harcamalarinin takibine olanak
sagliyor. Bankalararasi Kart Merkezi (BKM)
Kart Monitor arastirmasi 2017 verilerine
gore 10 kisiden 7'si 6demelerinde kredi
kartini tercih ediyor ve Covid-19 nedeniy-
le bircok kisinin 6demelerinde ozellikle
kredi kartini tercih ettigi biliniyor.

Bu bilten kapsaminda, Covid-19'un
tlketici harcamalarr agisindan yarattig
etkiyi takip edebilmek amaciyla, TCMB
Banka Karti ve Kredi Karti Harcama Tutar-
lari verisi inceleniyor.

"Covid-19'un Tuketici Harcamalarina
Etkisi Bllteninde” harcama kalemlerine
gore tlketicilerin haftalik ve aylik banka
karti/kredi karti harcamasi ve haftalik/
yillik degisimleri ele aliniyor.

AJustos ayinda harcamalar Temmuz
2020'ye kiyasla yluzde 22, Ajustos 2019'a
kiyasla ylzde 7 azald!.

28 AJustos haftasinda 1 banka kart
ve kredi karti kullanilarak 22.5 milyar TL
tutarinda harcama yapildi. Bir nceki haf-
taya kiyasla harcama tutari 723.3 milyon
TL (ylzde 3) azald!. islem adedi ise ylzde
3 azalarak 129 milyon oldu. Bir dnceki yi-
lin ayni dénemine (15 Mart — 30 Agustos
2019) gore kiyaslandiginda 13 Mart — 28
Agustos 2020'de yapilan harcamalarin
tutar ylzde 3 artarken, islem adedi ise
ylzde 4 azaldi.

AJustos 2020'de banka ve kredi kar-
t1 kullanilarak 87.8 milyar TL tutarinda
toplam 503 milyon adet islem yapildi.
Agustos 2020'de banka ve kredi karti

ile yapilan harcamalarin tutari Temmuz
2020'ye kiyasla ylzde 22, Agustos 2019'a
kiyasla ise ylUzde 7 azaldi. Ayni ddnemde
islem adediise aylik bazda yuzde 23, yillik
bazda ylzde 9 azalis gdsterdi.

Harcamalar en fazla
konaklama sektdoriinde artti

Agustos ayinda bir dnceki aya gore
harcamalar en fazla konaklama sekto-
rinde artarken, kumarhane/ickili yerler
ve egitim/kirtasiye/ofis malzemeleri sek-
torlerinde sinirli bir artis géraldu. En fazla
azahs ise kulup/dernek/sosyal hizmet-
ler, kamu/vergi 6demeleri ve giyim ve
aksesuar harcamalarinda gordldu. Yillik
bazda en fazla artis elektrik-elektronik
esya, muteahhitlik isleri ve telekomuni-
kasyon harcamalarinda goéruldd. Kamu/
vergi 6demeleri, seyahat acenteleri/tasi-
macilik, kultp/dernek/sosyal hizmetler ve
havayollari harcamalari ise en fazla azalis
gorulen sektorler oldu. Alisveris yontemi
bakimindan incelendiginde ise agustos
ayinda internet Gzerinden yapilan alis-
verisler, Agustos 2019'a gore ylUzde 6,
Temmuz 2020'ye gore ylzde 22 azaldi.

Bir dnceki yihn ayni dénemine (15
Mart — 30 Agustos 2019) gdre kiyaslan-
diginda 13 Mart - 28 Agustos 2020'de en
fazla artis elektrik-elektronik esya, bilgisa-
yar (ylzde 77), market ve alisveris merkez-
leri (yUzde 42), diger (ylzde 41), mteah-
hit isleri (yUzde 31) ve yapi malzemeleri
(yUzde 26) harcamalarinda goralda. Ayni
dénemde harcamalar en fazla havayollari
(yUzde 63), seyahat acenteleri/tasimaci-
lik (ylzde 58), konaklama (ylUzde 54) ve
kumarhane/ickili yerler (ylzde 51) azaldi
(bkz. Sekil 3). Ayni ddnemde internet Uze-
rinden yapilan aligverisler bir dnceki yilin
ayni dénemine gore ylzde 30 artti.

Market ve aligveris merkezlerl harcamasi, milyar TL Gegitli gida harcamasi, milyar TL
B0 18
50 16 2030
2020 14
4.0
12 2018
2018
a0 10
20 08
T ] 3 1 5 3 T 28 ) ] 1 5 3 T 28
Sub. Mar. Mis. May. Haz. Tam Agu.  Adu. Sub. Mar. Nis May. Haz. Tam. Agu Adu.
Hafasi Haftasi

48 c. EKONOMIK FORUM



Saghiksaghk drinleriozmetik harcamasi, milyon TL

fiiil
2020
800
00 2019
400
200
) ] 3 1 5 3 T 28
Sub. Mar, Mis May Haz Tem Adu. Afu
Haftas:

Elektrik-elektronik egya, bilgisayar harcamasi, milyon TL

Internet Gzerinden yapilan aligverigler, milyar TL

15
6.0
2020
45
2018
30
15
) ] 3 1 5 3 T 28
Sub. hear Mis. May. Haz. Tam Aju. A
Hafas

Edjitim / kirtasiye / ofis malzemaleri harcamasi, milyon TL

Giyim ve aksesuar harcamas:, milyar TL

20
1.5 52020
‘2018
1.0
o0
7 B 3 1 5 3 T 28
Sub. Masr. His. May. Haz. Tem, Afu.  Adu.
Hadlasi

Hawayollan harcamasi, milyon TL

BOO
B0 2019
400 2020
w00
o
T -] 3 1 5 3 7 B
Sub. Mar. Nis. May. Haz. Tam. AQu.  Aju.
Haftasi

Telekominikasyon harcamas:, milyon TL

5 8 8 8
-

T B 3 1 5 3 7 28
Sub Mar, Mis May, Haz  Tem By, Afu,
Haflasi

& 3 1 L} 3
Mar, Hig, May, Haz  Tem,

Vo 8

E_'-i

Yamek harcamasi, milyon TL
200

20189

Konaklama harcamasi, milyon TL

E00
500 2019
400 2020
300
00
100
o
T B 3 1 5 3 T 28
Sub. Mar_ N5 May. Haz. Tam. Aju. AjJu
Haftas
Hizmet sekttrieri harcamas:, milyar TL
16
14
2020
1.2
Foll]
10
08
05
7 g 3 1 5 3 T ri:]
Sub Mar, hies May. Haz. Tem A, Aju
Haftas)

EKONOMIK FORUM G 49



