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Radyo sektorti yeni
egilimler olan online erisim
ve uydu tarafi da dahil
markalar icin halen guclu
bir etkilesim araci olmayi
surdurtyor. Ozellikle erisim
istatistiklerinin radyo
tarafinda guivenilir bir
gosterge seklinde sunulmasi
bu mecranin cazibesini
korumasini saghyor.
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aratici temel sektorler icinde yer

alan radyo yaymnciliginin Tarki-

ye'de dnemli bir gegmisi vardir.

Turkiye'de ilk radyo yayini 6 Ma-
yis 1927 tarihinde istanbul'da yapilmis,
ayni yihn Kasim ayinda Ankarada da ya-
yin gerceklestirilmistir. Buna gore Turki-
ye'de radyo yayinciliginin 90 yilin Gzerin-
de bir gegmisi bulunmaktadir. 1927-1936
doéneminde radyodan, buyik cogunlukla
aksam saatlerinde muzik yayini yapilmak-
taydl. Radyo'daki diger programlar ise
Anadolu Ajansi'nin haber bultenleri ile
haber programlarindan olusmakta olup
toplam yayinlarin yaklasik ytzde 20'sini
olusturmaktaydi.

Radyolar, doneminin en
onemli medya erigsim araciydi
Bunlarin disinda radyoda; dil dersi
agirlikh egitici programlar, konferanslar,
kiltur-sanat programlari, saglk ve kadin
programlariile eglence ve spor program-
lari da yayimlanmaktaydi. Turkiye'de ¢ok
partili hayata gecilmesiyle beraber siyasi
partilere secim zamanlarinda belli sart
ve sirelerde radyoda konusma hakki da
getirilmistir. 1940 ve 1950'li yillarda rad-
yo toplumun 6énemli bir haber alma ve
eglence araci haline gelmeye baslamistir.
24 Aralik 1963'te 359 sayil TRT Kanu-
nu ¢ikariimig ve Kanunun 35'inci maddesi
ile TUrkiye'de radyo ve televizyon istas-



yonlarini kurma ve isletme hakki TRT'ye
verilmistir. Ancak, 1964 yilina kadar Tur-
kiye'de radyo alici sayisi nfusa gore ¢ok
az saylilabilecek bir rakam olan 2 milyon
civarinda kalmistir. Bunun en 6nemli ne-
deni, bir radyo alicisinin fiyatinin oldukga
yUksek olmasi ve cogu kisinin buna mad-
di imkanlarinin yetmemesiydi. Bununla
beraber radyo kahvehaneler ve kiraatha-
neler gibi toplu mekanlarda bircok kisi
tarafindan dinlenen 6nemli bir medya
araci niteligindeydi.

ilk programh yayinlar bashyor

359 sayili Kanun ile kurulan TRT, ilk
programli radyo yayinina 1965 yilinda
baslamis, glicli radyo verici istasyonlari
kurulmus, Ankara ve istanbul radyola-
rina ilaveten 1967 yilinda Erzurum ve
izmir radyolar yayin hayatina baglamistir.
Daha sonra, birden fazla kticuk bolim
barindiran “kusak programlarin”yayimina
baslanmistir. Bu kusak programlardan,
“Arkasi Yarin” ve “Radyo Tiyatrosu” gibi
radyo dramalar bayuk dinleyici kitlesi-
ne ulagmistir. Yine “Ugurlugiller” de bu
dénemde bedeni ile dinlenen radyo
skeclerindendir.

Turkiye'de televizyon yaymncihiginin
emekleme déneminde oldugu, tele-
vizyon yayinlarinin izlenebildigi alanin
ve yayin sUrelerinin ¢ok kisith oldugu
bu dénemde radyo yayinlari, 6zellikle
aksam saatlerinde, ailelerin dnemli bir
vakit gecirme ve eglence araci haline
gelmistir. Yukarida s6zi gecen kusak
programlar ve skecler bir nevi ginimuz
televizyon dizilerinin islevini gérmektey-
di. Bu doénemde spor misabakalarinin
ve 6nemli etkinliklerin naklen yayinlari
da radyodan yapilmakta ve buyuk bir
kitleye ulasmaktaydi.

Spikerlik meslegi doguyor

Ozellikle futbol maclari radyodan
naklen yayimlanmakta ve futbol sever-
lerin baydk ilgisini cekmekteydi. Futbol
maclarinin radyodan naklen yayimlan-
masi spikerlik mesleginin ortaya ¢ikma-
sina neden olmustur. 1982 Anayasasi'nin
“Radyo ve televizyon istasyonlari ancak
devlet eliyle kurulur ve idareleri tarafsiz
bir kamu tdzel kisiligi halinde duzenlenir”
hidkmine uygun olarak 11 Kasim 1983
tarihinde ¢ikarilan 2954 sayili TRT Kanu-

i

nu, TRT disinda sadece polis ve meteoro-
loji teskilatlarina radyo yayin izni vererek
bir istisna getirmistir.

Ozel yayincilik ile yeniden
popiiler hale gelmeyi basariyor
Ozellikle polis radyosunun yayinlari
da dnemli bir dinleyici kitlesi bulmustur.
1980'li yillarda televizyonlarin insanlarin
yasamindaki yerinin artmasi ile birlikte
ikinci plana disen radyo, yasanin enge-
line ragmen 6zel radyo yayinciliginin bas-
lamasi ile birlikte yeniden popdler hale
geldi. Anayasa ve ilgili yasalarda yapilan
degisikliklerle 6zel radyo yayinciliginin

oy ! ) '. - .
Esref Sefik'in ilk radyo anonsu (6 Mayis 1927)

yasal yapisi da olusturulmustur’.

Sekil-1 de gorulebilecegi gibi Turki-
ye'de 31 Aralik 2018 itibariyle 858 adet
analog FM radyo kurulusu yayin yap-
maktadir. 2018 yilinda, 2015 yilina gore
karasal analog FM radyo kurulus sayis
87 adet azalmistir. Azalis her kategoride
gerceklesmistir. Turkiye'de 31 Aralik 2018
itibariyle 8 adet kablolu radyo yayindadir.
Bunlardan 7 adedi ¢ok ile 1 adedi tek ile
yayin yapmaktadir. Kablolu radyo yayini
yapan kurulus sayisinda kayda deger bir
artis olmamistir2. Tarkiye'de 31 Aralik 2018
itibariyle 101 adet uydu ortaminda yayin
yapan radyo kurulusu vardir. Uydu orta-

Sekil 1: Lisans Tiplerine Gore FM Radyo Yayin Kuruluslari
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minda radyo yayini yapan kurulus sayisin-
da da kayda deger bir artis olmamustir 3.

Ulusal radyo sayisi kiiclik ama
reklam gelirindeki payi biiyiik

Turkiye'de 31 Aralik 2018 itibariyle
karasal analog FM, kablolu ve uydu orta-
minda yayin yapan radyo sayilari ise Sekil
2'de gosterilmistir. Buna gore, Tlrkiye'de
yayin yapan radyolarin buytk bdlimu
karasal FM analog yayin yapmaktadir.
Lisans tUrdne gore radyolarin, toplam
radyo ticari iletisim gelirleri icindeki pay!
asagidaki Sekil 3'te gosterilmistir. Go-
rilecegdi gibi ulusal radyolarin toplam
radyo ticari iletisim gelirlerinden aldigi
pay duserken diger radyolarin aldigi pay
yUkselmektedir. Uydu radyolarin toplam
radyo ticari iletisim gelirlerinden aldigi
payda 2016 yilinda énemli bir sigrama
meydana gelmistir.

Ulusal radyolarin sayisi toplam radyo-
lar icinde oldukga kicUk bir paya sahip
olmakla beraber, toplam radyo ticari ileti-
sim gelirlerinden aldigi pay énemli oran-
da buyUkttr. Tam tersi olarak, yerel radyo-
larin sayisi toplam radyolar icinde olduk¢a
buyUk bir paya sahip olmakla beraber,
toplam radyo ticari iletisim gelirlerinden
aldigi pay ktguk bir yer tutmaktadir.

Reklam, baslica gelir kalemi
Radyolarin en 6nemli ticari iletisim

gelir kalemi reklam gelirleridir. Reklam

gelirleri 2018 yilinda toplam radyo ticari
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iletisim gelirlerinin ylzde 85,7'sini olus-
turmaktadir. Bundan sonra sponsorluk
gelirleri gelmektedir. Sponsorluk gelirleri
2018 yilinda toplam radyo ticari iletisim
gelirlerinin ylzde 14,2'sini olusturmak-
tadir. Urlin yerlestirme ve diger gelirler
ise cok dustk tutardadir. Ancak uydudan
yayin yapan radyolarda bu durum biraz
farklidir. Bu radyolarda reklam gelirlerinin
toplam ticari iletisim gelirleri icindeki
orani, 2018 yilinda, yldzde 55, sponsorluk
gelirlerinin orant ise ylzde 45'tir*.
Radyolarin ticari iletisim gelirlerine
toplu olarak baktigimizda bu gelirler
2015 yihinda bir &énceki yila gore ylzde
7,9, 2016 yilinda yuzde 4,97, 2017 yilin-

Turkiye'de 2018 yilinda,
haftada 37 milyon
kisinin radyo dinledigi
belirlenmistir.

da ylUzde 5,59, 2018 yilinda ylzde 3,79
oraninda artmistir. Yillara gore yayindaki
radyo sayisi degisebileceginden yayin-
¢l basina disen ticari iletisim gelirlerin
incelenmesinde de yarar vardir. Yayinci
basina ticari iletisim gelirleri 2015 yilinda
bir dnceki yila gore ylzde 2,4 azalmis,
2016 yilinda yuzde 53,3 artmis, 2017 yi-
linda ylUzde 8,4 dismus, 2018 yilinda
ylzde 8,1 artmistir. Radyo basina ticari
iletisim gelirlerinde 2016 yilinda dnemli
bir sicrama olmusturs®.

Gengler daha cok online
radyo dinlemeyi tercih ediyor

Radyo sektérindn talep tarafini in-
celedigimizde, Turkiye'de 2018 yilinda
haftada 37 milyon kisinin radyo dinledigi
belirlenmistir. Bu rakama gore haftalik eri-
sim yUzde 79 olmustur (12 yas UstU kisiler
dikkate alinarak). Bu oran Avrupa'daki haf-
talik erisim orani ile benzerlik gdstermekle
beraber hafif altindadir. Ancak bu farklilik
istatistiki acidan ¢ok anlamli degildir. Tur-
kiye'de ginde ortalama radyo dinleme
sUresiise 3 saat 10 dakikadir. Radyo en ¢ok
araclarda dinlenmektedir. Gencler daha
cok online radyo dinlerken, 45 yas Ustl

Sekil 2: Yayin Ortamina Gore Radyo Sayilar
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ise genellikle klasik radyoyu kullaniyor®.

Radyo Dinleme Hizmetleri Organizas-
yon Tanitim ve Yayincilik Anonim Sirketi
(RIAK) Genel Midurt Olcay AKAY referans
gosterilerek belirtilen, “... radyonun bu
ozelligiyle [erisim istatistiklerinin glveni-
lirligi] markalar icin geri dontstimu takip
edebildikleri bir mecra oldugu i¢in cazip
hale geldigini belirtti. Ayrica radyonun,
ylksek erisim degerleri ve yarattigi etki-
lesimden otlrd markalar icin bir firsatlar
mecrasi oldugunun altini ¢izdi”ifadesi de
radyonun reklamlar icin cok 6nemli bir
mecra oldugunu gostermektedir.

Radyo dinleyicisi satin
almaya en yakin kitle

Didem Sekeral Erdogan referans
gosterilerek belirtilen "Aracinda radyo
dinleyen bir tUketicinin, yolculuk esna-
sinda en yakin alig veris noktasinda durup,
ihtiyacini karsilama firsati oldugu icin,
radyo dinleyicisinin satin almaya en yakin
kitle oldugunu goérlyoruz. Bu nedenle
markalarin iletisim stratejilerinde bu ani
yakalamalari gerektigini dusdnuyoruz.
Ustelik bu durum, tiim yas gruplari icin
de gecerli#”ifadesi de ayni duruma dikkat
cekmektedir. Radyolarin en dnemli gelir
kaleminin reklam gelirleri oldugu dikkate
alindiginda bu durumun radyo yayinciligi
sektorl icin dnemli bir avantaj oldugu

ortaya ¢tkmaktadir.

Turkiye'de insanlarin arag icindeki
(gerek 6zel arag gerekse servis araci) en
onemli mesgalesinin radyo dinlemek
oldugu dikkate alindiginda, radyo yayin-
clliginin Turkiye'de &nemli bir potansiyeli
oldugu gorulmektedir. Ancak arag disin-
da, calisirken vb. radyo dinleme aliskan-
lig1 da yUksek seviyededir. Bu durum da
Turkiye'de radyo yayinciligi icin bir firsat
olusturmaktadir. Dolayisiyla Turkiye'de
radyo yayincihiginin 6ntntin acgik oldugu-
nu soyleyebiliriz.

Dipnotlar

™ Bu paragrafta, RTUK “Radyo ve Televizyon
Yayinciligi Sektér Raporu (2014)” den 6nemli bigtide
yararlanilmistir.

@ RATEM, Tirkiye Radyo ve Televizyon Sektor
Raporu-2019.
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Sekil 3: Lisans Tiiriine Gore Ticari iletisim Gelirleri icindeki Paylar
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